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Il. HODNOCENi JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocnéjsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdvéreéné prdce.

Narotnost zadani zavéreéné prace na téma Event Marketing v spoleénosti Skoda Auto, a.s. odpovida trovni
bakalafFské prace.

Splnéni zadani spinéno

Posudte, zda pfedloZend zavéreénd prdce spliiuje zaddni. V komentari pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
spinény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela splnéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatky.

Zadani prace autorka kompletné spinila. VytyEené cile spocivajici v porovnani teoretickych a praktickych
hledisek event marketingu byly rozpracoviny do dvou kapitol. Pomérné obs3hla a dobfe strukturovana
teoreticka &ast dala dobry zéklad pro uplatnéni téchto poznatki v éasti praktické, kde se autorka zabyvala
zmapovanim zvolenych hledisek pfi organizaci akcii YETI PARK a KODIAQ CAMP spoleénosti Skoda Auto, a.s.
Zavér obsahuje avizované zhodnoceni obou eventl a jsou zde uvedené i ndvrhy na zlep3eni v ramci celkové
oblasti chapani event marketingu vozidel Skoda Auto v budoucnosti.

Zvoleny postup Feseni spravny
Posudte, zda student zvolil sprévny postup nebo metody feeni. e

Zvoleny postup ifeSeni problematiky porovnani eventl je vzhledem na dostupné materialy spravny. Ocefuji
vyuZiti teoretickych znalosti event marketingu a jejich aplikaci v praktické ¢asti, doplnéné o informace ze
ziskanych internich materidl( ke zvolenym akcim. Vhodné zvoleny polostrukturovany rozhovor s manazerem
spoletnosti doplnil dlleZité informace a na zdkladé ziskaného byl vypracovany zavér.

Odborna droveri A - vyborné
Posudte troveri odbornosti zdvéreéné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Uroven odbornosti této zivéreéné prace je na vyborné trovni. Autorka prokazala znalost problematiky

s w s

v teoretické Casti a dokazala tyto védomosti aplikovat v Easti praktické.

Formalni a jazykova trover, rozsah prace A - vyborné

Posudte spravnost pouZivdni formdinich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Zavéretna prace ma piehlednou strukturu a odpovidajici jazykovou tiroven. Orientace jednotlivych kapitol
sméfuje k dosaZeni stanovenych cilti. Rozsah prace odpovida Grovni bakalaiské prace.

Vybér zdroja, korektnost citaci B - velmi dobie

Viyjadrete se k aktivité studenta pfi ziskdvani a vyuZivani studijnich materidla k Feseni zdvérelné prdce. Charakterizujte vybér
pramendu. Posudte, zda student vyuZil viechny relevantni zdroje. Ovéfte, zda jsou viechny prevzaté prvky fadné odliseny od
viastnich vysledki a dvah, zda nedosio k poruseni citacn/ etiky a zda jsou bibliografické citace dpiné a v souladu s citacnimi
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zvyklostmi a normami. e B )
Prace obsahuje jak pestrou $kdlu spravné citovanych a vhodné zvolenych citaci, tak i diverzifikovany seznam
literatury a zdroj(, ze kterych bylo v pribé&hu tvorby prace €erpédno. Vybér zdroji a korektnost citaci hodnotim
velmi dobfe.

Dalsi komentaFe a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zévéreéné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledki, nebo k drovni a
Jfunkénosti technického nebo programového vytvofeného Feseni, publikaénim vystupam, experimentdini zrucnosti apod.
VloZte komentdr (nepovinné hodnoceni).

1ll. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shriite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pfi obhajobé zavéreéné prdce pfed komisi,

Zavéretna price je zaméfrena na vyuiiti event marketingu ve spoletnosti Skoda Auto, a.s. v porovnani dvou
eventti uréenych pro propagaci SUV vozidel SKODA YETI a SKODA KODIAQ v ¢ase jejich uvedeni na trh. Z obou
akci ma autorka k dispozici interni vystupy pro zhodnoceni. V pFipadé YETI PARKU je ukazatelem efektivnosti
vyvoj prodeje s procentudlnim zastoupenim zdkaznikd, ktefi se zi€astnili eventu. U KODIAQ CAMPU jsou
nastrojem vyhodnoceni dotazniky spokojenosti sméfované ufastnikim akce. Interni podklady doplnéné o
polostrukturovany rozhovor s manaZerem spoleénosti sloui jako podklad pro vyhodnoceni a vytvoFeni
doporuceni k realizaci budoucich akci v event marketingu. Viechna doporuéeni se opiraji o analyzy uvedené

v zdvérecné praci. Bakalafska prace je dobfe strukturovand, pfehlednd a obsahuje vhodné zvolené zdroje.
Autorka prokazala odbornou préci s dostupnymi zdroji a piné naplnila stanovené cile.

OTAZKA:

Ktery ze dvou vybranych eventi povaZujete za lepsi volbu v pFipadé, Ze chce spole¢nost Skoda Auto, a.s. zvysit
prodeje daného vozidla a proc?

Pfedlozenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vwyborné.

Datum: 6.6.2017 Podpis:
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