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. Abstrakt

Bakalarska prace na tema ,Event marketing a jeho vyuziti
ve spoleénosti Skoda Auto, a. s.“ se zamé&fuje na event
marketing jako ucCinny komunikacni marketingovy nastroj.
Smyslem mé prace je spravné zacleneni tohoto nastroje do
komunikacniho mixu spolecnosti.

Cilem celé prace je porovnani teoretickych | praktickych
hledisek event marketingu a jejich nasledné zmapovani pri
pofadani SKODA YETI PARKU a KODIAQ CAMPU.
V zavéru prace provedu zhodnoceni obou eventl a mozna
zlepSeni v celkové oblasti chapani event marketingu vozu
spoleénosti Skoda Auto, a. s. do budoucna.
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English summary

The Bachelor's thesis "Event marketing and its usage In
the company Skoda Auto, a.s." is focused on event
marketing as an effective marketing tool. The aim of this
work I1s an appropriate implementation of this tool in the
communicative mix of the company.

The thesis discusses a comparison of both theoretical and
practical aspects of event marketing and their mapping
throughout the organization of the "Skoda YETI PARK"
and "KODIAQ CAMP" events. An evaluation of said
events and a discussion of proposals, with a focus on a
future general understanding of event marketing of the
Skoda Auto, a.s. cars are carried out at the end of the

thesis.
/

YETI PARK byl event slouzici k predstaveni vozu
SKODA YETI. Aktivni byl od 27. 12. 2009 do 7. 3. 2010.
S novinkou se prislo seznamit temer 20.000
navstévniku. Bylo absolvovani témeér 1.000 zkusebnich
Jizd s vozidlem YETI a ziskano bylo 4 170 kontaktnich
karet. Z hlediska navstevnosti, kde bylo cilem seznamit

''''' verejnosti, byl event
vyhodnocen jako uspesny. Od usporadani YETI PARKU
doSlo k narustu objednavek automobilu. Velké procento
zakazek tvorili lide, kteri se ucastnili eventu YETI PARK.

Vyvoj prodeji Skoda Yeti \
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Event pro viiz Skoda KODIAQ nesl nazev KODIAQ
CAMP. Aktivni byl od 13. 1. 2017 do 26. 2. 2017.
Ukazatele efektivity byly vice nez pozitivni s ohledem na
vysokou navratnost dotazniku i pozitivni zpétnou vazbu.
Na zakladé vysledku podnitil event ke koupi vice nez
61% navstévniku. Akce nesplnila ocCekavani pouze
necelého 1% ucastniku.
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Vliv akce KODIAQ Camp na rozhodnuti zakaznika ke koupi vozu SKODA KODIAQ
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ukol kreativniho uvedeni novych vozu na
trh s vyuzitim myslenky ,,Human Touch®,
kdy jsou vesSkeré aktivity prizpusobeny
individualnimu pristupu k zakaznikovi.
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