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ABSTRAKT
>

Tématem této bakalarské price je tvorba marketingového pla-
nu v konkrétni spolecnosti.

V prvni ¢asti se vénuje zakladnim teoretickym pojmim v ob-
lasti marketingu, které jsou dilezité pro uspésné sestaveni marketin-
gového planu. Jsou to pojmy jako je marketingové planovani, marke-
tingovy mix, SWOT analyza apod.

V druhé — praktické ¢asti aplikuji poznatky z prvni ¢asti do
praxe, tedy sestavuji konkrétni marketingovy plan pro danou spolec-
nost. Jsou zde uvedené jednotlivé body, bez kterych by marketingovy
plin nebyl marketingovym planem, v€etn¢ situacni analyzy, rozebra-
ni marketingového mixu u sluzeb apod.

V zavéru se vénuji doporucenim na vylepseni, na které by se
spole¢nost méla zaméfit.

SWOT ANALYZA SPOLECNOSTI JENSOVSKY, s.r.o.

SILNE STRANKY (S) SLABE STRANKY (W)

Kvalitni produkt

Nulov4 aktivita na socidlnich sitich

Neschopnost pobrat vice zakizek
Skvéld znalost oboru
(pouze 1 architekt)

Sluzby na miru Architekt nem4 autorizaci

Osobni konzultace Nezprovoznéné webové stranky

Nizkd cena oproti konkurenci Zatim neosvédcend znacka na trhu

Nezadluzenost Nesystematicky marketing

PRILEZITOSTI (O) HROZBY (T)

Nizkd poptivka
Verejné architektonické soutéze

po architektonickych sluzbich

(dojem nadbytecnosti této sluzby)

Novi zdkaznici — vytvofeni novych
zdkaznikd na doporudeni stavajicich Konkurence

zakaznika

Zvy$eni produktivity za pomoci piijeti
Zmény v legislative
pomocné sily (napf.brigadnika)

Navazani spoluprice s novymi dodavateli Nespolehlivost dodavatela

Vyse uvedenda SWOT analyza poukazuje na klady a slabiny
Jensovsky, s.r.o. Zaroven definuje v jakych oblastech ma spolecnost
prilezitosti a jakym vlivim se ma naopak vyvarovat. V bakalarské
praci vsak najdeme i dalsi analyzy, a to analyzy:

* mikroprostredi

* makroprostredi

* marketingovy mix

WEEL

[ 1N
'-7_._ i
- VLA " TRy
r PR g rrg i p— ) .
[Ty i I et et resse . 1 S i
| | LM Cr D A
| i1 PR RS el Tl !
| | i e — R ] Al
‘ i Vool | = il
b foa e — % L
SR REae ) D T T A N - - Lt
. :- : ?.-J L S ——— i . ir

Fotografie interiéru vhodna k propagaci na socidlnich sitich.

Ceské vysoké technické uceni v Praze
Masarykiv tustav vyssich studii
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The subject of this Bachelor thesis is the marketing plan in a
certain company.

The first part deals with basic theoretical marketing concepts,
which are necessary to know for building a successful marketing
plan. These concepts are for example marketing planning, marketing
mix, SWO'T analysis, etcetera.

In the second part, the practical part, I apply my knowledge
from the theory into the practice by building a specific marketing
plan for the company. There are mentioned various points, without
which the marketing plan is not a marketing plan (complete), inclu-
ding situational analysis (site analysis) and the service marketing
mix analysis, etcetera.

The end of my Bachelor theses I dedicate to suggestions for
improvements which the company should focus on.

DOPORUCENI PRO ZLEPSENI
« AKTIVITA NA SOCIALNICH SITICH

* vlastni webové stranky
B vyuziti placené reklamy
LJ uvidéni kritkych komentafd v oblasti architektury
@) sdileni fotografii

- PLACENE NASTROJE PROPAGACE
*  Google AdWords, Sklik

* pfi vyhledavani sluzeb architekta pomoci
webovych prohlici Google ¢i Seznam.cz
muze uzivatel prokliknout praveé na spolec-
nost Jensovsky, s.r.o.

- ZADOST O UDELENI AUTORIZACE

PLNENI DLE PRIORIT
Vlastni webové Aktivita na __ | Google AdWords,
stranky socialnich sitich Sklik

—

Reklama na

SoutéZ o navrh

!

facebook vlastniho interiéru
Z.4dost o udéleni . Ucast v architekto-
, — Autorizace —| " -
autorizace nickych soutézich

ROZPOCET MARKETINGOVEHO PLANU

Reklama Facebook 5000 K¢
GoogleAdwords, Sklik 6 000 K¢
Webové strinky 6 000 K¢
Ostatni marketingové aktivity 1500 K¢
Rezerva 1500 K¢
Celkem 20000 K¢

KONTROLA MARKETINGOVEHO PLANU

Jakym zpisobem Jak casto

Co sledovat

Zisk Ucetnictvi 1x za mésic

1x za 14 dni

Navstévnost webu Google analyza

Navstévnost soc. siti | Prehledy na soc. sitich 1x za mésic
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