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Slovni hodnoceni celkové irovné a prinosu prace:

V bakalarské praci na téma Tvorba marketingového planu ve vybraném podniku se autorka Julie
Kanttrkova nejdiive teoreticky zabyva marketingovym planovanim vcetné formulace marketingove
strategie, kde v pfiméreném rozsahu Cerpa ze znamych i méné znamych zdrojt odborné literatury.
Praktickou &ast pak autorka se ziejmym zaujetim pro obor lokalizuje do odvétvi vyroby hradek v Ceské
Republice a vénuje se tvorbé marketingového planu tradicniho ¢eského vyrobce hracek Smér. Sympatické
na celé préci je to, ze autorka ma sama konkrétni zkuSenosti s marketingem hracek z prace v rodinném
obchodg, a pro vyrobni druzstvo Smér se rozhodla s cilem najit pro n¢j nové marketingové ptilezitosti.
Predstavuje druzstvo Smér z hlediska historie i souc¢asnosti, analyzuje jeho situaci pomoci zakladnich
analyz a zejména na zakladé SWOT analyzy pak kvalifikované doporucuje dalsi strategické sméfovani.
Potud je tfeba hodnotit praci pozitivné.

Bohuzel ma prace 1 slab$i mista, pficemz n€ktera je mozno pricist stylistické nepozornosti (jazykové a
gramatické nedostatky), néktera nedisledné kontrole textu (napf. str. 40, graf 5 a systematické
zamenovani odbératelti a dodavateld firmy, dale str. 22 a obr. 11 s chybou textu aj.), n€ktera 1ze ovsem
patrng pricist i odbornym chybam (pfi Cerpani z internetovych zdroju k tvorbé SWOT, v logické struktuie
planu — zatazeni dotaznikového vyzkumu zakaznikt v analyze PEST na str.31, aj). Praci by ur¢ité
prospéla lepsi strukturovanost obsahu v praktické a konkretizace cilti v ndvrhové Casti.

Ptestoze je praveé nadvrhova Cést zajimava tim, ze pfichazi s konkrétnimi napady a uzitecnymi radami (jak
vréatit zpatky do hry osvédcenou retro znacku druzstva Smer), je otazka, zda se vyrobce hracek muze
vydat toto cestou bez provedeni zasadniho prizkum trhu a nakolik je mozno bakalaiskou praci vyuzit
jako marketingovy plan, kdyz v ném nejsou stanoveny méfitelné cile. Hodnotné jsou tedy financni

propocty a naméty, které¢ by mohla firma Smér déle rozpracovat. Praci doporucuji k obhajobé.

Vase hodnoceni véetné podpisu (modrym inkoustem) vypracujte na jednom listu A4, nepiesahujte tento rozsah. 1
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Celkové hodnoceni BP A B C D E F

(HODNOCENI VYZNACTE , X"
V PRISLUSNEM POLICKU ) vyborné velmi dobie dobie uspokojivé dostate¢né | nedostatecné

Jazykova uroven (pravopis,
stylistika, prace s odbornym X
jazykem)

Prace s odbornou literaturou a
prameny (citace, parafraze,
dodrzeni normy CSN ISO 690,
teoretické zazemi autora)

Uroven formalniho zpracovani
(¢lenéni prace, privodni a
poznamkovy aparat, ptilohy, grafika
atd.)

Adekvatnost vyuzitych metod prace X

Splnéni cila prace X

Vyvazenost teoretické a praktické
Casti, vzajemna navaznost X
jednotlivych kapitol a subkapitol

Odborny ptinos prace X

Vyuzitelnost prace v praxi X

Prezentace zaveru X

Navrhovana vysledna
klasifikace BP

Otazky a naméty k diskuzi pi'i obhajobé:

1. Z navrhovanych komunikac¢nich a propagacnich nastroju vytvorte dvé skupiny - ty, které budou
smérovany na kone¢né zakazniky a ty, kterymi oslovite prodejce/distributory. Jak se nazyvaji dvé
ruzné komunikacni strategie, které takto uplatnite? Jaky je mezi nimi rozdil?

2. Jak byste charaterizovala positionning zna¢ky Smér ? Co by méla firma ud¢lat, aby si ovéfila, jak
je tato znacka vnimana ve srovnani s konkurenci? Kdy ma spolecnost pfistoupit k repositioningu
znacky ?

3. Navrhujete dvé nové distribu¢ni pfimé cesty (eshop a kamenny obchod), které by mély doplnit
nepiimou distribuci. Jaké mohou ve firm¢ existovat bariéry realizace téchto navrhii a pro¢ dosud
firma piimou distribuci nepouziva ?

Doporuceni prace k obhajobé: ANO
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