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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani prumérné naroéné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Autor zpracoval priimérné narocné zadani, které odpovida svym charakterem studovanému oboru.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

PredloZena prace spliuje zadani, marketingovy plan byl vytvoren. Diskutabilni je vSak jeho konkrétni sestaveni -viz
komentare nize. Domnivam se, Ze pokud by se autor snaZil Iépe zhodnotit znalosti z predmétu Marketing, na kvalité
predloZené prace by se to odrazilo.

Zvoleny postup feSeni ¢astecné vhodny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

V teoretické ¢asti autor popsal jednotlivé slozky marketingového planu a to i véetné dvou uvedenych znaéné rozsahlych
citovanych priklad( (Vysekalova —str. 15,16,17 a Jakubikova — str. 17 a 18). V praktické ¢asti se vSak vibec nezabyval
definovanim a popisem cilové skupiny, ani konkurencni vyhody, kterou by firma chtéla nabizet. Zaroven postradam
informace o typu trhu, na kterém firma plsobi, zvoleni vhodné strategie pokryti trhu a dalsi ¢asti strategického
marketingu, bez kterych nelze vytvofrit smysluplny marketingovy plan. Nedostatky vidim napf. u analyzy PESTEL, kdy se
autor soustredil predevsim na vliv jednotlivych faktor(l na marketingové aktivity podniku, nikoli na vlastni podnikatelské
aktivity. Rovnéz u Porterovy analyzy postradam uvedeni konkrétnich informaci hlavné u dodavatel(, zékaznik( a
konkurence.

Odborna uroven E - dostatecné

Posudte troven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

PredloZena prace obsahuje 13 stran teoretické ¢asti, nasledné 19 stran casti praktické. Prilohy uvedeny nejsou.

V teoretické praci postradam srovnani interpretace jednotlivych autor(i — napf. koncept 7P a jeho vyklad, zbytecné jsou i
dlouhé citace konkrétnich pfikladi (viz komentar u zvoleného postupu feseni). V praktické ¢asti postradam uvedeni
zakladnich casti strategického marketingu, jejichZ ujasnéni je klicové pro sestaveni marketingového planu, ktery bude plinit
svUj ucel. V praci neni zdGvodnéno, z ¢eho vyplyva stanoveni konkrétnich marketingovych cild a pro¢ byly nastaveny praveé
takto. Neni mi zifejmé, proc€ v praktické ¢asti autor pracuje s konceptem 4 P, kdyZ pfedmétem cinnosti firmy je poskytovani
sluzeb, kterym odpovida mix 7P, ktery je uveden v teoretické ¢asti. Nedostatky vidim i ve vyuZiti konkrétnich
marketingovych ndstrojl v sestaveném marketingovém planu a rovnéz postradam oddvodnéni jejich vybéru a zhodnoceni
jejich efektivity. V zavéru prace nerozumim uvedenim dvou rliznych ¢astek u rozpoc¢tu (1.450.500,- K&. na str. 35 a
970.500,- K¢ na str. 39).

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace E - dostatecné
Posudte sprdvnost pouzivdni formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
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Rozsah predlozené prace odpovidd bakalarské praci, jsou v ni vSak zbytecné preklepy a gramatické chyby, na str. 8 u
obrdzku 2 je zdroj uveden aZ na str. 9, atd. — findIni Upravé své bakalarské prace mél autor vénovat vétsi pozornost!

Vybér zdrojt, korektnost citaci E - dostatecné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuzivani studijnich materidlt k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramenu. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Diplomant uvedl 8 tisténych a 6 elektronickych zdrojt, se kterymi pracoval. Bylo by vhodné, aby jejich pocet byl vyssi.
RovnézZ bych ocenila zarazeni parafrazi misto dlouhych citaci (napf. str. 15-17).

Dalsi komentaie a hodnoceni

Vyjadrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlini zru¢nosti apod.
Vytvoreny marketingovy plan nepovazuji za vhodné davat firmé k dispozici, aniz by byly doplnény chybéjici ¢asti a autor
vhodné zdGvodnil pouZiti konkrétnich nastrojl a to i s ohledem na jejich efektivitu.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zavérecné prdce pred komisi.

Predlozenou zédvérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném E - dostatecné.
Otazky k obhajobé:
1. Kdo je cilovou skupinou vaseho marketingového planu?
2. Na zakladé provedenych analyz a znalosti firmy (a jeji konkurence) definujte konkurencni vyhodu, na které
je postaveno jeji podnikani.
3. Vysvétlete vhodnost pouZiti konceptu 4 P pro vami vybranou firmu.
4. Vysvétlete uvedeni dvou rliznych ¢astek rozpoctu na stranach 35 a 39.

Datum: 2.2.2016 Podpis:
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