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Slovni hodnoceni celkové Grovné a pfinosu prace:
V Gvodni ¢asti autor vhodnym zplsobem shrnul teorii spjatou s feSenou problematikou.
Prvni Ctyfi kapitoly podavaji teoreticky zaklad pro zpracovani stéZejni ¢asti BP, kterou je
paté kapitola. Nejpovedengjsi jsou kapitoly 5.3 a 5.4, které se zabyvaji dotaznikovym

Setfenim a jeho vyhodnocenim. BohuZzel, i kdyZ je moZzné konstatovat, Ze cile BP bylo
dosazeno, vysledna doporuéeni nejsou dostateéné konkretizovana a zdlivodnéna.

Urovefi préce viak vyrazné poznamenava mnozstvi gramatickych chyb, nepresnosti a
chybného Cislovani kapitol.

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé.

Celkové hodnoceni BP A B G B E F
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Celkové hodnoceni BP A

(HODNOCEN|VYZNACTE X" ’ 5
V PRISLUSNEM POUCGKU) vyborné
PFistup autora k feSeni zadané

problematiky (iniciativa,

samostatnost, komunikace

svedoucim préace, originalita)

Jazykovéa Uroven (pravopis,

stylistika, prace s odbornym

jazykem)

Prace s odbornou literaturou

a prameny (citace, parafraze,

dodrzeninormy CSN 1SO 690,

teoretické zazemi autora)

Uroven forméalniho zpracovani

(Clenéni prace, prdvodni

a poznamkovy aparat, pfilohy,

grafika atd.)

Adekvatnost vyuZitych metod prace
SpInéni cild prace
Vyvazenost teoretické a praktické

¢asti, vzajemna navaznost
jednotlivych kapitol a subkapitol

Odborny pFinos prace
Vyuzitelnost préace v praxi
Prezentace zavérQ

Navrhovana vysledna
klasifikace BP

Otazky a naméty k diskuzi pfi obhajobé:

B C

velmi dobfe dobfte

D

uspokojive

E

dostatecné

F

nedostatec¢né

1) Vysvétlete pojem ,,Koncepce spoleCenského marketingu". Jaky ma vztah k ,,Holistické

marketingové koncepci"?

2) Vysvétlete proc v Porterové pétifaktorovém modelu konkurencnich sil jste zvolil

uvedené faktory a proc jen velmi stru¢né popisujete pouze Ctyfi?

3) Jaky je vztah CRM a databazového marketingu?

Prace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz i na zakladé jinych zdrojd:

ANO / NE (nehodici se vymazte)

Doporuceni prace k obhajobé:

Datum: 10. prosince 2014  Podpis:

ANO / NE (nehodici se vymaZzte)
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