
ČV U T  M Ú V S
Životní pojištění jako produkt pojistného trhu

A B S T R A K T

Bakalářská práce se věnuje životnímu

pojištění jako produktu, který funguje na

pojistném trhu. Hlavní pozornost věnujeme

životnímu pojištění, jeho druhům a

formám. Práce sleduje, proč  je důležitého

ho v dnešní době  mít, jeho výhody a

nevýhody. Cílem bakalářské práce je

porovnat a následně  určit nejvýhodnější

nabídku životního pojištění pro fiktivního

klienta. K tomuto cíli nám pomohou

kalkulační vzorce každé z pojišťoven. Díky

nim získáme správné hodnoty a na jejich

základě  se klient rozhodne, které nejvíce

splňují jeho podmínky.

P O D Í L  P O J IŠŤO V E N  N A

P O J I S T N É M  T R H U  V  ČR  

Tento graf nám zobrazuje podíl

pojišťoven v sjednaných životních

pojistkách v roce 2023. Z grafu je

patrné, že mezi tři nejvíce využívané

subjekty v České republice patří

Kooperativa pojišťovna, Generali

česká pojišťovna a NN Group.
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A B S T R A C T

The bachelor thesis focuses on life

insurance as a product that operates in the

insurance market. The main attention is

paid to life insurance, its types, and forms.

The thesis traces why it is important to

have it nowadays, its advantages and

disadvantages. The aim of the bachelor

thesis is to compare and then determine

the most advantageous life insurance offer

for a fictitious client. The calculation

formulas of each of the insurance

companies will help us to achieve this goal.

Thanks to them, we will get the correct

values and based on them the client will

decide which one meets his conditions the

most.

Cílem praktické části bylo srovnání

nabídek životního pojištění a doporučení

nejlepší varianty pro Romana. Po

porovnání všech důležitých faktorů  se

Roman rozhodl pro pojišťovnu Bezpečná

Budoucnost. Splňuje jeho požadavek

maximální ceny pojistného.


