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ABSTRAKT:

Diplomova prace s nazvem ,Vyhodnoceni efektivity
podniku WAREHOUSE BARBER a strategicky plan
dalsiho rozvoje” posuzuje efektivhost aktualniho
chodu podniku a zkouma klicové faktory uspéechu
od jeho zalozeni. Teoreticka cCast je zameérena na
definici strategie a strategického planovani. V
praktické casti je prezentovana motivace k zalozeni
vlastniho podniku s inovativhim konceptem,
formulace nové strategie vychazejici z interni a
externi analyzy okoli a nakonec implementace této
strategie.

ENGLISH SUMMARY:

The master's thesis titled "Evaluation of the
Efficiency of WAREHOUSE BARBER and Strategic Plan
for Further Development” assesses the
effectiveness of the current operation and analyzes
the key success factors since the establishment of
the business. The theoretical part is focused on
defining strategy and strategic planning. In the
practical part, the motivation for establishing one's
own business with an Iinnovative concept is
presented, a new strategy is formulated based on
Internal and external analysis of the environment,
and finally, the implementation of this strategy is
discussed.

Nazev strategie:

OPTIMALIZACE PROSTOR A NASLEDNE

PRESTEHOVANI PROVOZOVNY

Faze strateqgie
1. OPTIMALIZACE SOUCASNYCH PROSTOR

/Zvysit kapacitu stavajicich prostor podniku, aby
bylo mozné obslouzit vétsi pocet klientu.
Zaroven vsak nesmi byt narusena kvalita
sluzeb a individualni pristup.

2. STABILIZACE

Snaha udrzet si své procesy, posilit postaveni
na trhu a maximalizovat vytizenost noveé
drovne  kapacity. Cilem je akumulace
potreného kapitdlu (200 000 K&) na financovani
treti faze.

3. PRESTEHOVANI PROVOZOVNY

A\YAV A4

Prestéhovani do novych prostor a rozsireni
oodnikovych c&innosti na Uroven puvodniho
conceptu byznys planu (prfidani baru/kavarny a
NDOpP-uUp store).

ZAVER:

Pro hladké naplnéni strategie bude nutna dukladna kontrola
orubéhu veskerych aktivit. Dojde-li k Uspesné implementaci celé
nové strategie a naplnéni vSech dil¢ich cild, bude mit podnik

vybornou prilezitost stat se lidrem na trhu.
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