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Diplomová práce s názvem „Vyhodnocení efektivity

podniku WAREHOUSE BARBER a strategický plán

dalšího rozvoje“ posuzuje efektivnost aktuálního

chodu podniku a zkoumá klíčové faktory úspěchu

od jeho založení. Teoretická část je zaměřena na

definici strategie a strategického plánování. V

praktické části je prezentována motivace k založení

vlastního podniku s inovativním konceptem,

formulace nové strategie vycházející z interní a

externí analýzy okolí a nakonec implementace této

strategie.

ABSTRAKT:

ENGLISH SUMMARY:

The master‘s thesis titled "Evaluation of the 

Efficiency of WAREHOUSE BARBER and Strategic Plan 

for Further Development" assesses the 

effectiveness of the current operation and analyzes 

the key success factors since the establishment of 

the business. The theoretical part is focused on 

defining strategy and strategic planning. In the 

practical part, the motivation for establishing one's 

own business with an innovative concept is 

presented, a new strategy is formulated based on 

internal and external analysis of the environment, 

and finally, the implementation of this strategy is 

discussed.

OPTIMALIZACE PROSTOR A NÁSLEDNÉ 

PŘESTĚHOVÁNÍ PROVOZOVNY

Název strategie:

ZÁVĚR:

Pro hladké naplnění strategie bude nutná důkladná kontrola

průběhu veškerých aktivit. Dojde-li k úspěšné implementaci celé

nové strategie a naplnění všech dílčích cílů, bude mít podnik

výbornou příležitost stát se lídrem na trhu.

ZDROJE:

Fáze strategie

1. OPTIMALIZACE SOUČASNÝCH PROSTOR

2. STABILIZACE

3. PŘESTĚHOVÁNÍ PROVOZOVNY

Zvýšit kapacitu stávajících prostor podniku, aby

bylo možné obsloužit větší počet klientů.

Zároveň však nesmí být narušena kvalita

služeb a individuální přístup.

Snaha udržet si své procesy, posílit postavení

na trhu a maximalizovat vytíženost nové

úrovně kapacity. Cílem je akumulace

potřeného kapitálu (200 000 Kč) na financování

třetí fáze.

Přestěhování do nových prostor a rozšíření

podnikových činností na úroveň původního

konceptu byznys plánu (přidaní baru/kavárny a

pop-up store).
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