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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zdvérecné prdce.

Autor prace si stanovil nasledujici cil: ,analyzovat stav marketingu ve vybraném podniku SMIP s.r.o. a navrhnout nové
aktivity pro zlepseni situace.” Analyza by dle autora méla sledovat stav marketingu podniku a okolni vlivy. Vysledkem
prace by mél byt ndvrh novych marketingovych nastrojl v oblasti digitalniho marketingu, ktery se v 21. stoleti stal
klicovym pro tvorbu marketingu podniku. Cil prace ma parametry dle SMART - je specificky, redlny a pfitom je urcitou
vyzvou pro studenta, jaké feSeni pro zjiSténou situaci ve vybraném podniku SMIP s.r.o. navrhne.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zpracovani tématu je pojato pfilis zeSiroka. Teoreticka Cast zcela zbytec¢né zacina definovanim zékladnich termind (co je
marketing, marketingovy mix). Student se mél zamérit na prehled a porozuméni nastroji aplikovanych v praktické casti,
predevsim nastrojlim pro analyzu marketingovych strategii. Doporuceni v oblasti marketingu jsou pro danou firmu
konkrétnéjsi, neni zfejmé, pro jaké cilové skupiny je doporucen Facebook a Instagram a proc.

Zvoleny postup feSeni castecné vhodny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

V préci chybi reserse kvalitnich zdrojli z oblasti zamérené na marketingovou analyzu, nejsou uvedena konkrétni data, ktera
byla analyzovana (jaké analytické nastroje byly pro konstatovani ,firma nema dobry marketing” pouzity?). Jak byl
analyzovan web, SEO, PPC, newslettery i socialni sité véetné text(? Byl pouZit Google Ads, Sklik? Z kontextu prace neni
zfejmé, pro¢ autor vénoval ¢as SWOT analyze, rozebiral primérné mzdy v CR atp., protoZe zjisténé informace nejsou dany
do kontextu s vybranou firmou a neni tak zfejma souvislost s marketingovou strategii vybrané spolecnosti.

Prakticka ¢ast plsobi jako popis vlastnich postieh( na zakladé rozhovoru s majitelem (nikoliv s dalSimi zaméstnanci firmy,
zakazniky, dodavateli apod.). Zcela zasadni je opomenuti cilové skupiny vybrané spolecnosti. Autor se zabyva technikami,
jak zvysit povédomi o znacce firmy, jejich produktech, ale preskocil to nejcennéjsi — kdo je zakaznikem? Jaké typy
zdkaznik( ma vybrana spole¢nost? Jak funguje marketingova komunikace s klicovymi zdkazniky? S jakym rozpodétem?

S jakou navratnosti?

V préci chybi spravné citovani rozhovoru (napr. Obrdazek 11 - Zakazky podle zaméreni (zdroj: firemni podklady) neni na
zékladé firemnich podkladd, ale zminéného rozhovoru). Stranky 44 — 50 uvadi nahodila data z demografického vyvoje a
ekonomické situace v CR, nejsou analyzou, kterd by pomohla splinit cil prace. V praktické ¢asti je uvedeno napt.: ,,...situacni
analyza odhalila potfebu nového produktu, o kterém jednatel firmy jiz delSi dobu premysli. Také poukazala na to, v kterych
krajich by mélo smysl se zaméfit na tvorbu reklamy vice. To vzhledem k tomu, Ze v oblastech Zije vice movitych klient(.“
Analyza nic z téchto tvrzeni neodhalila. Zavéry jsou na povrchni Grovni, konstatuji tvrzeni a myslenky jednoho z majiteld
firmy, neni dostatecné podloZeno.

Odborna uroven D - uspokojivé
Posudte troveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.
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Préce je zaloZena predeviim na rozhovorech s panem Smidrkalem (nejsou spravné citovany), jeho nazory nejsou v praci
ni¢im podloZeny. Prace nepfinasi na zakladé analyzy potvrzeni jeho nazor(, ani jiny pohled na obecnad tvrzeni (konkurence
roste, naklady se zvysuji, lidé Setfi...).

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zdpis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Prace obsahuje drobné preklepy. Prekvapivé je chyba i v nazvu analyzované spolecnosti (spravné se jedna o SMIP spol. s
r.o. nikoli o SMIP s.r.0.).

Vybér zdrojh, korektnost citaci C - dobfe

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V praci jsou vyuZity uéebnice a méné aktudlni prace (napt. JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing: strategie a trendy
z roku 2013) nikoli nejnovéjsi poznatky z oboru. V praci chybi pfimé citace. Rozhovory, na zakladé kterych je prace
zpracovana, nejsou spravné citovany.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdini zru¢nosti apod.
Praci chybi zakladni logika — od formulace cile (marketingova analyza vybrané spolecnosti) se teoreticka ¢ast prace méla
zabyvat odbornymi zdroji a nejnovéjsimi vyzkumy z oblasti marketingovych analyz (nap¥. ¢etné kvalitni zdroje se zabyvaji
marketingovym auditem a nastaveni marketingovych strategii, které jsou opominuty), k praktické / analytické ¢asti, ktera
by méla nejdfive odpovédét na otdzky: kde je maj zdkaznik (personas), specifika zakaznik(, analyza / audit soucasnych
marketingovych nastrojli (na zdkladé dat!), vedouci k doporuceni.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

Student si vybral jednoduché, nekomplikované téma. Prace vSak nepronikla do vétsi hloubky pod povrch béznych
floskuli a klisé spojenych s marketingem a fungovanim malych spole¢nosti vlastnénych rodinnymi pfislusniky.
Celkové hodnoceni pfedpoklada kvalitni zodpovézeni nasledujicich otazek:

Jaka data byste potfeboval ziskat (a odkud), abyste mohl definovat zdkazniky?

Jaka data byste potieboval ziskat (a odkud) abyste zjistil stav sou¢asnych marketingovych nastrojl a jejich
konkrétni dopad na definované zakazniky?

Proc (tj. na zakladé jakych analyzovanych dat) doporucujete Facebook a Instagram?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobfe.

Datum: 12.6.2024 Podpis:
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