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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Definované zadani spojené se zkoumanim komunikacnich aktivit vybrané organizace a s navrhovanim komuni-
kacni kampané pro zvyseni povédomi o znacce, pfilakani novych zdkaznik( a posileni vztahi se stavajicimi
zakazniky je moZné povaZovat za naro¢néjsi.

SpInéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdveérecnd prdce splnuje zadani. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady
a pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani prace Ize povazovat za splnéné s mensimi vyhradami. Student teoreticky zpracoval problematiku
marketingové komunikace, predstavil vybranou organizaci, analyzoval stavajici marketingovou komunikaci
vybrané organizace a jejiho hlavniho konkurenta, vyhodnotil marketingovou sondu mezi zakazniky a vypracoval
navrh komunikaéni kampané pro vybranou organizaci. Vyhrady se tykaji vymezeni a zdlvodnéni dosaZeni cil(,
provedeni a vyhodnoceni marketinkové sondy, vypracovani zavéru, formalniho zpracovani, pouzitého jazyka i
prace se zdroji.

Zvoleny postup Feseni spravny

Posudte, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody reseni.

Celkové pojeti odpovida pozadavkim na bakalafskou praci. Zvoleny postup reseni zaloZzeny na odbornych
publikacich, internich materidlech a dotaznikovém Setfeni je mozné povaZovat za spravny. Metodika mohla byt
propracovanéjsi.

Odborna troven C - dobfe

Posudte troven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a dat
ziskanych z praxe.

Vymezeni cile/0 v zadani, v abstraktu, v Uvodu, v praktické ¢asti a v zavéru neni jednotné. Ve vymezeni cile se
nejasné pouZivaji pojmy , komunikacni kampan“ a ,komunikacni strategie”. V ivodu se uvadi, Ze , hlavnim cilem
je sestavit efektivni komunikacni strategii“ a ze ,,dil¢imi cili je dosahnout nékolika klicovych vysledki”, a to
»2Zvyseni povédomi o znacce”, , prildkdni novych zdkazniki“ a ,posileni vztahi se stdvajicimi zakazniky” (viz s. 9).
Tato vymezeni hlavniho cile a dil¢ich cild je nevhodné, protoZe spojuje ,cile prace” a ,cile navrhované
komunikacni kampané, resp. strategie”. V zavéru se uvadi, Ze cilem prace bylo ,,navrhnout efektivni komunikacéni
kampari, kterd dokdZe zvysit povédomi o znacce a také zlepsit postaveni na trhu” a zaroven, Ze ,téchto cilt bylo
dosaZeno pomoci dotaznikového Setreni a viastnich analyz” (viz s. 64). Takové zdGvodnéni dosazeni cill prace je
nevhodné, protoZe na zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni a vlastnich analyz je mozné néco navrhnout, ale
jestli to dokdaze néco zvysit nebo zlepsit, to ukaze aZ praxe.

Provedeni marketingové sondy (viz kapitola 3.4) je zaloZeno na nejasném zpUsobu vybéru a osloveni
respondentq, viz konstatovani: ,,Dotaznik byl distribuovdn elektronicky pres e-mail, bylo osloveno 96 lidi,
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odpovédélo 68 a jeho ndvratnost byla 70,8 % (viz s. 50). Samotné vyhodnoceni marketingové sondy (viz kapitola
3.4.1) je neprehledné. Vyhodnoceni je pfevazné zaloZzeno na uvedeni ¢etnosti odpovédi. Chybi vyznamnéjsi
posouzeni odpovédi ve vztahu k cilim prace. Potencial ziskanych dat nebyl plné vyuZzit.

Zavér je pojat Spatné. Zavér ma byt o vysledcich ve vztahu k ciliim prace. Vypracovany zavér je popisem struktury
a obsahu prace, vcetné opakovani informaci uvedenych v Gvodu.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace C - dobie

Posudte spravnost pouZivdni formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Formdlni Uprava textu mohla byt lepsi. Mezery mezi odstavci nejsou jednotné. Mezery mezi nadpisy a odstavci
mohly byt vétsi, pro lepsi prehlednost textu. Tabulky, obrazky a grafy jsou nekvalitni. Zvlasté prosté prevzeti
vysecovych a pruhovych grafli z aplikace Google Forms (viz kapitola 3.4.1) bez radné Upravy podoby graf(, véetné
popiskl dat, je jasnym projevem nekvality. Podobné neprehledné je provedeni SWOT analyzy (viz kapitola 3.5).
Jazykova Uroven je pramérna. V textu jsou gramatické a stylistické chyby, véetné nevhodného pouziti mnozného
Cisla (Tato kapitola ndm poskytne ...) a budouciho ¢asu (Zdavérem prvni kapitoly budou definovdny ...). Ptilohy se
uvadéji za seznamy poufZité literatury, obrazkd, graft a tabulek.

Vybér zdroju, korektnost citaci C - dobfe

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuzivani studijnich materidl(i k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte vybér
pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné odliseny od
vlastnich vysledku a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu s citacnimi
zvyklostmi a normami.

Bibliografické citace v seznamu poufzité literatury nejsou zcela sprdvné a jednotné. V pfipadé harvardského
systému odkazovdni (autor, rok) se seznam poutzité literatury necisluje a rok vydani v bibliografickych citacich se
jednotné uvadi pfimo za tvircem. Nazvy knih se jednotné uvadéji kurzivou.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuplm, experimentdini zruc¢nosti apod.
VloZte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

Student zkoumal komunikacni aktivity vybrané organizace s cilem navrhnout komunikacni kampan pro zvyseni
povédomi o znacce, prilakani novych zakaznik(l a posileni vztahl se stavajicimi zakazniky. Vymezeny cil prace je
mozné povazovat za splnény s mensimi vyhradami (viz vySe). Vysledné hodnoceni ovlivnila nizsi odborna, formalini
i jazykova uroven prace.

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném C - dobfe.

Otazka k diskusi:

e Jak se v praxi prokdze, Zze navrZena komunikacni kampan pfinesla zvySeni povédomi o znacce, pfildkani
novych zakaznikll a posileni vztahll se stavajicimi zakazniky? Uvedte mozné zplsoby vyhodnocovani
prinost navrzené komunikacni kampané.

Datum: 30.5.2024 Podpis:
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