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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné

ZavéreCna prace se zabyva tématem navrhu komunikacni kampané pro vybranou organizaci. Cilem prace je: ,analyza
soucasného stavu komunikacnich aktivit a navrh komunikaéni kampané“. Teoreticka ¢ast prace vymezuje zakladni pojmy
tykajici se marketingu a komunikacniho mixu véetné tvorby reklamni kampané za vyuziti odborné literatury. Prakticka ¢ast
zacina predstavenim vybrané spole¢nosti. Samotnému ndvrhu komunikaéni kampané predchazi provedeni a vyhodnoceni
nereprezentativniho kvantitativnino marketingového prizkumu. V zavéru prace bude na zékladé vysledk( dotaznikového
Setreni vytvoren navrh novych komunikacnich moznosti tohoto podniku.

Autor ma osobni zkusenost se zkoumanou problematikou, z toho plyne i jasné vymezeni zkoumaného problému a cili prace.
Lze konstatovat, Ze zadani je pro Uroven bakalarské prace priimérné narocné. Zavérecna prace ma solidni teoreticky zaklad
obohaceny praktickym presahem.

Spinéni zadani splnéno

Pfedlozena zadvérecna prace spliuje zaddni a stanovené cile prace byly splnény na dostateéné urovni. Autor predlozil
podrobnou analyzu soucasného stavu komunikacénich aktivit Alza.cz, a nasledné navrhl konkrétni komunikacni kampar.
Autor vyuZil nereprezentativni kvantitativni marketingovy priizkum, jehoz vysledky poufzil jako zaklad pro svij navrh. Prace
se drzi plivodniho zadani a vSechny jeho aspekty byly dikladné zpracovany. Cile stanovené v zadani byly splnény, cozZ je
patrné z detailniho ndvrhu kampané v zavéru prace. Autor také prezentuje realisticka a proveditelna doporuceni.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autor plnil harmonogram konzultaci, chodil na né ptripraven s pribéZzné zpracovanymi texty. Autor pristupoval ke
zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ho pochvdlit za systematickou praci, ktera se v konecném
vysledku prace projevila.

Odborna uroven B - velmi dobfe

Analyza je na standardni Urovni, autor znd dobre prostredi, v némz byla zavérecna prace implementovana. Prace ma logickou
stavbu. Autor praci rozclenil na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické casti si vymezil vhodné definice a postupy, které se
tykaji dané problematiky. V praktické Casti aplikuje definované pojmy a navrhuje vlastni feseni. Rozsahem i pojetim Ize
aplika¢ni ¢ast oznacit za zdatilou a vyhovujici svému ucelu.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Prace je napsdna v jasném a srozumitelném jazyce, ktery je vhodny pro akademicky text. Struktura prace je logicka a
prehlednd, coZ usnadnuje orientaci ¢tenare. Jazykova Uroven je vysoka, bez zavaznych gramatickych &i stylistickych chyb.
Rozsah prace je pfiméreny a odpovida poZadavkim na bakalafskou praci. VSechny casti prace jsou vyvazené a dobre
propojené.
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Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Autor si vybral adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazal svoji schopnost s ni pracovat a vyuZit ji k zamérdm
predloZzené prace. Autor vyuZzil standardni pocet zdrojd.

Zavérecna prace byla zkontrolovdna na plagiatorstvi v databazi Theses.cz. VeSkeré texty autor fadné citoval.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Autor v ramci prace predloZil vlastni feseni. Jeden z tipl na vylepseni by mohl byt zahrnuti reprezentativnéjsiho vzorku pro
marketingovy prizkum, coz by zvysilo generalizovatelnost vysledk(l. Dale by autor mohl navrhnout i vizualy.

Il. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autor predloZené prace splnil vytycené cile prace a Ize ji doporudit k obhajobé. Vedouci prace povazuje
zavérecnou praci za zdafilou.

Otdazky k obhajobé:

1/ Jaké jsou hlavni vyzvy, kterym by mohla firma Alza.cz ¢elit pfi implementaci navrzené komunikaéni kampané, a

jak byste doporucil tyto vyzvy pfekonat?

2/ Jakym zpUsobem byste méfril Uspésnost navriené komunikacni kampané a jaké konkrétni metriky byste pouzil k
hodnoceni jejich vysledkd?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 25.5.2024 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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