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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primeérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Téma bakalarské prace je zajimavé a atraktivni. V soucasné dobé se Castéji objevuje mezi naméty zavérecnych
studentskych praci.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem prace bylo analyzovat a nastavit influencer marketing a nalézt cilového zakaznika firmy ulivilu s. r. 0. Toto
zadani bylo splnéno a cile bylo dosazeno, s malymi vyhradami, které budou uvedeny nize.

Zvoleny postup FeSeni spravny

Posudte, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody reseni.

Pro teoretickou ¢ast prace byla zvolena vhodna metoda reserse odborné literatury i online odbornych zdroja. Pro
praktickou ¢ast byla zvolena dle autorky dotaznikovd metoda (kvantitativniho Setfeni) a kvalitativni hloubkové rozhovory.
Ty byly realizovany formou polostrukturovaného dotazniku zaslaného emailem (vhodné;jsi by byl scénar a osobni
dotazovani). U kvantitativniho Settfeni se vzhledem k formé osloveni respondent(l a vzorku zase jedna spiS o anketu nez o
prizkum, coz by bylo vhodné alespon zminit.

Odborna uroven B - velmi dobie

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Prakticka ¢ast je prinosna diky praktickému zaméreni a vyuZziti zavérd pro konkrétni firmu, kterd je mGze vyuZit ve svém
strategickém rozhodovani. Prospélo by vsak uvedeni kontextu a ramce, ve kterém probihaji aktualni marketingové a
komunikacni aktivity, pro realizaci ndvrhi v zavéru prace pak odhad finanéni naro¢nosti doporucovanych opatreni.
Drobnou vyhradu je moZzno mit i k pouZivané terminologii.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Prace je napsana svizné a Ctivé, s minimem drobnych formalnich nedostatkl. Rozsah prace i jazykova uroven jsou na velmi
slusné urovni, stejné jako graficka a typograficka uprava.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuzivdni studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace Uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

1/2




CVvuT POSUDEK OPONENTA
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

Teoreticka ¢ast prinasi kompilaci dostupnych odbornych zdrojd s mirnym ddrazem na zdroje elektronické. Rozsah je
pfiméreny a vhodny, odpovida tématu a typu zavérecné prace.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

Il. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdveérecné prdce pred komisi.

Préce je prakticky vyuzitelnd a smysluplna. Téma je aktudlni, teoreticky je zajimavé pokryto, vyhrady
zejména pro praktickou ¢ast uvedeny vyse.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfre.

Otazky:
1. V teorii uvadite, Ze influencefi by méli skladbou a profilem svych followerd odpovidat cilové skupiné
klienta. Jak byste mohla toto pravidlo zajistit pro firmu ulivilu s.r.o0.?
2. Zminte se o aktudlnim komunikacnim mixu a rozpoctu firmy a uvedte, jak ho ovlivni zaclenéni
influencer marketingu (jaké budou dalsi financni naklady). Jak a kdy byste doporucila provést
hodnoceni efektivty tohoto konceptu?

Datum: Klepnéte sem a zadejte datum. Podpis:
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