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ULiVilU Abstrakt

Ulivilu je ¢esky e-shop, ktery na tuzemsky Tato bakalarska prace se zaméfuje na influencer marketing a role

trh prinasi produkty skandinavského influencertl v ném. V teoretické casti jsou popsany zaklady influencer
designu s diirazem na jejich pavod a marketingu, jeho cile a nastroje, s diirazem na rtizna hlediska pojmu
kvalitu. Kazdy kousek je unikat vyrobeny influencer marketing. Dalsi kapitola se vénuje zakaznikum a jejich
vyhradné v Evropé, navrzeny od segmentaci. V praktickeé ¢asti je provedeno dotaznikové Setreni s cilem
severskych designéru. zjistit postoj uzivatell socialnich siti k influenceriim a spotrebitelské
navyky cilového zakaznika firmy ulivilu s.r.o.

This bachelor thesis focuses on influencer marketing and the role of
influencers in it. The theoretical part describes the basics of influencer
marketing, its goals and tools, with emphasis on different aspects of the
concept of influencer marketing. The next chapter focuses on
customers and their segmentation. In the practical part, a questionnaire
survey is conducted to determine the attitude of social network users
towards influencers and the consumption habits of the target customer
of ulivilu s.r.o.
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Znacka za svého cilového zakaznika povazovala zeny
(O  adivky ve véku 18-30 let. Z dotaznikového Setfeni v

’ prakticke casti vyplynulo, ze cilovym zakaznikem jsou
i Zeny vyssiho véku, tedy od 31 let vyse.

Jeden z vyzkumnych predpokladil prace znél, ze
@ zakaznici mladsiho véku a pochazejici z vetsich mést
budou dbat na ptvod produktu vice nez starsi
zakaznici z malych mést. Tento vyzkumny predpoklad
byl vyvracen.

Jednou ze slabych stranek znacky je rychlost
O doskladnovat rychle se vyprodavajici produkty.
’ V dotaznikovém Setreni bylo zjisténo, ze respondeti
Jjsou ochotni na produkt do doskladnéni pockat

Zaveé

aver

Tato bakalarska prace poskytla hluboky vhled do fungovani influencer marketingu a prinesla strategické navrhy
pro jeho efektivnéjsi vyuziti ve prospéch znacky ulivilu s.r.o., coz mtize vést k posileni jeji pozice na trhu.

/t% ST Studijni program: Ekonomika a management

VYSSIiCH STUDII Akademicky rok: 2023/2024
CVUT V PRAZE




