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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani mimoradné narocné

V zaddni bakaldrské prace si autor stanovil nasleduijici: , Cil: prdce se bude zabyvat problematikou marketingu,
prodeje a distribuce automobil(i konkrétniho vyrobce Ci prodejce. Zaméri se na problematiku optimalizace
distribucnich retézcd, digitalizace komunikace v ramci distribucnich linek, mozZného prodeje prostfednictvi
elektronickych medii, specifikace podrobné personalizace automobild, digitalizace komunikacnich linek
napri¢ distribucnim a dodavatelskym retézcem a také vyuZité ndstroji umélé inteligence v dané oblasti.
Provede audit dosavadnich postupl a technologii vybraného vyrobce ¢i prodejce, doporuci vhodné zmény a
jejich implementaci. Osnova a metoda: prdce bude rozdélena do tri ¢dsti: Teoretickd Cdst popise problematiku
marketingu, distribuce a prodeje aut, strukturu ucastniki tohoto procesu a technologie, které jsou v
jednotlivych oblastech uZivany (véetné napfiklad ndstroji umélé inteligence). Metodickd cdst predstavi
konkrétniho automobilového vyrobce, dovozce a dealera automobilt, dosavadni praxi marketingu, distribuce
a prodeje automobilil. kritické problémy tohoto procesu a rizika se kterym se setkdvd, a metodiku, kterd bude
uplatnéna pri zpracovdni praktické ¢dsti. Praktickd ¢dst provede procesni analyzu dosavadni praxe, navrhne
nezbytné upravy a vyhodnoti pfinosy a také rizika navrhovanych zmén.”

Zadani prace je velmi rozsahlé a naplnit jej v kazdém bodé by mohlo byt obsahem hned nékolika
zavérecnych praci. Pro uroven bakalaiské prace je dané zcela nevhodné a mimoradné narocné.

Spinéni zadani nesplnéno

Zakladnim problémem je nejasné vymezeny cil predkladané bakalafské prace.

1/ Cil prace zminény v zadani:

,Cil: prdce se bude zabyvat problematikou marketingu, prodeje a distribuce automobilt konkrétniho vyrobce
Ci prodejce. Zaméri se na problematiku optimalizace distribucnich retézcd, digitalizace komunikace v ramci
distribucnich linek, mozZného prodeje prostrednictvi elektronickych medii, specifikace podrobné personalizace
automobild, digitalizace komunikacnich linek napfic distribu¢nim a dodavatelskym retézcem a také vyuZité
ndstroju umélé inteligence v dané oblasti.”

2/ Cil prace zminény na str. 6, konkrétné v abstraktu:

,Cilem této prdce je poskytnout komplexni pfehled o vyznamu a potencidlu umélé inteligence v marketingu
automobilového primysiu a prispét k lepsimu porozuméni mozZnosti jejiho vyuZiti pro zvyseni
konkurenceschopnosti dealer(i.”

3/ V dvodu préce (str. 9) neni cil prace jednoznaéné definovany.

4/ Cil prace zminény na str. 26, konkrétné definovany pro praktickou ¢ast prace:




,Praktickad ¢dst této bakaldrské prdce se zabyvad vytvorenim kompletni marketingové kampané pro spolecnost
CarTec Group. Tato kampan md za ukol otestovat vyuZiti umélé inteligence pfi tvorbé rediné kampané.
Hlavnim ukolem bude vyuZiti téchto technologii tak, aby nebylo nutné do procesu ddle zasahovat. ..... Cilem
vytvorené kampané bude propagace nového vozu, jeZ v blizké dobé dorazi na cesky trh.”

5/ Cil prace zminény v zavéru prace, konkrétné na str. 48:

,Cilem bylo pfibliZit specifika trhu s automobily a reflektovat zmény, kterym je tento trh vystavovdn nebo ho
cekaji. Ucelné jsem se v této prdci zaméroval na relativné novou technologii v podobé umélé inteligenci. Toto
téma jsem se snaZil pribliZit spolu s nejrelevantnéjsimi aplikacemi umélé inteligence. Zajimalo mé redlné
uzZivani této technologie v marketingu automobilového priimyslu, zdrover také zda je v momentdini chvili
moZné pomoci této technologie tvofit komplexni marketingové kampané ¢i nikoliv. “

Oponentka zdvérecné prace se domniva, Ze autor cil prace uvedeny v zadani ze dne 8. 12. 2023 nesplnil.
Ddle lze konstatovat, Ze v ramci jednotlivych ¢asti prace je cil stanoven nekonzistentné. V ramci zadani
prace byly stanoveny nerealistické rozsahlé cile, zasahujici do mnoha souvisejicich oblasti a podoblasti.

Zvoleny postup feSeni nespravny

Autor provedl detailni rozhovor pouze sjednim manaZerem analyzovaného subjektu, konkrétné
marketingovym specialistou. Rozhovor byl vénovan Uvaham o roli umélé inteligence v praxi daného subjektu.

Rozhovor s jednim konkrétnim manaZerem sice plisobi vérohodné, ale jen jeden respondent je i pro ucely
bakalaiské prace velmi nedostatecny pocet. Na zakladé daného postupu autora (ani pro ucely
kvalitativniho hloubkového rozhovoru) nelze Cinit zavéry. Bylo by vhodnéjsi otazky polozit alespon péti
dotazovanym respondentim a provést komparativni analyzu a vysledky vyhodnotit.

Odborna uroven F - nedostatecné

Odborna uroven prace je nedostatecna.

1/Pokud se student dle cile ze str. 26 zabyva vytvofenim ,kompletni marketingové kampané”, je
nedostatecné pro danou kampan pfipravit pouze vizualy na zvoleny typ vozu. Je nutné navrhnout kampan
jako takovou.

Na bakalaiské urovni by student mél umét pracovat nejen s vizualni strankou kampané, ale v souladu se
zadanim prace i s nastavenim celé kampané. Predlozeny vystup hodnotim jako ponékud tizce zaméreny a
nedostatecny.

2/ Autor navrhl vizualy na zadkladé jednoduché komunikace s Chat GPT 4.0. a nasledné v aplikaci MidJourney,
coz je generativni multimodalni model z rodiny ChatGPT 4.0.. Autor se zabyval vhodnou formulaci prompt
(prompt engineering), coz je v praci provedeno jen ukazkoveé a na zakladni Grovni. Autor v praci vyuziva pfimé
odpovédi ChatGPT 4.0., aSak neuvadi zdroj ,open.ai“, coZz je v pfimém rozporu s pouzivanim aplikace
ChatGPT 4.0. i s instrukcemi o pouZivani Al, které vydalo Ceské vysoké uceni technické v Praze. Zajisté se
nejedna o zly umysl, ale jen neznalost hlavnich pfedpisu, které se vyuzivani danych technologii tykaji.

Praci s Al Ize hodnotit jako zakladni a v této praci jako problematickou.




Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobfe

V praci nedochazi k provdzanosti teoretické ¢asti prace a praktické ¢dasti prace. Struktura prace je celkové
prehledna, ale nékteré casti by mohly byt |épe usporadany pro plynulejsi ¢teni. Rozsah prace odpovida
pozadavklm. Autorovi lze vytknout kapitoly o jednom odstavci a psani v odrazkach.

Vybér zdrojti, korektnost citaci E - dostatecné

Vybér zdroju je dostateény, zahrnuje odborné knihy i online zdroje. Citace jsou vétsinou spravné, i kdyz misty
se objevuji drobné chyby ve formatovani. V nékterych mistech autor nevyuziva dostatecné citacni frekvence
(napf. str. 18). Nejsou citovany vystupy ChatGPT. Autor taktéZ neuvadi zdroje ani u ostatnich obrazk( (je
uveden pouze nazev obrazku).

Dalsi komentafe a hodnoceni

Celkové bakaldrska prace Spatné vymezuje své cile. Dale je problematicka jeji metodickd i prakticka cast.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autor dle nazoru oponentky nesplnil cil prace. Nicméné praci doporucuji k obhajobé z diivodu moZnosti autora
obhdjit si své myslenky.

Otazky k obhajobé:

1. Co bylo hlavnim cilem Vasi bakalarské prace?
2. Jak jste tento cil naplnil? Uvedte konkrétné.

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikacnim stupném E - dostatecné.

Datum: 28.5.2024 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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