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Abstrakt

Tato bakala¥ska prdace se zaméFuje na priizkum a analyzu
novych technologii v marketingu, které se pouzivaji v prodeji a
distribuci automobild. Hlavni pozornost je vénovana moznostem
vyuziti umélé inteligence v marketingovych aktivitach na strané
dealera automobill. Prace nejprve definuje zakladni principy
trhu s automobily, online marketingu a umélé inteligence. Dale
popisuje, jak je tyto technologie mozné implementovat do mar-
ketingovych procesd. Detailnéji se pak zabyva specifickymi apli-
kacemi umélé inteligence v kontextu tvorby obsahu pro marke-
tingové kampané.

Na zakladé ziskanych informaci a dat, prace hodnoti efektivitu
téchto technologii a navrhuje doporuéeni pro dealery, jak mohou
umélou inteligenci efektivné vyuZzit k zvySeni produktivity a
efektivnimu vyuziti ¢asu. Cilem této prdce je poskytnout kom-
plexni pfehled o vyznamu a potencialu umélé inteligence v mar-
ketingu automobilového primyslu a pfispét k lepSimu porozu-
méni moznosti jejiho vyuZziti pro zvySeni konkurenceschopnosti
dealerd.
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Abstract

Tato bakala¥ska prace se zaméfuje na prizkum a analyzu
novych technologii v marketingu, které se pouzivaji v prodeji a
distribuci automobild. Hlavni pozornost je vénovana moznostem
vyuziti umélé inteligence v marketingovych aktivitach na strané
dealera automobild. Prace nejprve definuje zdkladni principy
trhu s automobily, online marketingu a umélé inteligence. Ddle
popisuje, jak je tyto technologie mozZné implementovat do mar-
ketingovych procesd. Detailnéji se pak zabyva specifickymi apli-
kacemi umélé inteligence v kontextu tvorby obsahu pro marke-
tingové kampané.

Na zakladé ziskanych informaci a dat, prace hodnoti efektivitu
téchto technologii a navrhuje doporuceni pro dealery, jak mohou
umélou inteligenci efektivné vyuZzit k zvySeni produktivity a
efektivnimu vyuziti ¢asu. Cilem této prace je poskytnout kom-
plexni pfehled o vyznamu a potencidlu umélé inteligence v mar-
ketingu automobilového primyslu a pfispét k lepsimu porozu-
méni mozZnosti jejiho vyuziti pro zvySeni konkurenceschopnosti
dealerd.

Klicova slova:

Nastroje uméla inteligence, umela inteligen-
ce v marketingu, online marketing, marketing
v automobilovém primyslu, PPC, socidlni
sité



