CESKE VYSOKE UCENI TECHNICKE V PRAZE
MASARYKUV USTAV VYSSiCH sTUDIi

-

BAKALARSKA PRACE
Optimalizace SEO pro zvyseni vykonnosti

spolecnosti

SEO Optimization to Increase Company
Performance

2024

Matuas Ondrussek

Studijni program: Ekonomika a management

Vedouci prace: Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D.



cvut ZADANI BAKALARSKE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

I. OSOBNI A STUDIJNi UDAJE
4 N\
PFijmeni: Ondrussek Jméno: Matas Osobni ¢islo: 506677

Fakulta/ustav: Masarykuv ustav vyssich studii
Zadavajici katedra/Ustav: Institut manazerskych studii

Studijni program: Ekonomika a management

\\§ J
Il. UDAJE K BAKALARSKE PRACI
4 N\

Nazev bakalarské prace:

Optimalizace SEO pro zvyseni vykonnosti spole¢nosti

Nazev bakalarské prace anglicky:

SEO Optimization to Increase Company Performance

Pokyny pro vypracovani:

CIL: Cilem prace je zhodnotit web vybrané spoleénosti v celkovém kontextu SEO (SEO audit), a navrhnout plan optimalizace.
PRINOS: Provedeni SEO auditu a navrh optimalizace SEO kampané.

OSNOVA: Uvod, 1. SEO a jeho vyvoj, 2. Webova analytika a Google Analytics, 3. SEO audit a optimalizace, 4. Pfedstaveni
vybrané spole¢nosti, 5. SEO audit a optimalizace ve vybrané spole¢nosti, Zavér.

METODY: Vybrané metody SEO auditu a optimalizace budou vyuzity pro formulaci navrhi na zlepSeni.

Seznam doporucené literatury:

Capala, M. (2021). The Psychology of a Website: Mastering Cognitive Biases, Conversion Triggers and Modern SEO to
Achieve Massive Results. Independently published.

Clark, A. (2022). SEO 2023: Learn search engine optimization with smart internet marketing strategies. Independently
published.

Duong, V. (2020). SEO Management. Wiley-ISTE.

Jméno a pracovisté vedouci(ho) bakalarské prace:

Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D. Masarykuv Gstav vy$sich studii CVUT v Praze

Jméno a pracovisté druhé(ho) vedouci(ho) nebo konzultanta(ky) bakalarské prace:

Datum zadani bakalarské prace: 08.12.2023 Termin odevzdani bakalafské prace: 27.04.2024

Platnost zadani bakalarské prace:

Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D. Ing. Dagmar Skokanova, Ph.D. prof. PhDr. Vladimira Dvorakova, CSc.
podpis vedouci(ho) prace podpis vedouci(ho) Ustavu/katedry podpis dékana(ky)
- J
lll. PREVZETI ZADANI
a4 N

Student bere na védomi, Ze je povinen vypracovat bakalarskou praci samostatné, bez cizi pomoci, s vyjimkou poskytnutych konzultaci.
Seznam pouzité literatury, jinych pramenut a jmen konzultantl je tfeba uvést v bakalaiské praci.

Datum prevzeti zadani Podpis studenta

CVUT-CZ-ZBP-2015.1 © CVUT v Praze, Design: CVUT v Praze, VIC






ONDRUSSEK, MATUS. Optimalizace SEO pro zvyseni vykonnosti spole&nosti. Praha: CVUT

2024. Bakalarskd prace. Ceské vysoké uéeni technické v Praze, Masaryk(v Ustav vy$sich
studi.

MASARYKUOV USTAV
VYSSiCH STUDII
CVUT V PRAZE




Prohlaseni

Prohlasuji, ze jsem svou bakaldfskou praci vypracoval samostatné. Dale prohlasuji, Zze
jsem vsechny pouzité zdroje spradvné a Uplné citoval a uvaddim je v pfiloZeném seznamu

pouzité literatury.
Nemam zdvazny dlvod proti zpfistupnovani této zdvérecné prace v souladu se zdkonem
¢. 121/2000 Sb., o pradvu autorském, o pravech souvisejicich s prdvem autorskym a o

zméné nékterych zdkonU (autorsky zdkon) v platném znéni.

V Praze dne: 25.04.2024



Podékovanf

Rad bych se podékoval panu Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D. za odborné vedeni prace, za
velmi vstiicny pristup, se kterym mi vzdy rychle poskytoval ochotné své cenné rady. Taky

bych chtél podékovat své rodiné a nejblizsim, ktefi mé podporovali po celou dobu studia.



Abstrakt

Bakaldrskd prace je zamérena na problematiku optimalizace webovych strdnek pro
vyhledédvace. Prace se zabyva tim, jak stranku prizpUsobit technicky a obsahové. Prace
popisuje, jak pracovat s klicCovymi slovy v obsahu a vramci celé struktury webu pro
dosazeni spravné optimalizace a maximalnich vysledkd. V prvni Casti prace jsou
definovany jednotlivé technické a obsahové SEO parametry a SEO jako disciplina v
kontextu online marketingu, i ve spojeni s PPC kampanémi. Pro pochopeni SEO jako
takového prace také popisuje fungovani vyhleddvacl a zkouma pojmy prochazeni a
indexace webu. Druhd ¢ast prace vychazi z prvni teoretické casti, kterou formou SEO
auditu zasazuje do praktického vyuziti a ukazuje, jak k optimalizaci stranky pristupovat a
jak ji provadét v praxi. Cilem préce je zhodnotit web vybrané spole¢nosti v celkovém

kontextu SEO (SEO audit), a navrhnout plan optimalizace.

Klicova slova

SEO, optimalizace pro vyhledavace, klicové slovo, faktory SEO, vyhledavace,

Abstract

This bachelor's thesis focuses on the optimization of websites for search engines. It
explores how to technically and content-wise adapt a website. The thesis describes how
to work with keywords in content and throughout the website's structure to achieve
proper optimization and maximum results. In the first part, it details various technical and
content SEO parameters and establishes SEQO as a discipline within online marketing,
linking it to PPC campaigns. It also explains how search engines function and examines
the concepts of web crawling and indexing. The second part builds on the theoretical
foundation from the first part, applying it practically through an SEO audit to demonstrate

how to approach and implement website optimization in practice.
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1 Uvod

Ve 21. stoleti pfiSel masivni rozvoj technologii, ktery zasdhnul i oblast marketingu.
Socidlni sité, SEO, placend reklama v siti Google i e-mail marketing jsou novodobé a
populdrni, ¢asto sklornnované vyrazy v oblasti on-line marketingu. Jedna se pfirozené o

novodobé kanaly, které je mozné k marketingové komunikaci pouzit.

Doba a technologie se vyvijeji rychlym tempem. A uzivatelé, potencidlni zdkaznici ci
klienti, na které chceme cilit v rdmci marketingu, své chovani pfizplsobili vyvoji
technologii, které do jejich zivota zasahuji a zdsadné ho ovliviiuji. VSichni radi a s oblibou
vyuzZivame vymoZenosti nového svéta. A vznikla tak novd odnoz marketingu, dneska

znama jako on-line marketing.

Internet se stal hybnou silou technologického pokroku a zcela zménil postoj k marketingu
jako takovému. Vyhledavaniinformaci, zplsob uvazovani a také zplsob, jakym zakaznik
dneska nakupuje a konzumuje obsah. Srozmachem internetu nezacaly vznikat pouze
nové domény prvniho rddu podle rlznych specializaci napf. .online, .tech, .store, .wtf a
dalsi. Jednotlivé koncovky domény oznadluji specializaci, respektive pomdéahaji blize urcit

typ obsahu, ktery se pod doménou dé ocekavat.

Rozmohla se také konkurence. Vsichni chtéji, aby uzivatelé nasli jejich web a ne

konkurenéni stranku. Praveé kvili tomu zacal pojem SEO nabyvat na dilezitosti.

Cilem préce je zhodnotit web vybrané spole¢nosti v celkovém kontextu SEO (SEO audit),
a navrhnout pldn optimalizace. Cilem je predstavit konkrétni parametry, které maji na SEO
vliv, a také celou optimalizaci pro vyhleddvace definovat v Sirsim kontextu, protoze SEO
jiz ddvno neni pouze o par bodech. MiZeme fict, Ze se jednéd o disciplinu, kterd zasahuje
a ma vliv na velkou ¢ast Inbound marketingu. V praci jsou také odprezentovany konkrétni
tipy z praxe, jak se k SEO discipliné dneska pristupuje. Autor se v praci vénuje také
strategii a jak k celému procesu pfistupovat, aby bylo mozné stranku pfizplsobit pro

vyhleddvace a uZivatele tak, aby doséhla prfednich pozic ve vyhledavani.
Téma jsem zvolil SEOQ, protozZe jiz od 18 let se vénuji podnikani praveé v oblasti SEO. Jsem

aktivnim SEO konzultantem jiz 5. rokem. Obor mé fascinuje, neustale se dynamicky méni

a jako SEO konzultant se musim neustale vzdélavat a sledovat nové trendy. Rukama mi
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prosly desitky klient(. SEO auditu, analyze kli¢ovych slov a navrzenych SEO strategii mam
za sebou desitky. V praci bych radd zurodil své praktické znalosti a praci doplfioval o

praktické tipy s cilem maximalniho pfinosu pro obor.

V préaci je nejprve popsan princip fungovani vyhledavacld a vymezeni SEO discipliny v
kontextu celého on-line marketingu a jeho kanall. Nasledné je v praci popsan teoreticky
rdmec discipliny spolu s praktickymi tipy jednotlivych SEO parametrd, ze kterych se
optimalizace skldda. V praktické &asti je proveden SEO audit webové stranky webbo.cz,

s cilem spojit teorii a praxi SEO v jedno.
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1.1 Online marketing

Online marketing ma nékolik pozitivnich vyhod. Firmy jsou svym zdkaznikdm mnohem
blize nez kdy dfiv. Mohou se mu vénovat firmy i s mnohem mensimi rozpocty (firma
napiiklad neméla rozpocty na reklamu v televizi). Klade se mnohem vétsi ddraz na
personalizaci obsahu uzivatell a uZivatelé se stdvaji narocnéjsimi. A diky online
marketingu oblast datové analytiky dostala mnohem vétsi dllezitost. Datova analytika
nam pomdahda zaznamenavat, méfit a vyhodnocovat témér vsechno, co uzivatelé v online
svété vykonaji a jak se chovaji. Datova analytika v online marketingu mdze sledovat
napfiklad presny pocet zhlédnuti obsahu ¢i reklamy, polet reakci a taky cestu zdkaznika,
pokud po zhlédnuti napt. reklamy potencidini zdkaznik pokracuje dal (napf. na stranky).
Data ndm pomdhaji pochopit, jak zdkaznik uvazuje a jak si vybird &i srovnava konkurenéni
produkty. V online marketingu mimo jiné dokdzeme také na zdkaznika velmi presné cilit
napfi¢ jednotlivymi kanaly na zakladé ndkupni faze, ve které se nachazi (napfiklad na
zakladé modelu SEE - THINK - DO - CARE) [1]. Cile online marketingu se také mdazZou lisit na
zadkladé klasického pristupu, a tedy podle konkrétniho cile. Mezi nejbéznéjsi pak patri:

zvyseni povédomi o znadce, budovani vztahu se zadkazniky nebo zvySovani prodeje.

Napfiklad diky socidlnim sitim (SoMe) jsou v rémci marketingové komunikace firmy velmi
blizko svym zakazniklm. SoMe pomahaji firmam budovat komunity, prohlubovat pouto
mezi znackou a zdkaznikem a také rychleji komunikovat novinky. Vérnost zadkaznika
znamena vynalozené naklady na vybudovani vérnosti, avsak mnohem nizsi nadklady na

marketing a docileni opakovanych nakupu zdkaznika u vybrané znacky.

1.1.1 Druhy online marketingu

Online marketing ale i marketing v obecné roviné rozdélujeme na dva zakladni druhy.
Outbound a Inbound marketing [2]. Kazdy druh mé své vyhody a nevyhody. Tato prace se
bude vénovat primarné Inbound marketingu, ktery souvisi soblasti SEO. Aje pro

pochopeni této zavérecné prace zasadni.

O Outbound marketing
Outbound marketing predstavuje tradi¢ni formu marketingu, ve které organizace sama
iniciuje kontakt s potencidlnimi zakazniky. Tento pfistup zahrnuje metody jako

telemarketing (na voldvani tzv. Studenych kontakt(), e-maily, billboardy, sponzorovani
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uddlosti a prezentace na veletrzich, stejné jako reklamu prostfednictvim televize, radia,
tisku a online médii. Charakteristickym rysem Outbound marketingu je, ze spole¢nosti
oslovuji Siroké publikum, aniz by védély, zda maji zdkaznici zajem pfijimat jejich reklamni
sdéleni. Outbound marketing je povazovan za méné efektivni ve srovnani sInbound
marketingem [2]. Na druhou stranu, nevyhody zahrnuji neefektivnost, nedostatek

generovani uzite¢nych dat o zdkaznicich a obtize s mérenim reakce zakaznik( [3].

0 Inbound marketing

Inbound marketing je oblast marketingu, kterd se soustfedi na cileni uZivateld skrz
uzitecny a relevantni obsah — obsahovy marketing, ktery se k nim dostane pfirozené. Na
rozdil od Outbound marketingu, Inbound se nezamérfuje na oslovovani neznamych
Sirokych mas, ale spise na vytvareni kvalitniho obsahu, ktery pfildka lidi ke znacce, protoze
jim ma poskytnout feseni na jejich problémy a pfidanou hodnotu v podobé napfiklad
obsahového marketingu [4]. Mezi hlavni néstroje Inbound marketingu jsou obsahovy
marketing, SEO a tfeba socidlni sité, které pomahaji budovat dlouhodobé vztahy se
zdkazniky. Pfinosy Inbound marketingu zahrnuji napriklad lepsi cileni na potenciaini
zdkazniky, vyssi ROl alepsi vyuziti digitdlnich kandll pro budovani znacky azapojeni
zadkaznikd [5]. Cilem je tvofit hodnotny obsah pro uZivatele, ktery pfirozené pfitahuje
pozornost zdkaznikd, coz vede kvétsimu zapojeni, loajalité ataké vyssim konverznim

pomeérdm.

V pfipadé e-shopu je jedna z béznych strategii tvorba ¢lankd k produktlim typd: jak
vybrat produkt, srovnani produktl a dalsi. Tyto ¢lanky uZivatel nalezne sém a maji za ukol

mu pomoct vyresit jeho problém — vybrat produkt, pomoct s rozhodnout.

1.1.2 Vyznam vyhledavaci v online marketingu

Historie internetovych vyhleddvacd se zacala psat kolem roku 1990. V roce 1998 byl

predstaven vyhledavac Google.

Vznik vyhledavacd hraje v online marketingu naprosto zasadni roli. D& se fict, Ze online
marketing, jak je chapan dnes, je tvoren dvéma vétvemi, a to vyhledavacdi a socialnimi
sitémi. Bud lidé informace vyhledavaji nebo je konzumuji na socidlnich sitich rfiznych

typU jako je Facebook, YouTube ¢i Pinterest a dalsich. ProtoZe tato prace zkouma oblast
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SEO, bude se déle vénovat pouze vyhleddvacim, jejichZz fungovani a princip je nutné

pochopit v kontextu celé préace.

V kontextu informacnich technologii a webovych sluzeb lze vyhleddvace pojimat jako
sofistikované webové aplikace, jejichz Ulelem je indexovani obsahu dostupného na
internetu s cilem poskytovat uzivateldm relevantni odpovédi na jejich dotazy. UZivatel,
ktery se potykd s konkrétnim problémem ¢i otdzkou, obvykle pfistupuje k vyhledavadi,
jako je Google, Yahoo, Bing nebo jiny, a zadava do vyhledavaciho pole klicova slova nebo
fraze, které popisuji jeho dotaz ¢&i problém. Vyhledavacd poté analyzuje svij index
internetovych strdnek s cilem identifikovat a prezentovat seznam webovych stranek,
které nejlépe odpovidaji hledanému dotazu uzivatele z hlediska relevance a autority.
Tento proces zahrnuje slozité algoritmy a metodiky pro hodnoceni a rfazeni vysledkd na
zadkladé rldznych faktord. Mezi tyto faktory se fadi relevance obsahu a jeho kvalita, a
uzite¢nost webovych strdnek, pouZitelnost a dalsi signaly. Vysledkem je seznam

webovych stranek, ktery uzivateli vyhledaval nabizi scilem FeSeni jeho dotazu a

poskytuje informace k hledanému tématu.

S pfichodem vyhledavacl se masivné rozvinuly nové oblasti marketingu. Oblast SEO a

PPC, které se v kazdém vyhleddvadi staly naprosto zdsadnimi a vsude pritomnymi.

Vyhleddval na zdkladé pravidel (vénovany jsou jim dalsi kapitoly) fadi strénky ve
vyhledavani s cilem uzivateli zobrazit nejrelevantnéjsi mozny vysledek. Je dobfe zndmo,
ze lidé klikaji na prvni stranky ve vysledcich vyhleddvani, a proto je byznysové pro majitele
strdnky velmi zajimavé nenechat nic ndhodé. Majitelé stranek tedy pfirozené usiluji o
dosahovani co nejlepsich pozic svych strdnek. A snazi se cilené ovliviiovat technicky a

obsahovy stav webu za Gcelem co nejlepsiho SEO hodnoceni.

SEO je disciplina, kterd zkoum4, jak stranku prizplsobit potfebdm navstévnikdm, a aby
pravé vybrana stranka byla napred pred konkurenci. Je nutné se ji vénovat dlouhodobé
s cilem vyssi organické navstévnosti. Na druhé strané je moznost vyuziti PPC kampani,
které znamenaji okamzité pozice stranky na prednich pozicich v SERPu. Vyhleddvace
totiz nevznikly z dobré vile firem. Jde o perfektné promysleny systém. Lidem pomohou
najit co chtéji a firmam poskytuji data, pomoci kterych formou placené reklamy zaujmou

kohokoliv v jakémkoliv ndkupnim procesu. PPC reklama - neboli per pay click - je typ
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reklamy, kdy inzerent plati za proklik uzivatele z reklamy, pouze pokud na reklamu

uzivatel klikl.

1.1.3 SEM

Zkratka SEM znamend Search Engine Marketing a jeho soucdsti je jak optimalizace —

organické vyhledavani, tak placené vyhledavani, napt. PPC.

PPC nebo-li Pay Per click, Cili placeni za proklik uzivatele, je typ placené reklamy. Uzivatel
jde do vyhleddvace a hledd napfiklad konkrétni produkt, ktery si chce zakoupit. Na prvnich
2 az 5 pozicich se mu zobrazuji placené vysledky vyhleddvani a pod nimi organické
vysledky vyhledavani [6]. Inzerent reklamy plati za proklik reklamy az pokud na

zobrazenou reklamu uzivatel klikne.

Existuji rizné formy PPC kampani. Napfiklad Google disponuje vyhleddvaci a obsahovou
siti, ve které mohou inzerenti reklamy inzerovat a své reklamy cilit. Existuje také
bannerovd kampan — ta se zobrazuje na partnerskych strdnkdch daného vyhledavace.
Existuji video kampané, napriklad v siti YouTube, nebo také textové kampané ve
vyhledavaci siti Google. Pravé vyhledavaci sit ma k oblasti SEO nejbliz. Mohli bychom ji

také oznacit s nadsazkou za ,placené SEQO".

Textové reklamy v ramci PPC kampani zahrnuji titulek a popis reklamy. Zobrazuji se
stejnou formou jako ostatni vyhledavaci dotazy na strance vyhledavani. Jsou na samém
vrsku vysledcich vyhledavani — protoze jsou placené - pred ostatnimi strankami, které

jsou tzv. vysledky organického vyhledavani.

Je dllezité zminit, Ze uzivatel v pfipadé, Ze se jedna o PPC reklamu, a ne vysledek
organického vyhleddvéani, to vzdy rozpozna. Google je povinen placené vypisy, tedy
kampané, oznacit jako sponzorované. PPC kampané maji vlastni metriky, podle kterych
fadi 5 konkurentd se stejnym produktem a reklamou na né pod sebe. A pokud si takovou
PPC kampan firma prestane platit, z vyhleddvace zmizi — za predpokladu, Ze se
nezobrazuje v organickém vyhledavani. Tedy PPC kampané pfrinasi z vyhledavaci sité
Google webové strance ndkupy ¢i potencidlni leady pouze v dobé&, kdy jsou aktivni a

majitel strdnek za né plati — investuje do nich. CozZ je pfesny opak, jak funguje SEO, které
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je dlouhodobé, respektive stranka se zobrazuje na pfednich pozicich bez dalsiho nutného

placeni.

1.1.4 SEO

SEO je zkratka Search Engine Optimization. V estiné se pouzivad nejcastéji oznaceni
optimalizace pro vyhleddvace. Se SEO jsou ¢asto spojovany pojmy organické vyhledavani
a organickd navstévnost stranky. Jedna se pravé o vysledky ve vysledcich vyhledavani,

které nejsou nijak sponzorované placenou reklamou.

V rdmci SEO oboru se ¢asto také pouzivé zkratka SERP neboli Search Engine Results Page,
jednd se o oznaceni stranky s vysledky vyhledavani pro uzivatele. Tato strdnka zahrnuje

jak placenou reklamu (PPC), tak vysledky vyhledavani (tzv. neplacené zdznamy).

SEOQ, jak jiz bylo zminéno v Gvodu, je disciplina, kterd optimalizuje strdnku podle urcitych
metrik, za Ucelem, aby takovato optimalizovand strdnka se v SERPu zobrazovala na

lepsich pozicich nez napriklad stranky konkurentl pro vybrana kli¢ova slova.

Klicova slova anebo klicova fraze je oznaleni, pod jakym uZzivatel vyhledava, respektive
pojmenoval svlj dotaz i problém, na ktery chce nalézt odpovéd. A tedy obsah webu mé

byt prizplsoben terminologii, jakou mluvi zakaznik ¢i ndvstévnik stranky.

Pod SEO, které ma za Ukol optimalizovat, respektive pfizplsobit strdnky pro vyhledavace
a navstévniky, spadd nékolik ¢asti, které museji byt v rdmci SEO na Urovni webu feseny.
RozliSujeme tzv. on-page a off-page SEO faktory. Jedna se také o technické SEO,

obsahové SEQ, lokaIni SEO a autoritu domény neboli zpétné odkazy — linkbuilding.

[J -Technické SEO se zamé&fuje na optimalizaci technického stavu strdnky a kédu webové
strdnky. Cilem je dosdhnout lepsi indexovatelnosti vyhledavacdi. Toto zahrnuje
zajisténi, Ze web se dobre prochazi vyhleddvacim robotlm, rychlost nacitdni stranek
je optimalizovand, design je pro rlznd zarizeni responzivni, URL maji spravnou
architekturu a HTML tagy, jako jsou title a meta tagy, jsou efektivné pouzité.

[J Obsahové SEO se soustfedi na vytvareni a optimalizaci obsahu webu tak, aby byl
relevantni a hodnotny pro uzivatele a zaroven vyhovoval kritériim vyhledavac(. V prvni

fadé se pracuje s klicovymi slovy, k ruce by méla byt vypracovdna analyza kli¢ovych
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slov a cely proces by méla provazet SEO strategie. D(lraz je kladen na kvalitu a
originalitu obsahu, spravné vyuziti klicovych slov, strukturovani obsahu pro lepsi
Citelnost a zapojeni uzivatel(, napfiklad prostrednictvim uzite¢nych a informativnich
¢lankd, blogld nebo videi. Cilem je zvySit organickou navstévnost webu diky vyssim
pozicim ve vyhleddvacich vysledcich.

[ LokdaIniSEO se zaméfuje na optimalizaci webu pro ziskani vyssich pozic ve vyhledavani
v konkrétni geografické oblasti. Zahrnuje registraci v lokdlnich firemnich katalozich
(napf. firmy.cz), optimalizaci Google My Business profilu, ziskavani lokalnich zpétnych
odkaz(l a vyuziti lokdlnich kli¢ovych slov vradmci obsahu stranky. Tato strategie je
klicova pro podniky, které cili na zdkazniky v urcité lokalité.

7 Linkbuilding je proces ziskavani zpétnych odkazC (backlinks) od ostatnich webovych
strdnek zinternetu. Kvalitni zpétné odkazy mohou vyznamné zlepSit autoritu a
ddvéryhodnost webu ve vyhledavacdich, coz vede k lepSim pozicim ve vyhledavacich
vysledcich. Strategie linkbuildingu zahrnuje napfiklad tvorbu atraktivniho obsahu,
ktery prirozené generuje odkazy, hostovani ¢lankd na jinych relevantnich webech
nebo partnerstvi s influencery. Jednd se o dlouhodobou aktivitu, kterou by méla
provazet vypracovana linkbuildingovéa strategie a v pribéhu aktivit by mél probihat
audit a kontroly vysledkd. Cilem auditl a kontrol mé byt zamezeni ziskdvani Spatnych

odkazd.

Tato zavérecnd prace bude dédle pracovat se vSemi SEO metrikami specifickymi pro
Google.V obecné roviné jsou doporuceni a nastaveni pro vsechny vyhledavace podobna,
avsak odlisuji se a kazdy vyhleddvac ma své specifické pristupy. Je bé&znou praxi, ze
mnohokrat je stranka ve vyhledavaci Google na skvélych pozicich a ma pfiznivé vysledky
a vyhledavac Seznam o strance ani nevi (tedy vUbec ji nezobrazuje). Pfiklad mdze platit

také obracené.

Jednotlivé SEO metriky zkoumaji rGzné SEO néstroje prizplsobené zkoumani danych
parametrd stranky. Pouzivd se v dnesni dobé celd fada bézné osvédcenych uzivanych
postupd ve zkoumani SEO konkrétni webové stranky. Jednd se o celou fadu SEO analyz a
vypracovavani SEO strategii, které navrhuji, jak odhalené nedostatky webové stranky SEO

analyzou vyresit.

SEO je slozitd, a predevsim komplexni disciplina, kterd se dotykd nékolika kanall online

marketingu. V prvni fadé je dilezité, Ze SEO je pomoc pro vyhleddvace |épe pochopit
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obsah strdnky za zdmérem co nejrelevantnéjsich vysledk(l, které vyhledavac uzivateli
nabidne. Zarovert SEO mysli na uZivatele a mé za cil také, pokud uzivatel jiz na stranku
prijde, pomoci se uzivateli na ni rychle zorientovat a najit informace, pro které pfisel. Neni
tomu dlouho, kdy Google zaved| ve svém vyhledavaci koncept E-E-A-T. Tento koncept
pouze podtrhuje podstatu SEO a to, ze SEO je predevsim o kvalitnim obsahu a pfinosu
stranky pro uzivatele.

*Google zavedl v roce 2018 koncept E-A-T a v roce 2022 potom E-E-A-T.

E - Expertise — odbornost,
E — Experience — zkuSenost,
A — Authoritativeness — autorita,

T — Trustworthiness — dlvéryhodnost.

Jednd se o koncept, ktery zahrnuje pokyny a kritéria, kterd Google vyuzivd k hodnoceni
kvality stranek a jejich obsahu. Jde o kvalitni obsah a d(iraz na pfinos pro uzivatele, a to

je hlavni mys$lenka celé discipliny SEO [7].

Nutno dodat, Zze SEO je Uzce spojeno také s PPC kampanémi, socidlnimi sitémi a dalSimi
kanaly. Zaroven v pripadé dodrzeni zasad SEO doporuceni mizeme také mluvit o idedIn{

vstupni strdnce z pohledu PPC kampani.

1.2 Technické faktory a obsahové faktory SEO

SEO se sklddé z on-page faktorl (technicky stav webu a jeho obsah, prace s kli¢ovymi
slovy) a off-page faktord (linkbuilding), do kterych napfiklad spadéa lokalni SEO a interni a
externi prolinkovani strdnky. Abychom mohli strdnku analyzovat a ndsledné
optimalizovat, je nutné nejprve pochopit, jaké faktory jsou v rdmci SEO hodnoceny napfi¢

celym webem. Pfedevsim z pohledu technického a obsahového SEO [8].

1.2.1 Meta titulek

Meta titulek, zndmy také jako page title, je text zobrazujici se ve vysledcich vyhledavacy,
ktery komunikuje téma a obsah webové stranky a poskytuje uzivateldm predstavu o tom,
co mohou ocekavat po kliknuti na odkaz. Je dllezZity pro SEO, protoZze pomaha urdcit

relevanci obsahu vzhledem k vyhleddvacim dotazdm uzivatell. Pro optimalizaci by mél
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obsahovat klicové slovo stranky, a byt zaroven zajimavy pro uzivatele a mél by se vejit do
délky 55 az 65 znakd [9]. Titulek stranky zaroven patii mezi hodnotici atributy SEO, tj. bez
jeho sprdvného vyplnéni anebo v pripadé duplicitnich titulkd nenf indexace takovych

strdnek mozna.

1.2.2 Meta description

Meta popis, znamy také jako Meta description, je kratky textovy Uryvek, ktery slouzi jako
souhrn obsahu webové stranky. Zobrazuje se v SERP pod ndzvem strdnky a URL. Jeho
hlavnim U¢elem je informovat uZivatele o obsahu stranky a motivovat je ke kliknuti. Délka
meta popisu by méla byt v rozmezi mezi 155 a 160 znaky, aby se zabréanilo jeho zkrdceni
ve vysledcich vyhledavani. Je dllezité, aby kazda stranka méla svij jedinecny meta popis,
ktery by mél obsahovat klicova slova a zaroven byt ldkavy a vystizny. Doporucuje se
pouziti aktivniho hlasu, vkladani vyzvy k akci a zajisténi, aby byl kazdy meta popis
unikatni. PfestoZze meta popis nema primy vliv na SEOQ, mé vliv na CTR (mira prokliku) a

odkazu ve vysledcich vyhledavani, coz m(ze vést ke zvyseni ndvstévnosti webu [10].

Zasady titulku a meta description

Vybornd srozumitelnost — titulek je napsan citelné a pochopitelné pro uzivatele. Cilem
je vyhnout se pomlckam, ¢arkdm ci svislym ¢ardm.

Relevantni kli¢ova slova obsazena v titulku a popisu — titulek i popis obsahuji klicova
slova, kterd jsou relevantni pro obsah.

Vyzva k akci — dUlezité je do titulku i popisu zahrnout spravou frazi, kterd uzivatele vyzve
k akci.V prfipadé e-shopu mdze jit napfiklad o slova jako objednat nebo koupit. \V pripadé
konzultaéni firmy mdZeme pouzivat v titulku napriklad slova jako najmout anebo

v pfipadé, Ze nabizime kurz, mdze byt vhodné pouZzit slovo jako ucit.

1.2.3 Nadpis H1

Nadpis H1 je znacka pouzivana v HTML k oznaceni hlavniho nadpisu webové stranky. Je to
nejdlleZitéjsSi nadpis na strdnce a mél by jasné a struc¢né shrnout obsah stranky. Je
dalezité, ze kazda dllezitd strdnka by méla mit sv(j vlastni H1 tag, ktery by mél byt

jedinecny a popisny.

20



Podle osvédcenych postupl ma byt na kazdé strance pouze jeden H1 nadpis, aby byla
struktura stranky logickd a srozumitelnd jak pro uzivatele, tak pro vyhleddvaci roboty. H1
nadpis by mél obsahovat hlavni klicové slovo stranky, coz pomaha vyhleddvaclim
pochopit hlavni téma strédnky. Je také doporuceno udrzovat nadpisy H1 kratké a jasné,

aby byly efektivni a aby nedochdzelo k jejich zkraceni ve vysledcich vyhledavani.

Je dllezité, aby nadpis H1 byl podobny meta titulku stranky, ale nemusi byt Gplné totozny.
Dilezité je, aby oba texty byly relevantni a odpovidaly zdméru vyhledavani uzivatell. To
pomahd uspokojit zamér vyhleddvania zvySuje pravdépodobnost, Ze strdnka bude dobfe

hodnocena ve vyhledavadich [11].

Nadpisy slouzi pro rychlou orientaci na strance. Vyhledavac¢dm poméhaji pochopit
strukturu stranky a uzivatellm pomaéhaji v orientaci. Nadpis Urovné H1 je zcela zdsadni.
Nesmi se vSak zapominatina dalSi nadpisy h2 — h6. Nadpisy maji mit na strance logickou

strukturu a zahrnovat klicové slova pro konkrétni stranku.

Piiklad:

<h1>Toto je nazev stranky</h1>
<h2>Toto je prvni sekce</h2>
<h3>Toto je podsekce</h3>
<h2>Toto je druha sekce</h2>

<h3>Toto je dalsi podsekce</h3>

1.2.4 Texty na strankach

Pri psani textd na webové stranky z pohledu prace s klicovymi slovy a jejich rozsahu je
ddlezité nékolik zdsad. Pfedevsim je nutné se zaméfit na tzv. Search Intent, tedy zamér
vyhledavani uzivatele. Musite pochopit, co uzivatelé hledaji, a odpovidat na jejich otdzky
nebo potfeby v obsahu. Napfiklad, pokud nékdo hledd nejlepsi chytré hodinky,

pravdépodobné hleda recenze nebo porovnani, nikoli katalogovou strénku obchodu [12].
Déle je dllezité neprehdnét to se zacilenim klicovych slov. IdedlInf je cilit na 2—-5 klicovych

slov na stranku. Zbytecné nasyceni textu klicovymi slovy mUze pUsobit nepfirozené a

odrazovat jak uZivatele, tak vyhledavace [13]. Misto toho je lepsi klicova slova pouzivat
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pfirozené v rdmci obsahu, ktery poskytuje uzite¢né informace a odpovidd na otédzky
uzivateld [14].

Co se tyce nadpisl a struktury textu, nadpisy by mély obsahovat klicova slova, byt
vystizné, pravdivé a motivovat ke ¢teni. Text by mél byt rozdélen do kratSich odstavcy,
vyuzivat podnadpisy a odrazky pro lepSi prehlednost, a klicovd slova by méla byt
pouzivdna v kontextu a pfirozené. Je také doporuceno v textech vyvoldvat emoce a
vytvaret touhu nebo prani, které povede zdkaznika k akci, napfiklad k ndkupu nebo

kontaktu [15].

1.2.5 Zabezpeceni webové stranky

Zabezpedend stranka je nutnosti a dnes i standardem. Nezabezpecené webové stranky

maji horsi SEO hodnoceni a jsou penalizované.

Protokol HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure) je rozsifend a bezpelnéjsi verze
protokolu HTTP. Hlavni rozdil mezi HTTP a HTTPS spocdivéd v Sifrovani komunikace, které
HTTPS poskytuje pomoci protokolu SSL (Secure Sockets Layer) nebo jeho nastupce TLS
(Transport Layer Security). Toto Sifrovani chrani prendsend data mezi uzivatelem a
serverem, coz zabranuje jejich odposlechu a manipulaci tfetimi stranami. HTTPS
zabezpeleni webu je dllezité nejen pro stranky, které zpracovavaji citlivé informace, ale
je také vyzadované pro vSechny webové stranky, protoze zvysuje dlvéryhodnost a ma

prfimy vliv na SEO hodnoceni.

Vyvoj od HTTP k HTTPS reflektuje potfebu vétsiho zabezpedeni na internetu. Zatimco v
zacatcichinternetu byl HTTP jedinym dostupnym protokolem, s narlstem online transakci
a rozsitenim internetu se ukazalo, Ze je nutné chranit prfendsené informace lepsim
zplsobem. HTTPS a SSL/TLS protokoly jsou dnes standardem pro zabezpelenou

komunikaci na internetu [16].

Z pohledu SEO je nezbytné, aby byl na zabezpecenou komunikaci HTTPS presmérovan
cely web respektive vsechny jeho URL adresy. Zejména se cCasto stdvd, Ze soubor
Robots.txt anebo Sitemap.xml ¢&i strdnky administrace nemaji nastavenou HTTPS

variantu.
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1.2.6 Sitemap.xml

Sitemap.xml je klicovym nastrojem pro SEO, protoZze usnadnuje vyhleddvacdm jako
Google objevovani a indexaci stranek ve struktufe celého webu. Je to soubor ve formatu
XML, ktery obsahuje seznam URL adres na webu a mze zahrnovat dalsi metadata, jako
jsou data posledni Upravy (lastmod), frekvence zmén (changefreq) a priorita stranek
(priority). Tyto informace v3ak Google v soucasné dobé nevyuziva k fizeni frekvence nebo
prioritizace prochdazeni strdnek. Jedna se o doporucené informace respektive metadata,
které Sitemap.xml mGze zahrnovat [15].

Pri vytvareni sitemap.xml je dllezité zahrnout vSechny relevantni stranky, které chceme,
aby byly indexovany v ramci webu, a vyhnout se zahrnuti stranek s atributem noindex
nebo téch, které jsou oznaceny jako duplicate content, protoze takové stradnky mohou
ovlivnit efektivitu prochéazeni (crawling) celého webu vyhleddvacem. XML sitemaps jsou
obzvlasté uzitecné pro velké weby s mnoha strdnkami a maji velkou strukturu nebo weby,
které pravidelné aktualizuji svij obsah, jako jsou zpravodajské portaly nebo e-commerce
stradnky, protoZze umoznuji rychlejsi a efektivnéjsi indexaci novych nebo aktualizovanych

stranek.

Pro efektivni spravu sitemap.xml je doporuceno pravidelné aktualizovat metadata
posledni modifikace (lastmod), kdyz dojde ke zméndm na strdnkdch, a soubor
sitemap.xml nahrdt do korenového adresdre webu. Pravé podle posledni modifikace

mohou vyhleddvace s vySsi frekvenci obsah stranky aktualizovat.

Neindexované stranky v sitemap.xml

Neindexované strdnky v souboru sitemap.xml mohou byt problémem, protoze
znamenaji, ze vyhleddvace nebudou schopny najit nebo prochazet nékteré ¢asti webu.
Dllezité je, aby soubor sitemap.xml| obsahoval pouze stranky, které chceme, aby
vyhledavace indexovaly a zobrazovaly ve vysledcich vyhledavani. Stranky, které
nechceme indexovat, by nemély byt v sitemap.xml souboru zahrnuty. To mdze zahrnovat
nekanonické duplicity strdnek, administraéni stranky, stranky skryté za placenou sténou,
strdnky s podékovanim atd. Sitemap by méla obsahovat pouze platné stranky (stranky,
které vraceji stavovy kod 200) a neméla by zahrnovat stranky s jakymkoli jinym stavovym
kédem, jako jsou pfesmérovani (3xx), stranky, které nejsou k dispozici (4xx), nebo stranky,

které vraci chyby serveru (5xx) [19].
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1.2.7 Robots.txt

Soubor robots.txt pomaha vyhledavacdim pochopit, které casti webu chceme, aby
prochéazely (a indexovaly), a kterym chceme, aby se Uplné vyhnuly — napriklad stranky

administrace, strdnka pro prihlaseni na web a dalsi.

Robots.txt je textovym dokumentem a je nutné, aby se vzdy nachdzel na adrese
domenastranky.cz/robots.txt. Je to z dlvodu, Ze vyhleddvace, respektive jejich roboti

védi, Ze se maji vzdy vydat na tuto URL adresu pfi zkoumani internetu a domén stranek.

Soubor by mél obsahovat minimalné dva zakladni radky.

,User-agent: *" - tento prikaz fika, zZe je povoleno celym webem prochazeni botl od vSech
vyhleddvacl. Je také mozné dovolit prochdzet webem pouze botdm pro konkrétni

vyhledavac.

Druhy dUlezity radek je:
,Sitemap: adresa sitemap daného webu" - soubor robots.txt by mél zahrnovat odkaz na

aktudini sitemap.xml webu.

Jednim z dalSich ¢astych pfikaz(, je radek:

,Disallow: /adresa” - jde o moznost, jak zakdzat urlity typ adres Uplné prochdzet. Mdme
adresu stranky domena.cz/administrace a vime zZe ,/administrace” se vyskytuje ndsledné
v celé dalsi fadé URL adres a strédnek, které se tykaji administrace webu. Zaroven je
pfirozené, Ze stranky administrace neni zaddouci, aby byly indexovany. Proto vylou¢ime z

prochazeni cestou vsechny takové URL adresy [18].

1.2.8 Hreflang tag

Tag hreflang je klicovym néstrojem v SEO pro mezindrodni webové stranky, které obsahuji
obsah ve vice jazycich nebo jsou cilené na rlzné geografické regiony. Hreflang tag
informuje vyhleddvace o tom, kterd jazykovd nebo regiondini verze stranky by méla byt
zobrazena uzivateldm v zdavislosti na jejich jazykovych preferencich nebo geografické
poloze. Tim se zabrani problémdm s duplicitnim obsahem v rliznych jazykovych nebo
regiondlnich verzich a zajistuje se, Ze uzivatelé najdou relevantni a spravné lokalizovany

obsah.
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Pouzivani tagu hreflang ma nékolik klicovych pravidel:

Bidirek¢nost: Kazdd strédnka, kterd pouzivd hreflang, by meéla odkazovat na svou
alternativni jazykovou verzi, a naopak, kazda alternativni verze by méla odkazovat zpét
na plvodni stranku.

Samoodkazovani: Kazda strdnka by méla obsahovat hreflang tag odkazujici sama na
sebe.

Pfesnost: Kédy jazyka a regionu by mély byt specifikovany podle normy ISO.

Implementace tagu hreflang mQZe byt provedena tfemi zpdsoby: pomoci HTML link
element( v hlavicce stranky, pomoci HTTP hlavic¢ek, nebo v souboru XML sitemap. Kazda
metoda ma své vyhody a vhodné pouziti zavisi na konkrétnich potfebdch webu a jeho

struktury [20].

V praxi SEO, tag hreflang pomahé:

O ZvySit lokalni relevance: Umoznuje prezentovat nejrelevantnéjsi verzi stranky
uzivatelim na zakladé jejich lokality.

[J Zlepsit uZivatelskou zkusenost: ZajiStuje, Ze wuzivatelé vidi obsah ve svém
preferovaném jazyce.

O Zlepsit organické pozice: Poméaha vyhleddvaclm pochopit strukturu mezinarodniho

webu a spravné indexovat a prezentovat lokaIni verze stranek [21].

1.2.9 Vhodny tvar URL

Tvar URL adresy ma nékolik pravidel. URLadresa ma vliv na hodnoceni stranky vyhledavaci

ajeji tvar je tak ddlezity pro lepsi orientaci navstévnikad.

Google tvrdi, Ze ,Struktura adres URL strdnek by méla byt co nejjednodussi. Zkuste sv(j
obsah usporadat tak, aby byly adresy URL logicky uspofdddny a maximalné srozumitelné
lidem." [22].

Zasady tvorby URL adres:
URL adresy by mély mit jednotou strukturu na celém webu.
Kazda URL adresa by méla obsahovat klicové slovo pro snadnéjsi orientaci a méla by byt

jednoduchd — dobre zapamatovatelna.
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O Je dobré se vyhnout ,stopslovim” — tedy znakdm, sloviim, kterd nenesou zadny anebo
jen maly lexikdIni vyznam. Jednd se napfiklad o predlozky ¢i spojky. Takova slova

nepridavaji URL adrese zadnou pfidanou hodnotu a zbytecné ji prodluzuji.

1.2.10 Metriky Core Web Vitals

Metriky Core Web Vitals hodnoti uzivatelsky dojem ze stranky — neboli zakladni zivotni

funkce webu.

Hodnoti se rychlost nalteni, interaktivita, stabilita obsahu pfi naditani stradnek. Stranky,

které dosahuji pozitivni hodnoceni, maji lepsi SEO hodnoceni a jsou uprfednostriovany.

[J FID metrika, kterd se zaméfuje na méreni ¢asového Useku od prvniho uzivatelského
interaktivniho pozadavku na webu po dobu, kdy prohlize¢ je schopen na tento pozadavek
reagovat. Nizkd hodnota FID indikuje rychlou reakci webu na uzivatelské interakce, coz
prispiva k lepsi uZivatelské zkusenosti [23].

[J CLSje zcela novd metrika. Popisuje vizuaini stabilitu obsahu webu tedy méfi frekvenci, jak
moc se ménirozvrzeni stranky pfi jejim nacteni. Nizké skére CLS znadi, ze web je vizudlné
stabilni @ minimalizuje pravdépodobnost, Ze uzivatel klikne na nespravny prvek kvali
posunu obsahu. [23].

[J LCP metrika se soustfedi na meéreni doby nacteni nejvétSiho obsahového prvku na
strdnce, cozZ je zdsadni pro hodnocenirychlosti nacitani stranky. Takovy prvek je nejcastéji
video, obrdzek nebo velky textovy blok. Diky rychlému nacteni téchto prvkd uzivatel vidi,
Ze se na strance néco déje — a tedy nemé divod odchéazet. Optimalni hodnota LCP

naznacuje, Ze hlavni obsah stranky je uzivateli zobrazen v krédtkém ¢asovém Useku [23].

1.2.11 Indexace vyhledavaci

Indexace webové stranky je naprostou nutnostia jednim z nejdUlezitéjsich principd toho,
jak vlastné vyhledavace funguji a pro¢ SEO, respektive optimalizace stranky, probiha tak,

jak ji dnes zndme.

Vyhledavace, respektive vyhledavaci roboti, kteri prohledavaji internet, musi byt strdnkou

schopni prochazet, tzv. crawling. Pokud jsou strdnkou roboti schopni prochézet a strdnka
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splfiuje technické SEOQ, mUze byt indexovana. Také je nutné dodat, Ze neniindexovan cely
web, pouze vzdy konkrétni jedna strdnka z webu. A kazdd dalsi strdnka musi projit

procesem indexace znova.

Proces indexaci stranky si mGZzeme taky predstavit i jako proces, kdy vyhledavac do své
paméti zkratka ukldda danou stranku. Na strané druhé je Clovék, ktery ve vyhledavaci
hledd odpovéd na svlj problém — jeho shodu pak vyhleddvace srovnavaji se svymi Gdaji,

v paméti a zobrazi nejlepsi shody uzivateli v SERPu [24].

V pfipadé, kdy strdnka nenf indexovdna, to znamena, ze konkrétni strdnku vyhledavac

nebude v SERPu nabizet jako vysledek vyhledavani uzivateli.

Pro jistotu indexace je nutné mit spinéné v rdmci webu vSech metriky, ze kterych se
sklada SEO audit. Také je doporuceno mit stranku v souladu s E-E-A-T — tedy mit kvalitni
obsah. [25]

Mezi nejCastéjsi problémy neindexace stranek patfi:

duplicitni obsah,

nevhodné nastaven soubor Robots.txt anebo sitemap.xml (sitemap.xml nesmi zahrnovat
strdnky webu, které indexovat nechceme, ¢asty problém),

velky pocet 301 prfesmeérovani, neexistujicich strdnek vykazujici stavovy kéd 404,

maly pocet internich anebo externich odkaz( z téla stranky.

Redeni indexace webu je vZzdy nadro¢nd a dlouhodobd aktivita, jejiz vyfedeni znamend

feseni SEO jako takového napfi¢ celym webem a postupnou ndpravu vsech SEO faktord.

1.2.12 Presmérovani

Pfesmérovani je velmi silnym nastrojem a pomocnikem v SEOQ. Nesmi byt vSak pouzivano
zbytecné.

Vhodné je pouzivat nezifetézené presmérovani 301, a zddné jiné. Doporucené je pouzivat

pouze jedno presmérovani, a tedy pfesmeérovanou adresu jiZ nepresmeérovavat.

27



Takové presmeérovani 301 je vhodné, napfiklad pokud musime z urcitého dlvodu zmeénit
URL adresu stranky na novou. AvSak porad plati, Ze pokud to jde, nejlepsi je vlibec URL

adresy neménit a presmeérovani se Gplné vyhnout [26].

1.2.13 Chybové stranky 404

Stavovy kéd 404 ani zadny jiny by neméla vykazovat zadna strdnka na webu. Na takové
strdnky bychom v rdmci interniho ani externiho prolinkovdni neméli odkazovat a nasim
cilem by mélo byt se jim Uplné vyhnout. Strdnka s velkym mnozstvim takovychto chyb
mdze byt vyhledavadi vniména jako nedivéryhodnd. Zaroven také plati, Ze tyto nefunkénf

URL adresy zhorSuji zazZitek a schopnost orientace na webu z pohledu uzivatele.

Takovéto URL adresy, které vykazuji néjaky typ chybového stavového kdédu, by mély byt
opraveny.V praxi se pouziva (a v obecné roviné doporucuje) pouzit presmérovani 301. Pri
optimalizaci je nutné vSechny takové URL projit a manudlné je posoudit. Najit bud
vhodnou a funkéni URL adresu, na kterou bude nefunklni prfesmeérovana, a nebo se
pouziva pfesmérovani na hlavni stranku (¢i jinou). Jednd se o univerzalni pfistup, pokud

nefunkéni adresa nemda vhodnou alternativu [27].

1.2.14 Mobilni web

Stejné tak, jako strdnka musi splfiovat kritéria v rdmci zabezpeleni webu a rychlosti, je

musi splfiovat i z pohledu optimalizace pro mobilni zafizenf.

Jednou z mozZnosti, jak web otestovat z pohledu mobilnich zafizeni — a zjistit, jak jej

Google vnima4, je jej otevfit vtom uréeném néstroji od Google.

Google ma Mobile-First index, ktery fadi vysledky vyhledavani pouze pro mobilni verze
stradnky, a to i v pfipadé, Ze vyhledavate ze stolniho poditace. Dneska tedy bez ohledu na
to zafizeni, Google pokud neni web pfizplsoben pro mobilni zafizeni, strdnku bude

penalizovat.
Doporuceni v Google-First Indexu:

[0 Obsah se neskryva v mobilnich verzich stranky.

[J Interni odkazy a pfesmérovani jsou spravné nastavené.

28



[J UX design webu je pouzitelny pro vsechna zafrizeni.

1.2.15 Duplicitni a podobné stranky

Pokud se obsah jedné stradnky anebo alespon jeji vyznamna &ast shoduje s jinymi

obsahovymi bloky v rdmci domény, jednd se o duplicitni obsah.

Zaroven je tak nutno myslet na tzv. crawl budget. Crawl budget je metrika, kterd urcuje
pro kazdou stranku jakysi limit, objem URL, ktery je na daném webu vyhledaval schopny

projit za urcité ¢asové obdobi [28].

Nejednd se o SEO faktor neboli parametr, ktery méa pfimy vliv na SEO. Avsak jednou ze
soucdsti crawl budgetu je tzv. crawl limit. Crawl! limit je kli¢ovy, protoze urduje mnozstvi
URL, které je schopny vyhledavac odhalit, prochdzet anebo jejich obsah opakované ve své
databéaziaktualizovat. Duplicity nebo také URL adresy vykazujici néjaky ze stavovych kédd
jsou problémem. Takovéto URL pak &erpaji tento crawl limit. V praxi se stava, ze
vyhleddvac se nedostane k prochazeni stranek, které jsou dllezité a u kterych je Zddouci,

aby je vyhledavac objevil a indexoval je.

Kazdy vyhleddvac ma vlastni algoritmus, s jehoZ pomoci prochdzi strdnky. Pocet stranek,

které bude crawl prochézet na konkrétnim webu je tmérny celkové autorité [29].

John Mueller z Google tvrdi, Ze pokud se obsah opakuje na vice strankach v rdmci webu,
nezplsobi to, Ze by se stranka zobrazila v SERPu automaticky niZe a byla penalizovéna.
Znamena to, Ze Google si vybere jednu ze strdnek s duplicitnim obsahem — vybere podle

néj tu nejvhodnéjsi stranku ze vSech dostupnych a tu Google uzivateli nabidne.
,Pokud tedy mdate stejny obsah na vice strankach, Google nebude zobrazovat vsechny
tyto stranky. Pokusi se vybrat jednu z nich a ukazat tu nejlepsi. Takze to neni tak, ze by s

tim byl spojen néjaky negativni signal.V mnoha pfipadech je normalni, ze mate na

nékterych strankdach urcité mnozstvi sdileného obsahu.” [30]

Metody, kterymi se efektivné zamezuje duplicité:
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pouzivani kanonické URL adresy neboli Tag rel = “canonical” umistéte v sekci <head>
HTML stranky,

prace se souborem Robots.txt a zamezeni prochazeni urcditych parametrl, které
nechceme indexovat,

prace s meta tagem: noindex a follow,

vylouc¢eni URL adres ze Sitemap.xml.

1.2.16 Interni prolinkovani

Interni prolinkovani se fadi mezi jeden z naprosto klicovych SEO néstrojd. Ovliviiuje
prendseni autority mezi strankami, lepsi pochopeni struktury webu pro vyhledavace, a

tedy pomaha podstatnym zpdsobem s indexaci a prochdzenim webu.

Spravné postavena architektura webu je jednim ze zadkladnich stavebnich kamen( SEO.
Tato struktura webu musi umoznit do webu zaclenit sprédvnd kli¢ova slova a praci s nimi,

ale také vytvorit prostor pro tvorbu interniho prolinkovani. [31]

Na dllezitostinterniho prolinkovani se snazil poukazat Tim Soulo z Ahrefsu. Zkoumali, zda
existuje néjaka spojitost mezi strdnkami, které maji interni prolinkovani z hlavni stranky
¢i ,best by backlinks” strdnek svého webu a vysledcich vyhleddvédni a pozicich v
organickém vyhledavani v SERPu. Viditelnd zavislost skutecné existuje a nejsiln&jsi
strdnky maji vice internich odkaz(. Tato studie od Tima Soula samozrejmé neni dlkaz.

Avsak k zamysleni a pochopeni dllezitosti internino prolinkovani je postacujici. [32]

1.2.17 Metody ziskavani internich odkazi

Existuje nékolik zndmych pristupl v budovani interniho prolinkovani.

Hierarchické strukturovani: Webova strdnka by méla mit strukturu podobnou pyramidé,
kde na vrcholu je domovska stranka, ndsledovanéd dilezitymi strankami jako jsou O nas,
Blog, Kategorie produktl a pod témito hlavnimi kategoriemi by mély byt specifi¢téjsi
stranky jako jednotlivé produkty nebo ¢lanky blogu. DlleZité je udrZovat relevanci mezi

strdnkami, na které jsou vytvarené odkazy. [33]
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Kontextové odkazy: VloZzeni odkaz( pfimo do textu, kde to davd smysl z pohledu ¢tenare.
Tyto odkazy by mély vést na relevantni obsah, ktery rozsifuje informace nebo nabizi dalsi
souvisejici produkty.

Drobeckovéa navigace: Umoznuje uzivateldm snadno se vracet na predchozi kategorie
nebo domovskou stranku, zdroven pomaha vyhleddvaclm |épe rozumét hierarchii a
struktufe webu.

Propojeni produktl: V pfipadé e-shopu je cilem zajistit, aby se produkty navzdjem
odkazovaly, zejména pokud jsou souvisejici nebo doplnujici. To poméha zdkaznikim
objevovat vice produktd a zvySuje Sance na prodej a také podporuje doplnkovy prode;.
Blogové Clanky: Vyuziti blogovych ¢lank(l pro odkazovani na produkty &i stranky sluzeb a
naopak. Pridani uzite¢ného obsahu, ktery pfirozené vede ctenére k produktlim nebo
sluzbam. [34]

Omezeni nofollow direktiv: Matt Cutts z Googlu radi, aby se nepouzivala direktiva
nofollow pro interni odkazy, protoze by to mohlo zabrénit prochdzeni nékterych c¢asti
webu vyhledavaci. [35]

-Audity internich odkaz(: Pravidelné provadéni auditu internich odkazd pro identifikaci
stranek, které potrebuji vice odkaz{ nebo naopak - strédnek, které maji pfilis mnoho
odkaz(. Pomoci nastroje jako Google Search Console je moZzné snadno najit stranky

s mensim poctem odkazCl — a zjistit tak, na kterych strankéach je potfeba zapracovat. [33]

1.3 Webova analytika

Potfebujeme byt schopni nase kroky v rdmci SEO aktivit vyhodnocovat pfed a po, protoze

ndas zajiméa efektivita a ndvratnost. A k tomu potrfebujeme data.
Nejc¢astéji nds mohou zajimat data jako: zobrazeni stranky v SERPu, mira proklikd (CTR),
pozice zobrazeni a vstupni strdnka — tato data nds zajimaji vzdy v souvislosti s

konkrétnim klicovym slovem.

Castym pfiistupem je také vyhodnocovani celkového vykonu stranky v ndstroji Google

Analytics a v Google Search Console avSak s meziro¢nim nebo kvartalnim srovnanim. [36]
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1.3.1 SEO nastroje

Existuji ndstroje, které zkoumaji a pomahaji lidem pouze v urc¢itém segmentu, napriklad
pfi linkbuildingu, pfi analyze klicovych slov nebo SEO auditu. Existuji také néstroje, které
jsou komplexnéjsia pomahaji ndm zkoumat SEO vybraného webu ze vsech Ghl{ pohledu.

Ve vsech pfipadech maji ale za kol ndm poskytnou data nebo ndm je pomoci zpracovat.

1.3.2 Google Analytics

Google Analytics (GA) je analyticky nastroj spolec¢nosti Google. Nastroj umoziiuje méfit
konverzni udalosti a jiné pro nds dulezité udéalosti (napf. otevieni konkrétni stranky,
zavolani a dalsi) anebo také rozlisuji ndvétévnost podle kandlu, zdroje, média, kampané
a dalsich. Google Analytics ndm pomahaji pochopit, jak navstévnici webu webem
prochdzeji a jak s nim pracuji. Z pohledu SEO nés pak nejvic zajima ta ndvstévnost, kterd
prisSla a je v GA oznacena jako organic, tedy z organického vyhledavani. To je ndvstévnost,
kterd prisla v dlsledku SEO a u které chceme, aby se v ¢ase zvysovala, pokud na SEO

vybraného webu klademe ddlraz a je nasim cilem jeho zlepseni.

1.3.3 Google Search Console

Google Search Console je druhy nastroj od spole¢nosti Google. Tento nastroj poskytuje
informace vybrané strance o stavu indexovatelnosti stranek webu. Je to nastroj, ktery
nam ukazuje, jak vnima Google vybrany web. Zda znd nebo neznd vsechny stranky webu
a jestli je indexuje, nebo nikoliv. Také zobrazuje informace o vykonu, tj. na jaka klicova
slova se web a konkrétnf strdnky zobrazuji a také na jakych pozicich v SERPu. Poskytuje
nam také informace o stavu zabezpeceni a rychlosti webu — tyto Udaje a mnohem vice
jsou zahrnuty pod Core Web Vitals. V neposledni fadé ndm umoznuje zadat manualini

pozadavek na indexaci stranky.

1.3.4 Marketing Miner

Marketing Miner je nastroj typu Software as a Service (SaaS), zaméreny na ziskavani dat
pro marketingové specialisty, pfedevsim v oblasti optimalizace pro vyhledavace (SEO).
Ndastroj, zaloZzeny Filipem Podstavcem v roce 2015, umozZnuje ziskdvat data k vytvoreni

SEO auditu ¢i analyzy klicovych slov. PGvodné byl zndm pod ndzvem Podstavec Tools a
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vznikl jako sada APl poskytovand zdarma. Postupné se rozsifil mezi profesiondly, coz
vedlo k vytvoreni soucasné, rozsifené verze. Marketing Miner umoziiuje analyzovat
klicovad slova, domény a URL adresy, poskytovat informace o hledanosti a ndvrzich
klicovych slov, analyzu viditelnosti domén a URL ve vyhledavani, kontrolu indexace a dalsi.
Ndastroj je oblibeny mezi SEO specialisty a marketéry, zejména na Cesko-slovenském trhu,

a v soucasnosti jej vyuziva pres 40 000 uzivateld. [37]

1.4 Postup optimalizace stranky

Cilem optimalizace stranky je webovou strdnku dostat kuZivateldm, k potencidinim
zadkaznikdm nebo ke klientlim bliz a zlepsit jeji dohledatelnost. Jednou z moznosti online

marketingu je pravé vyuzit organického vyhleddvani a stranku optimalizovat (SEO).

1.4.1 Doporuceny postup optimalizace:

Zakladnidoporuceny postup, jak postupovat pfi optimalizaci stranky, je nasledujici. Cilem

je postupnd organizovand optimalizace s maximalnim pfinosem.

Vypracovani SEO auditu, ktery odhaluje vSechny zndmé prekdzky technického a
obsahového charakteru.

Vypracovani analyzy kli¢ovych slov (v pfipadé e-shopu by pak méla analyza zahrnovat
také klasifikac¢ni data).

Zpracovani doporuceni, které SEO audit odhalil. IdedIni je zpracovavat je az ve chvili, kdy
je k dispozici analyza kli¢ovych slov. Pravé na analyzu klicovych slov je velkd ¢ast aktivit
navazana.

Uprava struktury webu takovym zplsobem, aby bylo fe$ené dostatedné internf
prolinkovani. V rdmci struktury webu by neméla zddna strdnka stdt mimo. MUzeme k
tomu pouzit napriklad Crawl Map nebo Craw!l Tree, které ndm pomdzou si udélat
predstavu o aktudlni strukture a na ¢em bude nutné zapracovat.

Tvorba SEO strategie. Vytvorime strategii, kterd bude zahrnovat dostatecné prolinkovani
strdnek v rdmci webu. Ve strategii bude zohlednény dostatecny pocet strdnek, aby bylo
mozné stranku na vsechna dilezitd klicova slova optimalizovat. Tj. za¢indme analyzou
struktury webu a analyzou klicovych slov, ze které ndm vypadne nékolik jednotek, desitek
¢i stovek slov (v souvislosti z velikosti stranky), které chceme, aby byly zahrnuty ve

struktufe webu a na tato slova se web zobrazoval na prednich pozicich.
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O o o o o o o o

Poslednikrok je navrzenilinkbuildingové strategie a jeji realizace. Tedy navrzeni strategie,
jak zlepsit odkazové portfolio a externi odkazy vedouci na webovou stranku. Zarover je
nutné dodat, Ze tenhle krok neddva smysl, pokud neméa stranka resSené technické SEO —
mysleno predevsim z pohledu indexace, a obsahové SEO — mysleno predevsim jiz

zahrnutd ddlezitd klicovéa slova ve strukture webu.

1.4.2 Zakladni princip optimalizace

Pokud méame desitky ¢i stovky klicovych slov, na které chceme web optimalizovat, a

malou strukturu strdnky — méalo podstranek webu, bez tvorby dalsich strdnek to nepljde.

Kazdd strdnka by méla mit stanovené hlavni klicové slovo a pfipadné par dalsich,
vedlejsich kli¢ovych slov. Hlavni slovo je doporuceno, aby bylo zahrnuto napfiklad v URL
adrese stranky, titulku stranky, nadpisu H1 a taky perexu stradnky. Vedlejsi slova jsou pak
zahrnuta v nadpisech Urovni H2-H6 a v meta description stranky. [38] Obecné plati, Zze
hlavni klicové slovo i vedlejsi by mély byt v samotném obsahu stranku, interni a externi
odkazy z konkrétni stranky by mély odkazovat skrz Anchor slovo, které obsahuje pravé

jedno z klicovych slov.

Neni mozné stranku optimalizovat na nespocet slov, existuje totiZz celd fada doporuceni,
jak s kli¢ovymi slovy v rdmci obsahu pracovat, na Urovni konkrétni jedné podstranky. Tato
doporuceni vychazi z myslenky, Ze je nezbytné vyhleddvaclim dat, co nejvic jasnych
signall, aby dokazaly obsah stranky pochopit a spravné jej zaradit — komu dany obsah

maji zobrazovat.

Doporuceni, jak s kli€¢ovymi slovy pracovat v rdmci jedné stranky. Nize jsou shrnuta
zasadni doporudent:

vyplnéné meta tagy,

vyplnény nadpis H1,

jednoduchd URL adresa,

vyplnény kanonicky tvar URL adresy,

alespon 2+ externi odkazy,

alespon 3+ interni odkazy z obsahu,

obrazky s vyplnénym alt tagem,

prace se snippety jako drobeckova navigace a dalsi.
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V pfipadé stranky ¢lanku by pak takova strdnka méla byt v souladu s E-E-A-T. [39]

1.5 SEO audit

Hodnoti vSechny zndmé prekazky webové stranky. Hodnoti technické parametry stranky,
jejichz splnéni je podminkou indexace, a dalsi faktory, které vedou naopak k vySsimu
z&Zitku uzivatele ze stranky. Jednd se o on-page a off-page SEO faktory. Tyto faktory se
zaroven v ¢ase pomérné rychle vyviji. A tedy presny obsah technickych faktor(, které byly

hodnoceny pred 3 lety, je dnes odlisny.

SEO audit zpravidla provadi SEO konzultant. Provadi se néstroji, které jsou vyvijené pfimo
pro SEO aktivity a SEO analyzy. Nastroje SEO konzultantovi poskytnou data, které
nasledné SEO konzultant musi umét ¢ist, vyvhodnocovat a davat data do souvislosti a

spravné interpretovat vyplyvajici zjisténi.

Ndastroje, které se k SEO auditu mohou pouzivat, jsou napfiklad marketingminer.com

nebo collabim.com, ze zahrani¢nich a jednim z nejdoporucovanéjsich SEO néstrojl

(pfedevsim kvl své komplexnosti) je https://ahrefs.com/ nebo

https://www.semrush.com/. K ziskdni Crawl Tree nebo Map je pak mozny pouzivat nastroj

sitebulb.com.

Vystupem SEO auditu by nemél byt pouze seznam nedostatkd. SEO audit by mél také
predpovidat, co vyreseni konkrétniho pozadavku z pohledu méfitelnosti prinese (vyssi
navstévnost, vy$si mira prokliku — CTR ze SERPu na web a dalsi). Také by mél zahrnovat
odhadovanou dobu v fddech hodin na vyfeSeni konkrétniho nedostatku. SEO dnes nenf
pouze o analyze a provedeni. SEO je dnes z velké ¢asti o projektovém managementu a
vhodné koordinaci nékolika lidi (copywriter, IT developer webu) a SEO audit je jednou
z moznosti, jak odhalit veSkeré nedostatky a napldnovat jejich odstranéni. Zaroven po

vyreseni vSech nedostatkl je doporucené, aby byla provadéna kontrola webu. [40]
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1.6 Analyza klic¢ovych slov

Analyza klicovych slov je jednim z nejdilezitéjsich vypracovanych dokumentd v oblasti
online marketingu. Sluzby jako SEO, PPC kampané, ndvrh nového webu, feseni
linkbuildingu, prace s PR ¢&i socidlnimi sitémi a dalsi. VSechny vyjmenované sluzby maji
jedno spolecné. Neni k nim mozné pfistupovat komplexné bez pfitomnosti analyzy

klicovych slov. [41]

V SEO analyza klicovych slov pomaha jako:

podklad pro architekturu webovych stranek,

podklad pro tvorbu obsahové strategie k obsahovému marketingu,
podklad k vypracovani SEO strategie,

podklad pfi odhalovani odkazovych pfilezitosti v linkbuildingu.

Analyza klicovych slov neni jen tabulka slov s jejich objemem hledanosti za urcité obdobi
(byt je to tak ¢asto prezentovano). Analyza kli¢ovych slov ma odhalit véechny pfilezitosti,
tedy vSechna slova a fraze, které jsou vyhleddvéna v souvislosti s konkrétnim oborem i
produktem. M3 predikovat, pokud se slova z analyzy aplikuji do struktury webu, o jaky

pocet stoupne ndvstévnost stranek — tedy odhaluje potencial. [42]

Doporuceni, jak postupovat v pfipadé vypracovani analyzy kli¢ovych slov jsou napfic

odborniky rliznd, respektive existuje nékolik pristupd.

1.6.1 Postup vypracovani analyzy klicovych slov

Analyza klicovych slov se skldda z nékolika ¢asti. Zadind se tzv. dolovdnim dat neboli
sbérem co nejvétsSiho poltu hrubych dat. N&sledné tato hrubd data ocistujeme o
duplicity, o slova, kterd nemaji zadny objem vyhledavani, o nerelevantni slova. Z{stavaji
nam ocisténa data. Takova data chceme doplnit o dalsi klasifika¢ni data, data o velikosti
konkurence jednotlivych slov a dalsi. Zejména v posledni fazi je nutné vyuzit pro ziskani

vsech dat néjaky SEO néstroj, napfiklad marketingminer.cz

. Sbér dat — vyuzivdme k nému interni data, znalost trhu, naseptdvace, SEO néastroje. Cilem

je provést co nejrozsahlejsi sbér dat a ziskat co nejvice dat.
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2. Ocisténi dat — k ocisténi dat se vyuzivd excel ¢i jiné analytické nastroje, kdy je cilem
odstranit duplicity (napfiklad pomoci scriptl) a taky slova, kterd nemaji zddny objem
vyhledavani a jsou pro nas bezpredmétna.

3. Zpracovani dat — Cilem je ziskat pomoci SEO néastroji ke klicovym slovim data a

zpracovat je do tabulky.

Cilem analyzy kli¢ovych slov ma byt odhaleni potencidlu, kolik lidi hledd dany produkt
v daném regionu a jak velky je trh, ktery mohou majitelé web( zasdhnout a pfitdhnout
tak na své stranky navstévniky pfi spravné SEO strategii. Samozifejmé v pripadé, Zze by na

vSechna tato klicova slova byl web optimalizovany.
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2 Prakticka cast

2.1 Predstaveni vybrané spolecnosti

Spolec¢nost Webbo Digital Agency s.r.o. ma svoji c¢innosti zaméfenou na dinnosti
v segmentu webdesignu a vyvoje stranek a taky poskytovani marketingovych sluzeb.
Stranky spolecnosti jsou na adrese webbo.cz. Jedna se o firmu pldvodem z Ostravy. Ve
svoji praktické ¢asti budu zkoumat jejich webové stranky v rdmci svého SEO auditu. Jedna
se o spolecnost, kterd tyto sluzby SEO nabizi svym klientim z pohledu profesionala a

autority na trhu.

Obrédzek 1 webové strdnka webo.cz

WEBBO OSTATNISLUZBY REFERENCE KONTAKTY BLOG PRIPADOVE STUDIE

Uspésny start Vasi
o o -’ P L] I
digitalni mise!
I

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen webové stranky webbo.cz, 2024

2.2 SEO audit

V SEO audite hodnotim obsahovou a technickou strdnku webu spolecnosti. Mym cilem je
odhalit vSechny zndme prekdzky, které brani strdnce v zobrazovani ve vyhledavacich.

Témto odhalenym prekazkdm pfifazuji prioritu z pohledu jejich ndpravy a odhaduji pfinos
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po jejich vyreseni. MAm za to, ze SEO je zobrovské &asti pouze o spravném SEO
copywritingu a z druhé ¢asti o spravném vedeném projektovém managementu. A podle
toho kSEO auditu pfistupuji. K provedeni SEO auditu jsem vyuzil Cesky SEO ndstroj
marketingminer.com a Sitebulb. Funkce obou néastrojl jsem podle potfeby kombinoval.
V SEO auditu vychazim z prvni teoretické casti a také dalsich SEO doporuceni [44] pro

tvorbu SEO auditu [45]

Strdnka spolecnosti ma celkem 151 URL adres ve své strukture, znichz je 13 URL
presmeérovdno, 134 URL jsou jedine&né stranky, 4 URL jsou nefunkéni. Celkem 124 URL

adres stranek je indexovanych a 26 stranek je ve stavu not indexable.

Presmeérovani se chceme, pokud to nejde jinak, vyhnout. Tj. mélo by dojit k posouzeni
vSech presmérovani individudlné. Nefunkéni URL adresy, jsou adresy kdy se uzivatel
napriklad z kliknuti na tlacitko dostdvd na nefunkéni URL adresu. Takové odkazy by méli
byt nahrazeny alternativnimi URL, které jsou funkéni anebo pfesmérovany pomoci 301

pfesmérovani na funkéni vhodné alternativy.

Obrazek 2 Data Google Search Console

Celkovy pocet Kli... Celkovy pocet zo... Prdmérna mira pr...

2,07tis.® 109tis. 19%

©)

T M | n ;.‘ | “1 "(‘_, \‘ i (]l.
i L

24.04.23 04.06.23 15.07.23 25.08.23 05.10.23 15.11.23 26.12.23 05.02.24 17.03.24

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen ndstroje Google Search Console, 2024

Z nastroje Google Search Console mam tvrdd data o vykonu stranky z pohledu SEO
v poslednich 12 mésicich. Nejc¢astéji se strdnka zobrazovala na brandovy vyraz webbo

anebo klicové slovo marketingova agentura Ostrava.
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Operdtory jsou specidlni prikazy, které upresnuji parametry hledani ve vyhledavadi
Google.

Pouzil jsem jeden ze zakladnich operator( ,site:” pomoci kterého jsem ziskal data, kolik
stranek s vyskytem ,webbo.cz" ma ve svém indexu Google. Vysledk( je prfes 16 700 tisic.
Jednd se o strdnky samotného webu spolecnosti anebo o stranky, které na stranku
webbo.cz odkazuji anebo na nf jinak odkazuji. Pomérné vysoky pocet svédci o dlouhé

historii stranky.

Obrazek 3 Operator Site

site: webbo.cz X ®=E G Q

Vsetko Obrazky Vided Spravy  Knihy i Viac Nastroje

Priblizne 16 700 vysledkov (0,26 sekundy)

Webbo.cz
® hitps://www.webbo.cz H
Webbo.cz: Marketingova agentura Ostrava - zajistime Vam ...
Spravujeme socialni sité a vedeme vykonnostni kampang, ale v prvni fadé tvofime kreativni
obsah. Copywriting. Navrhujeme funkéni obsahovou strategii a tvofime ...

© Webbo.cz
htps://www.webbo.cz > blog
Blog
Na nasem blogu najdete uZite&né tipy, rady a doporuéeni. Zjistéte, co Vam pfinese SEO audit,
nebo jak mize byt uzitecna off-page analyza. | Webbo.cz.

(5) Facebook

https://www.facebook.com ... » Web Designer > Webbo

Webbo | Ostrava
ﬂ Pro vice informaci navstivte na$ web https://www. webbo.cz/ppc-kampane/ V4§ Webbo tym
Jefia Vrba and Jaja Potickova - 112 - [0 - [1 - Webbo.

Hodnotenie: 5 - 2 hlasy ®

Firmy.cz
W https:iwww.firmy.cz > detail > 1... H
Webbo.cz (Ostrava, Moravska Ostrava)
Webbo.cz. Nadrazni 2680/54, 702 00 Moravska OstravaNavigovat. Web. www.webbo.cz.
Hodnoceni. Ohodnotte firmu jako prvni. Mobil. +420 775 107 765. E-mail. info@ ...

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen vysledkd vyhledavani, 2024

-

2.2.1 Interniprolinkovani

Interni prolinkovani je zasadnim SEO ndstrojem. Podporuje indexaci stranky, lepsi
orientaci uzivatell na webu a také lepsi orientaci robotl ve struktufe webu v rdmci
prochdzeni webu (crawling). Nejddlezitéjéi typ internich odkazl jsou interni odkazy

umistnéné v obsahu stranky.
V hlavi¢ce webu je celkem 4,7 tisice odkaz(, z toho 46 je unikatnich, coz ukazuje na silné

zapojeni navigacnich prvkd v této oblasti. Navigace obsahuje 3,2 tisice odkazC0 s 106

unikatnimi, coz svédci o rozsdhlém vyuziti navigaéniho menu pro usmérnéni uzivateld.
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Zde vsak pozoruji, Ze chybi vyuziti drobeckové navigace (breadcrumbs), coz je néstroj,
ktery by mohl prispét k jesté lepsi orientaci na strdnkdch a bylo by vhodné jej
implementovat.

Zajimavé je, Ze v obsahu stranek je relativné nizky pocet odkaz(l — pouze 952, avsak s
vysokym poctem unikatnich odkazd, celkem 186. To naznacuje, Ze obsah stranek by monhl
byt prolinkovdn l[épe a mél by vyuzivat vice relevantnich internich odkaz(, aby se
podpofila jak celkové sit vazeb mezi jednotlivymi strankami, tak i vytvoreni bohatSiho

uzivatelského zazitku a lepsi indexace vyhledavacdi.

Patu webu (footer) tvofi 762 odkazU, ale pouze 6 z nich je unikatnich, coz naznacuje, ze

tato sekce by mohla byt vyuzivdna efektivnéji.

Celkové analyza interniho prolinkovani na webbo.cz odhaluje, ze ackoliv je strdnka dobfe
prolinkovdna v hlavi¢ce a navigaci, mélo by byt vénovdno vétsi Usili na zlepSeni
prolinkovani v samotném obsahu stranek. Implementace vétsiho mnozstvi jedine¢nych
a relevantnich odkazC0 pfimo v textu mizZe pomoci zvysit ddvéryhodnost a hodnoceni

stranek ve vyhleddvacich, coz je zakladni kdmen efektivni SEO strategie.

Obrazek 4 Interni prolinkovani

Internal Link Location

Location All Unique
Header 47K 46
Navigation 3.2K 106
Breadcrumb 0 0

Aside 0 0
Footer 762 6
Content 952 186

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Sitebulb, 2024
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2.2.2 Chybové stranky

Chybové hlasky 404 ¢i presmérovani jsou nezddouci prvky vrdmci SEO, kterym se
chceme, pokud je to mozné zcela vyhnout. Strdnka webbo.cz ma celkem 86
presmérovani 301 anebo 302, které se tykd celkem 13 strdnek. Pfesmérovani 301 je
doporucované a jednd se o nejlepsi variantu, jak fesit zménu URL, pokud ji je nutné
provést. Vzdy avsak plati Ze pokud to je jenom trochu mozné, chceme se jakymkoliv
presmérovanim vyhnout. Zaroven z webu sméfuje 36 odkazl na externi stranky (tzv.
externi odkazy), které aviak nesméruji na cilové stranky, ale jsou presmérovany. Je uréité

nutné, aby odkazy z webu sméfrovali na cilové URL.

Obréazek 5 chybové stranky

Internal Link Status

State All Unique
Success (200) 9.5K 318
Broken (404 or 410) 0 0
Redirect (301 or 302) 86 18
Error (5xx) 0 0
Forbidden (401 or 403) 0 0
Timeout 0 0

Not Crawled 34 8

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z nédstroje Sitebulb, 2024

2.2.3 Souborrobotx.txt

Je konfigurovan spravné. Soubor ma za Ukol fict, které ¢asti webu roboti vyhleddvacl maji
anebo nemaji prohledavat. Nejcastéjsi problémy jsou zakdzadni souborem prochazeni
webu (vSech strdnek). Druhym problémem je prfitomnost odkazu na sitemap.xml
v souboru Robots.txt. Soubor Robots.txt spolec¢nosti Webbo.cz nezakazuje prochazeni

webu a zahrnuje také odkaz na Sitempa.xml.
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Obrézek 6 robots.txt__1

Robots.txt Configuration
Google + Crawlable Bing v Crawlable Yahoo! « Crawlable

DuckDuckGo « Crawlable Baidu + Crawlable Yandex «+ Crawlable

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Sitebulb, 2024

Obrédzek 7 robots.txt__2

# This virtual robots.txt file was created by the Virtual Robots.txt WordPress plugin: https://www.wordpress.org/plugins/pc-robotstxt/
User-agent: *

Disallow: /wp-login.php
Disallow: /wp-register.php
Disallow: /log-in

Disallow: /obchodni-podminky
Disallow: /wp-admin/

Sitemap: https://www.webbo.cz/sitemap_index.xml

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Sitebulb, 2024

2.2.4 Sitemap.xml

V souboru je celkem 126 URL adres z nich 5 jsou neindexovatelné a 6 kanonické. Soubor
Sitemap.xml je v porddk(l. Nezahrnuje duplicity, systémové stranky, které nechceme

indexovat a ma sprdvnou strukturu.

XML Sitemap nezahrnuje Zzddné duplicitni ani chybové stranky. Obsahuje pouze stranky,
které chceme aby vyhledavace indexovali a nebo o nich pravidelné své informace
vindexu aktualizovali — pokud na strankdch dojde ke zméné. Sitemap XML se vykytuje se
na zabezpecené HTTPS variante a je odesldna v néastroje Google Search Console. To
strance zarucuje, Ze Google mapu webu najde a mUze do nich pravidelné chodit a data

aktualizovat. Je to jedno z dalsich doporuceni, které XML Sitemap webbo.cz spliuje.
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Obrazek 8 XML Sitemap

XML Sitemap

Generated by Yoast SEO, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines.

You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org.

This XML Sitemap Index file contains 6 sitemaps.

Sitemap Last Modified

https://www.webbo.cz/post-sitemap.xml 2024-04-12 15:25 +00:00
https://www.webbo.cz/page-sitemap.xml 2024-04-23 16:06 +00:00
https://www.webbo.cz/prace-sitemap.xml 2023-06-21 16:21 +00:00
https://www.webbo.cz/category-sitemap.xml 2024-04-12 15:25 +00:00
https://www.webbo.cz/layout_tag-sitemap.xml 2022-07-29 12:06 +00:00
https://www.webbo.cz/author-sitemap.xml 2024-01-07 11:34 +00:00

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen Sitemap.xml webbo.cz, 2024

Obrazek 9 XML Sitemap v Google Search Console

© webbo.cz - Soubory Sitemap
A Prehled
A Vgkon Pridani nového souboru Sitemap
Q. Kontrola adresy URL [zadejte adresu URL souboru Sitemap ODESLAT
v Indexovani
B stranky Odeslané soubory Sitemap =

) Stranky s videi
Soubor Sitemap Typ Odesldno ¥ Posledni &tenf Stav Objevené stranky Objevené videa
'Eg Soubory Sitemap

& Odebrani https://www.webb Index soubor(i Sitemap ~ 24.11. 2023 25.4.2024 Uspésné 126 0
o.cz/sitemap_inde

. x.xml
v Kvalita

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Google Search Console, 2024

2.2.5 Obsah stranky

Kazdy obrdzek je dalsi pfilezitost zobrazovat se na klicové slovo a pfindset dalsi
organickou relevantni navstévnost na web. Na strance je 178 obrazku, které nemaji
vyplnény ALT tag u obrdzku. Kazdy obrazek by tento ALT tag mé&l mit vypInén za zamérem

optimalizace stranky a praci s klicovymi slovy.
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Vyplnéné tagy Title a Meta description mé strdnka vyplnéné pomérné obstojné. Na webu
se nevyskytuje zadny duplicitni obsah ani duplicitné vypinéné zminéné tagy &i nadpisy
Urovné H1. Vyskytuji se na stradnky, kterych tagy jsou bud pfilis dlouhé anebo kratké. Tedy
bud nenivyuzity cely prostor, ktery ndm Google nabizi k prezentaci strdnky anebo je pfrilis
dlouhy — tedy uzivateli zobrazuje Google pouze ¢ast obsahu, kterd bez zobrazované ¢asti
(kterd se do zobrazovaného prostoru nevesla) nemusi davat uZivateli smysl. Je na strance
celkem 28 titulku, které jsou pfilis kratké a 15 vyplinény tagu Title je pfilis dlouhych. Meta

description ma celkem 15 URL pfilis dlouhy a 12 kratky.

Nadpis H1, kterého pouzivdni a jedinec¢né vyplnénije jednou z podminek indexace méa 53
strdnek pfrilis kratky. Také plati, Ze je nutné, aby pfi vyplnovani nadpisu H1 myslet na

klicové slovo, které je nutné do nadpisu zahrnout.

Obrazek 10 Vysledky vyhledavani

Webbo.cz
®

https://www.webbo.cz > seo-optimalizace

SEO optimalizace Ostrava s vysledky, které garantujeme

Stranky optimalizujeme podle aktualnich trend(, které neustale sledujeme. SEO optimalizaci
prizpasobujeme vydanym doporucenim samotnych vyhledavaci (Google, ...
Hodnoceni: 5 - 19 recenzi Q)

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z vysledku vyhledavani, 2024

Strdnka také jiZz pracuje se strukturovanymi daty pro vyuZzZiti snippetu. Snippety nemaji
vliv. na SEO hodnoceni. Snippety zvysuji CTR, protoze poskytuji zajimaveéjsi formu

zobrazenf stranky a davaji uzivateldm informace navic — napfiklad o hodnoceni.

Snippety maji také uzivateldm poskytovat rychle zakladni informace, které hledaji bez
nutnosti rozkliknout stranku. Je to trend, ktery urité povede ke snizeni poctu navstév
stranek, protoZe uZivatele dostanou odpovéd bez proklikl na stranku. Strankam to dava

pfileZitost svoji strdnku Snippetlm pfizplsobit a ziskat cenné zobrazeni.
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Obrazek 11 Snippet Webbo

Vse Obrazky Videa Zpravy Knihy ¢ Vice Nastroje

Priblizny pocet vysledku: 289 (0,28 s)

Prvek rel = “canonical”, také nazyvany jako kanonicka URL, je silnym
nastrojem v boji proti duplicitnimu obsahu v pfipadé, ze existuje vice
variant stejné stranky. Tento prvek Vam pom0ze oznacit jednu variantu,
kterou chcete mit zobrazenou ve vysledcich vyhledavani jako ,hlavni®
neboli kanonickou. 20.¢.2021

© Webbo.cz
https://www.webbo.cz> SEO 3

Jak nastavit kanonické URL adresy < Webbo.cz

@ O vybranych tryvcich « B Zpétna vazba

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z vysledku vyhledavani, 2024

2.2.6 Hreflang tag

Pouzivanitagu href je doporuceno i u strdnek, které nemaji jazykové mutace. Tedy kazda
stranka by méla v ocich Googlu jasné oznacena, jakym jazykem je pséna. Vyhledavacim
toto oznacené pomdaha urdit, ve které jazykové mutaci méa strdnku zobrazovat —
Google.cz, Google.sk a dalsi. VypInén href tag neni podminkou pro indexaci anebo
nastrojem klepsim pozicim strdnky v SERpu. Jeho vyplnéni v pfipadé jednojazycné
stradnky jako je webbo.cz doporuceno pro Uplnost na rozdil od vice jazykovych stranek,
kde je jeho pouzivani podminkou spravného nastavenijazykovych mutaci. Href tag neméa

vyplnéno 52 ze 134 stranek.

2.2.7 Zabezpeceni webové stranky

Z bezpecnostniho hlediska web plné dodrzuje zdsady pro zabezpeceni. Web podporuje
nejnovéjsi protokoly TLS 1.3 a TLS 1.2, coz znadi, ze vyuzivd aktudini metody Sifrovani,
zajistujici ochranu dat pfenasenych mezi serverem a koncovymi uzivateli. Protokoly TLS
1.1, TLS 1.0 a SSL 3.0 nejsou podporovany, coz je v souladu doporucenimi, jelikoz tyto
starsi verze jiz nejsou povazovany za bezpecné a mohly by predstavovat riziko pro

navstévniky webu.
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Stranka také podporuje sady Sifer (Cipher Suites), které jsou pouzivany v rémci téchto
protokoll. Obsahuje moderni a bezpecné Sifrovaci algoritmy, jako jsou AES 128 GCM a AES
256 GCM, které jsou doporuceny pro zajisténi silného sifrovani a jsou Siroce podporovany
napfi¢ modernimi prohlizedi. Jejich pouZziti pfispivad k ochrané citlivych dat a soukromi

uzivateld pfi prochazeni webu.

VSechny uvedené Sifrovaci sady jsou oznaceny jako vhodné nebo-li bezpecné. Tyto
nastaveni jsou d(leZitd nejen pro ochranu uzivatell, ale také hraji roli v SEO, protoze
vyhledévace, jako je Google, povazuji bezpecnost za jeden z faktord pro hodnoceni a

razeni vysledkd vyhledavani.

Zabezpedeni strdnky webbo.cz posiluje ddvéryhodnost stranky a je v souladu s
nejlepsimi praktikami pro SEO, které maji pozitivni vliv na hodnoceni webové stranky ve

vyhledavacich.

Obrazek 12 Zabezpedlenf stranky 1

Protocols

Protocol Supported Action
TLS13 Yes None
TLS1.2 Yes None
TLS11 No v None
TLS1.0 No v None
SSL3.0 No v None

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Sitebulb, 2024
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Obrazek 13 Zabezpedenf stranky 2

Cipher Suites

Suite Name Type Action
TLS1.3 TLS_AES_128_GCM_SHA256 Secure  None
TLS1.3 TLS_AES_256_GCM_SHA384 Secure None
TLS1.3 TLS_CHACHA20_POLY1305_SHA256 Secure None
TLS1.2 DHE_RSA_WITH_AES_256_GCM_SHA384 Secure  None
TLS1.2 ECDHE_RSA_WITH_AES_128_GCM_SHA256 Secure None
TLS1.2 ECDHE_RSA_WITH_AES_256_GCM_SHA384 Secure  None
TLS1.2 ECDHE_RSA_WITH_CHACHA20_POLY1305_SHA256 Secure None

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Sitebulb, 2024

2.2.8 Struktura webu

Strukturu webovych strdnek webbo.cz jsem analyzoval pomoci ndstroje Sitebulb. Hlavni
strdnka se nachdazi v jddru struktury a vesSkerd pozornost a navigace webu se pohybuje

kolem ni

Tato vizualizace nejen prfehledné demonstruje hierarchické usporadani stranek, ale také
naznacuje, jaké jsou mezi jednotlivymi ¢adstmi propojeni. Diky této struktufe je mozné
efektivné pracovat s klicovymi slovy a optimalizovat web pro vyhleddvace. Stranky jsou
usporadany tak, aby bylo mozné bez potizi pfidavat novy obsah, ¢imz se dale posiluje

celkové autorita a viditelnost webu.

Ze struktury je patrné, ze struktura nenfi pfilis hlubokd, coz usnadnuje navigaci a zlepsuje
uzivatelskou zkuSenost. Kazda sekce webu je navrzena tak, aby reflektovala specifické
téma nebo sluzbu, coZ umoznuje navstévniklm snadno nalézt pozadované informace a
zaroven pomaha vyhledavaclim Iépe indexovat a rozumeét obsahu stranek.

Na webu je nékolikrat prvek dlazdic &i jinych prvk(, které slouZi pro lepsi navigaci
uzivatell u vyhledavacl a vytvari dalsi prostor pro lepsi propojeni strdnek v rdmci

interniho prolinkovani.
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Obrazek 14 Ukazka interniho prolinkovani 1

Prohlédnéte si nase sluzby

Tvorba e-shopu

Vytvéiime e-shopy nabité veskerymi
nejmodernéjsimi technologiemi. Nase e~

shopy Vém pomohou rdst.

SEO sprava PPC kampané

Budujeme organickou navstévnost Navrhujeme a vedeme vykonnostni PPC
webové stranky diky optimalizaci. Budte kampané. Vase budouci reklamy s
vidét na mistech, kde lidé hledaji. okamzitou navratnosti.

Servis stranek Socidalni sité

Stardme se, aby vse fungovalo, jak ma. Spravujeme socidlni sité a vedeme
Nechte vylepSovani stranky a starosti se vykonnostni kampang, ale v prvni fade
spravou webu na nés. tvofime kreativni obsah.

Na webu se také vyskytuji slidery s dalsimi ¢lanky, které webbo.cz publikuje, odkazy na
autora anebo dalsimi odkazy na pfipadové studie. VSechny tyto prvky pomahaji lepSi

orientaci, internimu prolinkovani a také vétsimu zapojeni uzivatele na webu.

Obrazek 15 Ukazka interniho prolinkovanf 2

o

Nase nejnovéjsi clanky

Jak na Gspésny obsah Jak jsme pretvorili web e wed
z pohledu SEO? z neosobniho na autenticky?
Rid'te se pravidly E-E-A-T

-cine: (RSN WEBBO e \WEBBO

Jak jsme béhem'3 mésict
dosahli70 objednavek
| W—
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Také se na strdnkdch pracuje se zvyraznénim klicovych vyrokl pro lepsi orientaci
uzivatell. A v textu z Anchor slov je tvofeno interni prolinkovani na dalsi stranky sluzeb

pro lepsi provazani.

Obrazek 16 Ukazka interniho prolinkovani 3

Tvorba webovych stranek na
miru

> Weboveé stranky vytvaiime pro podnikatele, mensi i vétsi firmy.

> Struktura webovych strének je pfizplisobena pro placenou
reklamu a vytvarena s ohledem na

> Vytvaiime webové stranky zabezpecené, pFizpisobené pro
vSechna zafizeni (responzivni) a s optimalizovanou rychlosti
nacitant.
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Obrazek 17 Struktura webové stranky

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Sitebulb, 2024

2.2.9 Rychlost stranky

Analyzoval jsem rychlost strdnky a taky Core Web, které jsou nezbytné pro hodnoceni
uzivatelské privétivosti a vykonnosti webu z hlediska rychlosti a stability. Vysledky

ukazuji, ze web nesplnuje hodnoceni Core Web Vitals.

Hlavni ukazatele jako Largest Contentful Paint (LCP), ktery méfi dobu nacitdni nejvétsiho
obsahového prvku na strdnce, ukazuje hodnotu 4,7 sekundy. Tato hodnota je nad
doporuc¢enym maximum 2,5 sekundy, coZz naznacuje, Ze ndavstévnici mohou zazivat
znacné zpozdéni pri nacitdni obsahu, ktery povede kvysSim mife opousténi strénky a

horsiho celkového dojmu.
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Déle First Contentful Paint (FCP), prvni nacteni obsahu na strance, m& hodnotu 4,5
sekundy, které také nejsou v optimu. Prvni dojem je kriticky, a proto je tfeba tento aspekt

vylepsit pro rychlejsi prvni interakci uzivatell se strankou.

Cumulative Layout Shift (CLS), ktery hodnoti vizuaIni stabilitu stranky béhem naditani, ma
skére 0,27. Zde je cilovd hodnota nizsi nez 0,1, a tedy vysledek 0,27 poukazuje na to, ze
uzivatelé mohou zazivat neocekdvané zmény v rozlozeni stranky, coz m(ze byt frustrujici

a nestabilitu stranky.

Ukazatel Time to First Byte (TTFB), ktery méri dobu, za jak dlouho server odpovida na prvnf
pozadavek, ukazuje hodnotu 4,4 sekundy. To je mnohem vice nez doporucenych 200

milisekund a naznacuje, ze serverovd odezva potfebuje znacné zlepsSeni.

Tyto metriky jsou klicové pro SEQ, protoze rychlost nacitani a stabilni uzivatelsky zazitek
jsou faktory, které vyhledavace jako Google zohlednuji pfi fazeni vysledk( vyhledavani. Je
tedy nezbytné se témito problémy zabyvat a implementovat feSeni, kterd zlepsi celkovy

vykon webu. [46].

Obrazek 18 Rychlost webové stanky 1

——a- Hodnotenie Core Web Vitals: nepresiel @

Rozbalit zobrazenie

A Largest Contentful Paint (LCP) Interaction to Next Paint (INP) A Cumulative Layout Shift (CLS)
47s A 0,27
o] (e}

DALSIE DOLEZITE METRIKY

A First Contentful Paint (ECP) First Input Delay (FID) @ A Time to First Byte (TTEB) &
45s 4,4s
I _O_ 9, — T
B Posledné 28-driové obdobie zhromazdovania Lo Ro6zne pocitace & Vela vzoriek (Chrome UX Report)
(0] Trvania celych navstev 7 Rézne pripojenia k sieti @ Vsetky verzie Chromu

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z vysledku méreni rychlost webbo.cz, 2024
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Obrdzek 19 Rychlost webové stanky 2

Vykonnost

priamo z tychto metrik. Zobrazit' kalkulatku

A 0-49 50-89 @® 90-100

METRIKY
® First Contentful Paint

0,8s

® Total Blocking Time

30 ms

A Speed Index

3,7s

WEBBO OSTATHISUAZRY RIFIRENCE KONTAKTY BL0G PRIPADOVE STUDK

Gepbing start vasi
digitalni mise!
COUTYETTTS

Pro¢ si vybrat Webbo?

+ [[A]

Rozbalit zobrazenie

Largest Contentful Paint

14s

® Cumulative Layout Shift

0.007

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z vysledku méreni rychlost webbo.cz, 2024

Taky data z nastroje Google Search Console ukazuji na nesplfiujici Core Web Vitals, které

pro stranku webbo.cz jsou skute¢nym problém a velkou slabinou.
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Obréazek 20 Rychlost webové stranky 3

Pro¢ nejsou adresy URL povazovany za dobré —

Adresy URL s témito problémy neplsobi dobrym dojmem ze stranky

Zavaznost Problém @ Ovéfeni Trend Adresy URL

0 Spatné Problém s metrikou LCP: delSinez 4 s 0 Nespusténo 30
(mobilni zafizeni)

Vyzaduje vylepSeni Problém s CLS: vy$si nez 0,1 (mobilni o Nespusténo 30
zarizeni)
Vyzaduje vylepSeni Problém s metrikou INP: del$i nez Neni k dispozici 0

200 ms (mobilni zafizeni)

Pocet radkud na stranku: 10 1-3z3

Zdroj: Vlastni zpracovani, printscreen z ndstroje Google Search Console, 2024

2.3 Shrnuti SEO auditu

Situace webu webbo.cz je z pohledu SEO v pomérné dobrém stavu. Web ma rozsdhlou
strukturu, kterd mu do budoucna umoznuje dalsi rozvoj. Nejvétsi prekdzkou stranky je jeji
rychlost, respektive Core Web Vitals, které stranka vibec nesplnila a zdsadnim zplsobem

ji tento technicky stav penalizuje.

Strdnky maji obsahové SEO v dobrém stavu. Pracuji s klicovymi slovy, nadpisy, titulky a
popisy. Je nékolik malo titulkd a popisd, které jsou prilis dlouhé nebo kratké, avsak jde
spiSe o drobnéjsi a méné zavazné problémy. Také soubory Robots.txt a XML Sitemap i
zabezpedeni webu jsou naprosto v pofddku. Strdnka pracuje sinternim prolinkovanim
pro lepsi navigaci uzivateld v rdmci webu. Nicméné urcité je zde prostor pro lepsi
prolinkovani napfi¢ strankami z obsahu strdnek — tedy interni prolinkovani pomoci

Anchor textu.

Shrnutf odhalenych prfekazek
[J Oprava kratkych/dlouhych titulku, popisu a nadpisu H1, 7 aZz 13 hodin

O Doplnenfalt tagu vSem obrazkdm, 5 hodin
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[J Posouzenivsech pfesmérovani a chybovych strdnek 404 a oprava, 5 az 10 hodin
[ Doplnéni hreflang tagu chybéjicim strankam, 2 hodiny

[J Oprava rychlosti nacteni a Core Web Vitals, desftky hodin

VyfeSenizmizenych problémd bude mit za ndsleden lepsiindexaci a zobrazovani stranky

ve vysledcich vyhledavani.

Ndklady na opravu jsou pouze orientacni. Vychadzim z b%ezné dostupnych informaci, a
tedy Ze strdnka webbo.cz je na WordPressu. A existuji vefejnd dostupnd data, jak dlouho

opravy jednotlivych bodd mohou trvat.

Stranka ma pomeérné dobre naslapnuto, pokud opravi primarne Core Web Vitals. Pfinos
pro stradnku bude v podobé minimalné 178 obrazku zobrazovanych na pfednich prickach.

Indexovane dalsi desitky strdnek a lepsi celkové hodnoceni a uzivatelsky zazitek.

Stranka potrebuje vyresit nékolik obsahovych drobnosti a technickoou stranku webu —
rychlost. M& dobre nastavenou strukturu. Dalsi kroky optimalizace by méli smérovat
k provedenianalyzy klicovych slov — odhaleni novych pfilezitosti a tvorby novych strdnek

respektive jejich zac¢leflovani do stavajici struktury.
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3 Zavér
Ve své praci jsem se vénoval optimalizaci strdnky pro vyhledavace. V Uvodu jsem
zkoumal ukotveni SEO jako takového v kontextu celého marketingu a vyvoje. Srovnaval

jsem princip PPC se SEO a jak je mozné je vzajemné kombinovat. Zabyval jsem se

popisem fungovani vyhledavacd s dlrazem na vyhledavac Google.

Pro pochopeni mé prace bylo nezbytné nutné vysvétlit princip a fungovani vyhledavaca,
a také z jakych disciplin se SEQO sklada. SEO se sklada z technického, obsahového a taky
lokdIniho SEO. Nedilnou soucast v dosahovani lepsich vysledkd z organického

vyhledavani tvofi oblast linkbuildungu.

V dalSich kapitoldch jsem popisoval jednotlivé SEO metriky z oblasti obsahového a
technického SEO. Tedy, na ¢em je nutné na strdnce pracovat, aby strdnka mohla mit lepsi
vysledky. Velkou &ast jsem vénoval také vyznamu klicovych slov a praci s nimi, které jsou
pfi optimalizaci z pohledu obsahového SEO naprosto nezbytné. Z technického SEO jsem
se také vénoval a zkoumal nové trendy, které Google nastolil v poslednich letech. Jedna
se napfiklad o koncept E-E-A-T &i metriky Core Web Vitals, které jsou z pohledu

technického SEO nezbytné.

Téma indexace vyhledavadi a prochdzeni webu jsou dvé rlzné a velmi ddlezité véci.
Vénoval jsem se jejich ukotveni a vysvétleni. Nakonec celd optimalizace je o spokojeném
navstévnikovi, ktery nasel strdnku s odpovédmi na jeho dotazy. A majiteli stranky,
ktery potrebuje byt vidét — a tedy, aby mohl vyhleddvac, respektive jeho roboti, strdnkou
nejprve prochdzet, zkoumat a posuzovat ji a nasledné indexovat (uklddat do své

databédze). Az v té chvili ji mohou vyhledavace nabizet lidem v SERPu.

Nakonec jsem se vénoval konkrétnim postuplm, jak stranku optimalizovat krok za
krokem a jak vSechny aktivity skloubit a spravné je organizovat. SEO je z velké ¢asti o

spravném pfistupu, zvolené strategii a projektovém managementu.

V praktické ¢asti jsem vSechny teoretické body propojil pfi provedeni SEO auditu webu
webbo.cz. Na strdnce webbo.cz jsem proved| SEO audit, ktery zahrnoval jak technické, tak
obsahové SEO. SEO audit odhaluje vSechny zndmé prekazky stranky, které ji brani ve vyssi

organické navstévnosti. A také navrhuji jak tyto prekazky spravné odstranit.
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Pfi psani prace jsem si znovu uvédomil, jak je SEO komplexni a rozsahla disciplina.
V dalsich krocich by na moji praktickou ¢ast provedeného SEO auditu bylo dobré navdazat
analyzou klicovych slov, ndvrhem feseni odhalenych technickych nedostatk( stranky ze
SEO auditu, vypracovanim SEO strategie na zakladé analyzy klicovych slov a zhodnoceni
obsahového SEO v praktické ¢asti SEO auditu. To zahrnuje samozrejmé i zvolenou SEO
strategii v rdmci obsahového SEO podle pldnu naplfiovat. DlleZité je vénovat pozornost
aktudinim strdnkdm a vSechny obsahové spravné optimalizovat podle jejich aktudlnich
nedostatkd. V druhém kroku je stézejni se vénovat novému obsahu a praci s dalsimi
klicCovymi slovy v rdmci struktury stranky a také hledani dalSich novych pfilezitosti, na

které pro stranku mize byt vyhodné se zobrazovat na prednich pozicich.

Co jsem si pfi praci uveédomil a chci si odnést? SEO je dlleZité provddét s respektem
k ndvstévnikdm. Psat texty pro né a ne pro Google roboty. A hlavné nesnazit se texty
prehlcovat klicovymi slovy. SEO vzdy bylo - a i vznik novych trend{ tomu nasvédcuje -
v prvni fadé o kvalitnim obsahu, stabilité strdnky a pravidelné efektivni optimalizaci za

pouziti webové analytiky.
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