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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva marketingem, prodejem a distribuci
automobill znacky Kia na ¢eském trhu s dirazem na zavedeni novych
produktl. Prace analyzuje stavajici postupy a technologie spole¢nosti,
identifikuje pfilezitosti a hrozby a navrhuje strategické zmény pro
zlepseni marketingovych a prodejnich taktik. Teoreticka Cast vymezuje
zakladni koncepty produktového managementu a zavadeni novych
produktu. Metodicka &ast pfedstavuje spolecnost Kia, jeji produktovou
fadu a stavajici marketingoveé strategie. Prakticka Cast se vénuje
hloubkové analyze strateqii s vyuzitim SWOT a PEST analyz a
doporucuje inovace a prizplsobeni pro dosazeni lepsSi pozice znacky
na ceském automobilovém trhu. Prace pfinasi strategicka doporuceni a
hodnoti potencialni rizika nového pfistupu, v&etné navrhu na jejich
minimalizaci.

Analyzy

Registrace novych osobnich automobilli v CR do roku 2023
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Abstract

This bachelor thesis deals with the marketing, sales and distribution of
Kia cars on the Czech market with an emphasis on the introduction of
new products. The thesis analyses the company's current practices
and technologies, identifies opportunities and threats, and proposes
strategic changes to improve marketing and sales tactics. The
theoretical part defines the basic concepts of product management
and new product introduction. The methodological part introduces Kia,
its product line and current marketing strategies. The practical part is
devoted to an in-depth analysis of strategies using SWOT and PEST
analyses and recommends innovations and adaptations to achieve a
better brand position in the Czech automotive market. The thesis
presents strategic recommendations and assesses potential risks of
the new approach, including suggestions for their minimization.

Zaver

V této bakalarské praci jsem prozkoumal proces uvedeni noveho
produktu na trh v automobilovém primyslu s ohledem na znacku Kia
v Ceské republice. Detailni analyza stavajicich postupt a
marketingovych strategii Kia odhalila kliCové faktory uspechu a
pfinesla strategické navrhy pro lepsi pozicionovani znacky na trhu.
Z vyzkumu vyplynulo nékolik zasadnich doporuceni. Kia by mela
prioritizovat neustalou inovaci svych produktu a proces(, aby drzela
krok s technologickymi zmenami a menicimi se preferencemi
zakaznikl, zejména smérem k udrziteln&jSim a technologicky
pokrocilym vozidlim. Dale je nezbytné zaméfit se na digitalizaci a
personalizaci marketingu, aby bylo mozné efektivneji oslovovat
cilové segmenty zdkaznikl prostiednictvim digitalnich kanald a
socialnich medii.

Také je doporuceno posilit spolupraci s dealerskymi sitémi a
prodejci, coz by mélo prinést lepsi distribuci novych produktu a
zaroven zvysit uroven zakaznického servisu.

Zaverem, uspéesné uvedeni nového produktu na trh vyzaduje
komplexni strategické planovani a pfizpusobeni se internim i
externim faktorim. Kia by méla kontinualné sledovat trzni trendy a
pfizpusobovat své strategie, aby si udrzela konkuren¢ni vyhodu a
dosahla lepsiho postaveni na Ceskéeém automobilovém trhu.
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