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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani zavérecné prace povazuji za primeérné narocné.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalafské préace je provést analyzu marketingové strategie anonymizované firmy a na zakladé takto
provedené analyzy strategie pro trh B2B navrhnout pfizplsobeni strategie a predstavit implementacni plan na
zavedeni nové strategie. V praci by bylo vhodné doplnit analyzu konkurence. Navrh zahrnuje optimalizaci
webovych stranek, zvyseni aktivity na socidlnich sitich a PR a komunikaci.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace B - velmi dobie

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priubéziné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student sva fesSeni konzultoval se svou vedouci prace.

Odborna uroven B - velmi dobre
Posudte troveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Student projevil zakladni znalost marketingovych principu a jejich aplikaci, avsak prace by mohla byt
podrobnéjsi v analyze a kritickém hodnoceni.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobre
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Prace je logicky strukturovana. Rozsah prace odpovida pozadavk(im kladenym na tento typ prace.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobre

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavdni a vyuZivani studijnich materidlu k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Student pouZil dostate¢né mnozstvi zdroju, zahrnujici odbornou literaturu a online zdroje, a vétSinou spravné

Vv vevs

cituje. Nicméné, mohly by byt zahrnuty aktualnéjsi a relevantnéjsi publikace. V Seznamu literatury nejsou
zdroje fazeny od pismene A.

Dalsi komentaie a hodnoceni
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Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
VloZzte komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

V bakalarské praci autor predstavil analyzu a optimalizacni ndvrhy marketingové strategie pro anonymizovanou
spolecnost plisobici na B2B trhu. Zameéfil se na identifikaci slabych mist ve stavajicim pristupu a navrhl konkrétni
kroky ke zvyseni efektivity a konkurenceschopnosti. Zahrnul teoretické zaklady marketingového mixu a
komunikacni strategie, doplnéné o praktickou aplikaci metodik SWOT a PESTLE analyz. Navrhované Upravy
zahrnuji zvySeni online pfitomnosti, vylepseni obsahové strategie a aktivné;jsi vyuzivani socidlnich médii, s
dlrazem na udrzitelnost a socidlni odpovédnost.

Prace nabizi relevantni a aplikovatelné feseni pro zlepSeni marketingového pfistupu spole¢nosti. Implementacni
plan poskytuje strukturovany rdmec pro realizaci navrzenych zmén a zdlraznuje potrebu pruzného pfizplsobeni
se ménicim se trznim podminkam a technologickému vyvoiji.

1) Jaky je hlavni cil navrzené marketingové strategie? Jaké konkrétni kroky jsou navrzeny pro jeho
dosaZeni?

2) Jaky vyznam ma pribézné monitorovani a vyhodnocovani Uspésnosti marketingovych aktivit pro
dlouhodoby Uspéch spolecnosti? Jakymi zpUsoby Ize ziskané poznatky vyuZit k pruznému
prizplsobeni strategie?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfie.
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