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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

spolecnost na zvoleném trhu. Student musi zvladnout teoretické koncepty i praktické aplikace marketingu. Zadani zahrnuje
analyzu soucasné situace, identifikaci slabin a navrh konkrétnich vylepseni, coz je komplexni ukol. Celkové je zadani dobre
definované a odpovida poZzadavkim na bakalarskou praci.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami

V zaddni si student vymezil nasledujici: ,Provést analyzu marketingové strategie firmy ETW s.r.o. a na zakladé takto
provedené analyzy strategie pro zvoleny trh navrhnout pfizplsobeni strategie a predstavit implementaéni plan na zavedeni
nové strategie. Student splnil zadani tim, Ze proved| detailni analyzu soucasné marketingové strategie spole¢nosti. Nicméné
mi zde chybi detailnéjsi analyza konkurence. V praktické Casti jsou jasné identifikovany slabiny a navrZeny konkrétni
optimalizacni kroky. Druhou ¢ast student splnil s mensi vyhradou.

Zvoleny postup feSeni spravny

Postup reseni zahrnoval kombinaci teoretickych pfistup( a praktickych analyz, coZ je vhodné pro dosaZeni cild prace. Nelze
vSak implementacni plan v sekci Komunikacni strategie a ZvySeni povédomi o znacce planovat na 4 roky. Situace
v komunikacnich strategiich se velmi ¢asto dynamicky méni. Pokud planujeme inovace, ano, Ize na pét let. Komunikacni
kampané planujeme na 1 max. 2 roky. Dale nelze planovat po letech. O¢ekavala bych v téchto dvou sekcich implementacni
plan na rok po mésicich. Celkové je zvoleny postup rozumny a strukturovany.

Odborna uroven B - velmi dobfe

Odborna uroven prace je primérnd. Student prokazal zakladni pochopeni marketingovych principl a jejich aplikace na
zvoleném trhu. Prace obsahuje relevantni literaturu, coZ poskytuje solidni teoreticky zaklad, ale nékteré klicové koncepty
mohly byt rozpracovany podrobnéji. Analyticka ¢ast je zpracovana korektné, ale nékdy postrada hlubsi vhled a kritické
hodnoceni. Celkové odborna uroven odpovida pozadavkim na bakalarskou praci.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Struktura prace je celkové prehledna, ale nékteré ¢asti by mohly byt [épe uspofadany pro plynulejsi ¢teni. Rozsah prace
odpovida pozadavkim. Autorovi Ize vytknout kapitoly o jednom odstavci. Dale mi neni jasné zafazeni kapitoly Cirkularni
ekonomika v daném rozsahu.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie
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Vybér zdroji je dostatecny, zahrnuje odborné knihy i online zdroje. Citace jsou vétSinou spravné, i kdyZz misty se objevuji
drobné chyby ve formatovani. Teoreticky zaklad prace je pevny, avsak pro posileni argumentace by bylo vhodné zahrnout
vice aktudlnich a relevantnich publikaci.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Nékteré Casti teoretické casti by mohly byt aktualizovany o novéjsi trendy v marketingu. Student stale rozdéluje online a
offline marketing, coz se dnes jiZz nepouziva. Doporucuji také vice zdlraznit finanéni aspekty navrhovanych zmén, aby byla
jasnéjsi jejich ekonomicka efektivita. Celkové je prace kvalitni, ale uvedena vylepSeni by mohla zvysit jeji pfinos a
aplikovatelnost.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Celkové je bakalafska prace Daniela Balova na primérné drovni, ale spliuje zdkladni pozadavky kladené na
zavérecné prace tohoto typu. Student prokazal solidni pochopeni marketingovych principl a jejich aplikace na
zvoleném trhu.

Jednim z hlavnich nedostatkll prace je absence analyzy konkurence a dale podrobného finan¢niho rozboru
navrhovanych zmén a jejich ekonomické efektivity. Chybi zde konkrétni financni aspekty, které by ukdzaly, jak
navrzené optimalizace ovlivni ndklady a vynosy spole¢nosti. DalSim slabym mistem je nedostate¢né rozpracovany
implementacni plan s konkrétnimi akénimi kroky na rok, ktery by jasné definoval postupy pro realizaci navrzenych
zmén ve vSech tfech ¢astech.

Otazky k obhajobé:

1/ Provedte analyzu konkurence a predstavte hlavni zavéry v jedné tabulce.

2/ Jakym zpUsobem by navriené zmény marketingové strategie ovlivnily finanéni vysledky spolecnosti, a jaké
konkrétni naklady a vynosy by s nimi byly spojeny? Odhadnéte.

3/ Jak by mél vypadat implementaéni plan s akénimi kroky na prvni rok pro vsechny dvé navrzené ¢asti tykajici se
optimalizace komunikacni strategie?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfre.

Datum: 25.5.2024 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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