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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani z&vérené prace povazuji za pramérné naro¢né.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalaiské prace je marketingova analyza a navrhovani strategie pro model Kodiaq ve spole¢nosti Skoda
Auto a.s. Zadani prace bylo splnéno.

Zvoleny postup Feseni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Autorka provedla marketingovou analyzu na zakladé sekundarnich dat a rovnéZ primarnich dat ziskanych z
expertnich rozhovort.

Odborna droven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoreticka cast dobfe stanovuje zakladni ramec pro problematiku marketingové strategie v automobilovém
primyslu. Autorka vhodn€ vyuzila znalosti ziskanych studiem, pouzila aktualni odbornou literaturu i poznatky
Z praxe.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace je logicky strukturovana, je ¢tiva. Po jazykové strance je v poradku.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavdni a vyuZivani studijnich materidlt k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Studentka ve své praci vyuzivala ¢eskou i zahrani¢ni literaturu, véetné odbornych ¢lankt. Citovala korektné.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).
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IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

V teoretické casti prace se autorka zabyva vztahem mezi marketingem a automobilovym priimyslem, pojmem
produktu a jeho vyvojem, a také marketingovou strategii (STP model a Marketingovy mix). V ramci marketingové
strategie se prace zaméruje na segmentaci trhu, cilového zakaznika a positioning produktu na trhu.

Praktickd ¢ast prace se pak vénuje konkrétni analyze marketingové strategie vozu Kodiaq ve spole¢nosti Skoda
Auto a.s. Tato analyza je zaloZena na vyuZiti primarnich dat z expertnich rozhovor(. Na zakladé provedené analyzy
autorka navrhuje novou marketingovou strategii pro budouci generaci vozu Kodiag.

Celkové je préace strukturovana logicky a systematicky. Jsou zde detailné popsany teoretické koncepty, které jsou
nasledné aplikovany v praktické ¢asti analyzy konkrétniho pfipadu. Prace poskytuje uzitecné poznatky a
doporuéeni pro automobilovy prdimysl, zejména pro spole¢nost Skoda Auto a.s.

Otdzky k obhajobé:

Jaka je hlavni pfileZitost pro druhou generaci Kodiaqu v souvislosti s implementaci haptického ovladani a jak by
tato nova funkce mohla ovlivnit uZivatelsky zazitek?

Jaké konkrétni kroky by méla spole¢nost Skoda Auto podle Vaseho doporuéeni podniknout, aby reagovala na
hrozby ze strany asijskych znacek automobilek?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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