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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani prace na téma Marketing mezinarodnich sportovnich akci v oblasti automobilového priimyslu hodnotim
jako primérné narocné.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splnuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem predlozené bakalarské prace je zhodnotit marketing zavodl Formula One a na zakladé zjisténi z analyz navrhnout
zlepseni marketingové strategie vybrané sportovni akce. Zadani bylo spInéno s mensimi vyhradami. Ziskané vysledky

z dotaznikového Setreni by si zaslouzily hlubsi analyzu.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace C - dobie

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribéziné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student préci konzultoval s vedouci prace, nicméné komunikace neprobihala s dostatecnym ¢asovym predstihem tak, aby
mohly byt zapracovany dalsi dil¢i Gpravy.

Odborna uroven C - dobfe

Posudte turoveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odbornou Uroven prace snizuje nedostatecna propracovanost a hlubsi analyza vysledkd.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobfe

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Po formalni strance by si prace zaslouZila jista vylepsSeni. V préci se vyskytuji preklepy a gramatické chyby.
Rozsah prace je splnén (minimalné 40 normostran pro BP).

Vybér zdroju, korektnost citaci D - uspokojivé

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tuvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Autor Cerpal z ¢eskych, ale zejména zahranicnich zdroji. Informace ke kniznim tituldm v Seznamu literatury jsou neuplné,
chybi uvedeni ISBN cisel. Zdroje v Seznamu pouZité literatury nejsou razeny abecedné.

Dalsi komentare a hodnoceni
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Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
VloZzte komentar (nepovinné hodnoceni).

Il. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE
Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Autor se v bakalarské praci zaméruje na propojeni teoretickych konceptli marketingu s jejich praktickym vyuZitim
v oblasti motorsportu a popisuje specifika tohoto odvétvi.

Prakticka cast prace analyzuje konkrétni marketingové aktivity a strategii Formula One Group v kontextu jejich
marketingového a komunikac¢niho mixu. Autor zkoumal rGizné aspekty marketingového Usili této organizace,
véetné jejiho pristupu ke sponzoringu a spolupraci se sponzory, vyuzivani digitalnich a socialnich médii pro
oslovovani fanousku a Sifeni obsahu, implementaci F1 TV a jeho ulohu v rozvoji fanouskovské zakladny, a dalsi
relevantni marketingové iniciativy. Cilem této cCasti prace je podrobné analyzovat, jak Formula One Group vyuZiva
moderni marketingové nastroje a strategie ke komunikaci se svymi fanousky a k posilovani své znacky v dnesnim
konkurencénim prostredi.

Zavérecna prace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz i na zakladé jinych zdroja.

Otazky pro obhajobu:

1) Jaké konkrétni kroky navrhujete pro dalsi posileni angaZovanosti fanousk(l na socialnich sitich, zejména na
platformé Instagram, s ohledem na pozorované trendy a preference respondent(?

2) Jaké strategie a iniciativy navrhujete pro dalsi rozvoj platformy F1 TV a zvySeni poctu predplatitel(i
v konkurenci s jinymi dostupnymi zdroji informaci o zdvodech zdarma?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Datum: 31.5.2024 Podpis:
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