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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva marketingem mezindrodnich sportovnich akci v oblasti
automobilového prdmyslu s cilenim na zdvody Formula One. Cilem je popsat, jakym
zplsobem se nyni pracuje s marketingem v prostfedi motorsportu. Prdce popisuje
specifika marketingového mixu a komunikac¢niho mixu v prostfedi Formula One,
dopodrobna popisuje jednotlivé soucasti kazdé metody. ZdUraznuje Ulohu sponzoringu
a dava dlraz na klicovou roli sponzoringu pfi financovani zavodU. Ke konci prace také
ukazuje vysledky a ztoho plynouci doporuceni provedeného dotaznikového Setfeni

napfic¢ fanousky zavodu Formula One.

Klicova slova
Marketing, zavody, formule, sponzoring, dotaznik
Abstract

This bachelor's thesis deals with the marketing of International Sports Events in the
Automotive Industry illustrating the pracitcal use of principles in the Formula One races.
The aim is to describe how marketing is currently used in the motorsport industry. The
thesis describes the specifics of the marketing and communication mix of Formula One
and describes in detail each part of these methods. It emphasizes the role of sponsorship
within Formula One Marketing and race financing. In conclusion, the results and resulting

recommendations of a conducted questionnaire across Formula One fans are shown.

Keywords

Marketing, races, formula, sponsoring, questionaire
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Uvod

V dnesnirychle se ménici dobé plné inovaci a ndpadd a stale rostouci konkurence,
se marketingové trendy vyviji rychleji, nez kdy pfedtim, marketingovi odbornici se tak
musi ¢im dal tim rychleji adaptovat na nové trendy. Pro spravné zvladnuti marketingové
strdnky je potfeba nejen mit dobry pojem o tom, jak to délaji ostatni (,market
inteligence”), ale snazit se neustdle inovovat, vidét za roh a predpovidat trendy. Pro
autora préace, tedy studenta oboru, ktery je s marketingem spojeny, je fascinujici sledovat,
jak se teorie snoubi s praxi vpro mé tak dynamickém a zajimavém odvétvi jako je
motorpsort. Tato prace se zameérfuje na propojeni teorie marketingu s praktickym

vyuzitim v oblasti motorsportu, popisuje jeho specifika.

Motorsport, s jeho celosvétovym dosahem a prfedevsim emociondinim spojenim
s fanousky, predstavuje velmi silnou platformu pro budovani a posilovani vztahu znacek

k fanouskam.

Podle Kotlera a spoluautorl, "Marketing se tyka identifikace a uspokojovanfi
lidskych a socidlnich potreb" (Kotler et al.,, 2013). Tento jednoduchy, ale ve svém jadru
silny koncept je zdkladem pro pochopeni, jak motorsportové organizace a tymy mohou
vyuzivat marketing k upeviiovani svého postaveni a rozvijeni hodnoty pro fanousky

i sponzory.

V teoretické ¢asti prace se zaméfime na zaklady marketingu, zaklady
marketingového mixu a komunikacniho mixu. Dale se zaméfime na historicky kontext
automobilovych zadvod( (se zamérenim na zavody Formula One) a automobilismu jako

takového.

V praktické casti bude analyzovano podinadni Formula One Group v kontextu

marketingu a komunika¢niho mixu, zddraznén bude aspekt sponzoringu.

Na konci prace bude analyzovdno provedené dotaznikové Setfeni a budou z néj

doporuceny vyplyvajici ndvrhy na zlepseni.

Obecnym cilem této préce je popsat, pozorovat a analyzovat, jak se marketingové
teorie
a modely aplikuji v redlném svété motorsportu, s diirazem na historicky vyvoj, soucasny

stav a budouci trendy marketingu v tomto odvétvi.
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1 Zaklady marketingu

Marketing je dnes nedilnou soucasti kazdé sluzby produktu ¢i akce. Pfelomem 20.
a 21. stoleti se k marketingu neodmyslitelné pfidava i internetovy marketing. V této préci
se zamé&fime na to, jak se marketingova teorie promitd do praxe v motorsportovém

prostredi.
1.1 Uvod do marketingu

Uvodem je potieba definovat, co to vibec marketing je a jaké je poslani tohoto
oboru. Uzndvana dvojice Kotler, Keller definuje marketing ve své knize Marketing
management 14. vydani (2013) takto ,Marketing se zabyva identifikaci a uspokojovanim
lidskych a spolecenskych potreb. Jednou z nejstrucnéjsich trefnych definic marketingu je

X

L,uspokojovani potreb ziskové"." Cilem marketingu je dodat produkt/sluzbu zdkaznikovi

(uspokojit jeho potrebu), idedIné ziskové.

Mimo knizni definici, mGZzeme vidét pouZiti s negativni konotaci, kterd mdze byt
marketingu a primarné tedy ,marketérlm” prisuzovéna. MlZeme se setkat s hanlivym
oznacenim a s rdznym znevazovanim této nelehké profese. Nemdzeme opomenout, zZe
skutecné nejen v minulosti se sila marketingu ¢asto zneuzivala. Velkym prikladem je
propagace tabakovych vyrobk({ v USA, kdy se ,marketéfi” snazili nutno poznamenat

Uspésné, zamést negativni vysledky studif takzvané ,pod koberec"'. Viz obrazek.
20,679 Physicians

i/ "LUCKIESa.-e
'i less uutatuxg
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O Your Throat Protection
against irritation against cough
ICA [

OBRAZEK 1 REKLAMA NA TABAKOVE PRODUKTY

Zdroj: Big Tobacco's Biggest Lies. In: Thedailybeast [online]. 2017 [cit. 2024-04-14].
Dostupné Z:
https://img.thedailybeast.com/image/upload/c__crop,d__placeholder__euli9k,nh__1439,
w_ 2560,x__0,y_0/dpr_2.0/c__limitw__740/fl_lossy,q__auto/v1492189349/articles/20
14/01/20/big-tobacco-s-biggest-lies/140119-resnick-smoking-tease__owmshb

T CUMMINGS, K. Michael a Robert N. PROCTOR. The Changing Public Image of Smoking in the United
States: 1964-2014 [online]. 2015 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC3894634/
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V nédsledujicich odstavcich se zamérime primarné na marketingovy mix — popisu
ddlezitost 4P. Nedilnou soucasti marketingu je i tzv. ,komunikacni mix" — popisu jeho
specifika a jak se teorie snoubi s praxi v oblasti motorsportu. Ke konci se zaméfim na

budoucnost marketingu
1.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix je soubor rliznych néastroji ¢&i vlastnosti, které mUze firma
ovliviiovat, pldnovat a upravovat. MldZzeme se setkat s oznacenim 4P — tedy product,
place, price, promotion (produkt, misto, cena, propagace). S timto oznac¢enim prvné pfisel
v druhé poloviné 20. stoleti americky profesor McCarthy. Dvojice Kotler a Keller uvadéji ve
své knize Marketing Management jiné rozdéleni, my se vSak budeme drzet plvodniho
rozdéleni. Ve stru¢nosti, spravné zvolené atributy tohoto mixu pomahaji firmam odlisit

se od konkurence, zaujimaji tak lepsi situaci na trhu, jsou viditeln&jsi.

@V

Product Price Place Promotion
Functionality List Price, Channel Members Advertising, Personal
Appearance, Quality Discounts Channel Motivations Selling, Public
Packaging, Brand Allowances Marketing Converge Relations, Message
Warranty. Financing, Leasing Locations, Logistics, Media, Budget
Service/Support Options Service Levels

OBRAZEK 2 MARKETINGOVY MIX

Zdroj: Marketing mix. In: 12manage [online]l. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://www.T12manage.com/images/picture__marketing_mix.png

1.2.1 Product (Vyrobek)

Produkt je pro marketing alfou a omegou. Prvné je potreba slovo produkt vnimat
i jako néco nehmotného, tedy i jako sluzbu. Spravnymi vlastnostmi produktu ¢i sluzby se

dokazeme odlisit od konkurence. V rdmci 4P u produktu rozliSujeme nasledujici kritéria

Kvalita — tim rozumime spolehlivost &i Uroven pouzitych materiald
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Design — skloubeni estetiky a funkénosti — spravnym designem se da velmi dobfe

odlisit od konkurence
Vlastnosti — unikatni viastnosti produktu

Znacka — vzavislosti na sile znacky muizZzeme sledovat jev, kdy se zdkaznici

pfi ndkupu mzou orientovat jen dle znacky.

Baleni — atraktivni a unikatni baleni chrani produkt pfed zdmeénou s konkurenénim

produktem.
Velikost
Sluzby — after sale sluzby (podparné sluzby)

Zaruky — buduji v zakaznicich urcity ,peace of mind”. Zvysuji ddvéryhodnost ve

znacku jako takovou.
1.2.2 Place (Misto/Distribuce)

Distribu¢ni kanaly — odkud mUze byt produkt zakoupen. Prodejny, online, osobni

prodejci..
Pokryti — pokryti rGznych trh{ popisuje kde mGze byt produkt zakoupen.

Sortiment — sortiment se vztahuje spi$ ke znacdce nez konkrétnimu produktu.

Zahrnuje nabidku produktl, které konkrétni firma prodava.

Lokality — lokality jsou konkrétnéji definované ,pokryti" — tedy konkrétni prodejni

mista.
Zasoby — zdsoby v rdmci distribuce

Doprava — jakym zpdsobem je produkt distribovan
1.2.3 Price (Cena)

Cenikové cena — vyjadruje, jakou cenu mé ocekdvat zdkaznik v prodejnich mistech

Slevy — slevy pomahaji klientovi se rozhodnout pro konkrétni produkt, mdzou mit

vSak negativni dopad na vnimani znacky a kvality produktu
Rabaty — vérnostni slevy/mnozstevni slevy atd.

Doba splatnosti — pomoci prodlouzené doby splatnosti klientdm mdzZeme

vychdzet vstfic a motivovat je ke koupi produktu.
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Platebni podminky — vyhodné platebni podminky déle pomaé&haji rozhodnout pfi

koupi.
1.2.4 Promotion (Propagace/Komunikace)

Podpora prodeje — moznosti, jak dale podporovat prodej produktd — patii sem jiz

zminované slevy ¢i vzorky nebo rlizné podpdrné akce

Reklama — jednostrannd komunikace od prodejce k potencidlnimu zdkaznikovi.
Casto ma za cil informovat & presv&dé&it o kvalitdch ¢i parametrech produktu. Modernf
jsou také ,lifestyle” reklamy, kde je produkt v pozadi a ukazuje se zivotni styl lidi, ktef{

tento konkrétni produkt maji/vyuzivaiji.

Prodejni sily — prodejni kandly, které jsou vétsinou na osobni bazi. Osobni kontakt
ma vétsinou lepsi moznost presvéddit potencidlniho klienta ke koupi. Na osobni kontakt

také casto spoléhaji rlizné multi-level marketing schémata, a to pravé diky ucinnosti.

Public relations — public relations mé za Ucel dlouhodobé budovat napfic

verejnosti a médii pozitivni obrdzek o dané firmé &i produktu.

Prfimy marketing — do pfimého marketingu bychom mohli zafadit i osobni prodej,
dnes je toto spojenivSak synonymem pro moderni, zpravidla technologické moZnosti, jak
oslovit potencialni zdkazniky. Mezi nejpouzivanéjsi prostredky ,direct marketingu” patfi

newslettery (e-mail), sms ¢&i telefonni hovory.?
1.2.5 Jak se pouziva?

Nejprve je potfeba marketingovy mix chdpat jako propojeni znacky a produktu ci
sluzby. NemUGzeme pfi budovani povédomi produktu zapomenout na znacku ¢i naopak.

Tojakje produkt vniman, velmi ¢asto koresponduje s tim, jak je vniména znacka a naopak.

Pfikladem mohou byt automobily Lexus, Infinity nebo Genesis, moderné bychom
je mohli nazyvat jako ,prémiové”. Vsechny tyto ,prémiové” automobilky maji jeden
spole¢ny jmenovatel, vlastnici téchto znacek jsou automobilky, u kterych bychom jiz
zmiftiovany moderni pfidomek ,prémiovy” hledali marné. Lexus je vlastnény japonskou
Toyotou, Infinity japonskym Nissanem a Genesis korejskym Hyundaiem. Pro vyrobu
luxusnich automobill maji vlastnické znacky ,obycejnou” image. Proto se tyto znacky

rozhodly vytvofit nové znacky s ,prémiovym nddechem?”.

2 KOTLER, Philip a KELLER, Lane Kevin. Aktualizace 4P. In: Marketing management. 14. GRADA, 2013,
s. 56.ISBN 978-80-247-4150-5
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1.3 Komunikacni mix

V Uvodu jsem jiz téma komunikacniho mixu nastinil. V této ¢asti komunikacni mix
vice predstavim a popiSu jeho jednotlivé soucasti, at uz ty tradi¢ni nebo i ty novodobé,
které pfrisly spolu srozsSifenim internetu a novodobych technologii kbéznému

spotrebiteli.

Obecné definice mluvi o tom, Ze komunikacni mix je soubor moznosti, prostredkl
¢i prvkd, které konkrétni firma nebo jednotlivec mize vyuzit ke komunikaci se zdkazniky.
Tyto prvky mizeme rozdélit na tradi¢ni (5 prvkd) a moderni (dalsi 3 prvky). Prvné se

zamérime na ty ,tradi¢ni”.

1.3.1 Reklama

Naprosto nejviditelnéjsi prvek komunikaé¢niho mixu je reklama, velmi silny
komunikaéni néastroj v0c¢i zdkaznikdm. Reklamou se snazime zakaznika zaujmout,
informovat a presvéddit ke koupi nasich produktl nebo sluZzeb. Jakubikovéd ve své knize
Strategicky marketing (2013) uvadi, ze mezi hlavni vyhody reklamy je velky zdsah napfic¢
rlznymi skupinami, nevyhodou je vsak jednosmérnost této komunikace a vysoké
naklady.

r

Reklama dnes vyuziva hlavné tato média:

1. Elektronicka

a. Internet, televize, raddio

2. Klasicka

a. Noviny, banery (out of home), letdky

1.3.2 Publicrelations

Public relations nebo taky PR je strategické mysleni, které méa za cil komunikovat
a udrzovat pozitivni vztahy mezi firmou/produktem a verejnosti, at uz to jsou zdkaznici,
investofi, média nebo i tfeba zaméstnanci. Podstatou PR u produktu je ovliviiovat verejné

vnimani produktu takovym zplsobem, aby byl bran jako pozitivni. U produktu tak m(ze

15



PR zejména vyzdvihovat jeho silné stranky, jedinecné vlastnosti ¢i benefity oproti
ostatnim produktdm. Pfi budovani PR se ale mnohdy setkdme u konkrétnich znacek
(budovani pozitivniho ohlasu) — toto nepfimo také ovliviiuje PR produktu. Vyuziva se
nastrojd PENCILS - publications, events, new, community involvement activities, indetity

media, lobbying activity a social responsibility activities.
1.3.3 Osobniprodej

Osobni prodej je velmi ¢asto pouzivand metoda prodeje. Prodejce komunikuje pfimo
se zdkaznikem (face to face) a je zde osobni pfistup, zdkaznik si mdze vytvofit osobni
vztah prfimo s prodejcem. Klade se d(iraz na potreby zdkaznika a obchodnik se snazi se
zékaznikem budovat dlouhodoby vztah. Casto vyuZivany je tento prodej u B2B, luxusniho
zbozi, MLM ¢&i u zbozi, které je mozno néjak modifikovat zakaznikem. Vyhodou a zaroven
nevyhodou tohoto néstroje je Uzky zdsah. Conversion rate je vétsi, ale zase neni mozné

oslovit tolik potencidlnich zakaznik(.
1.3.4 Pfimy marketing

Primy marketing svym zpUsobem navazuje na osobnf prodej. Jsou vyuZzivany rlzné
kanaly pro ,zasazeni" zakaznika pfesné mifenou ,stfelou”. Mezi komunikacni kandly patfi
sms, email, posta ¢i volani. Témeér vsechny z téchto jmenovanych prostfedkd maji jednu
velikou vyhodu, moznost okamzité interakce se zdkaznikem. Konkrétni
e-maily/smsky/telefony maji za cil ziskat odezvu od spotrebitell, at uz ve formé
feedbacku, nebo pfimo prodeje. Diky vySe uvedenym prostfedkdm dokdzi marketéri
oslovit konkrétni soubor spotfebiteld a na miru jim podat sdéleni (personalizované

reklamy). Kdyz se takové kampan spravné napldnuje ma vétdinou velice dobré vysledky.
1.3.5 Podpora prodeje

Podporu prodeje Kotler definuje jako ,soubor rdznych motivacnich nastrojd, prevazné
kratkodobého charakteru, vytvarenych pro stimulovani rychlejsich nebo vétsich nakup(
urcitych vyrobkd &i sluzeb”.

U podpory prodeje rozliSujeme nésledujici typy dle zaméreni

1. Na zprostfedkovatele — cenové dohody mezi prodejcem a zprostfedkovatelem —
produkt mUze byt u zprostfedkovatele vniman pozitivnéji (vyssi marze) nebo to

mdze miti pfimy dopad na zdkaznika — nizsi cena.

2. Na spotrebitele — ¢asto vyuzivany zplsob — rlizné slevové kupony, akce, souteze.
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3. Na maloobchod — to jsou ¢asto akce, které déld hlavné maloobchodnik, at uz to

jsou rlizné slevy, pfipadné vyzkouseni produktd pfimo na misté atd.

1.3.6 Sponzorstvi

Sponzorstvi je prvnim ,modernim nastrojem"” komunikaéniho mixu, ktery uvadim,
zadroven je z modernich prvk( asi nejstarsi. Zacal se porddné pouzivat az v druhé poloviné
20. stoleti. Osobné vniméam jako nejvétsiho prlkopnika ve sponzorstvi firmu RedBull. Jako
prvni firma se rozhodla vyuZzit sponzoring adrenalinovych a rizikovych sport(. Dnes uz si
mnozi nedokazi predstavit velijaké adrenalinové &irizikové sporty (véetné motorsportu)
bez umisténého loga RedBull, at uz to je na dresech soutéZicich, jizdnich kolech, lyZich

nebo napfiklad na formulich.

Zaroven takovéto spojeni naprosto presné cili na target audience RedBullu. Tento
ndpoj piji ¢asto aktivni lidé, ktefi potrebuji ,boost”, at uz v produktivité nebo zrovna pfi

fyzické namaze.

Sponzoring si firmy c¢asto velice peclivé vybiraji tak, aby zasdhly co nejlépe target

audience.
1.3.7 Social media marketing

Social media marketing jsme jiz nastinili v ¢asti o sponzorstvi. Diky rozSiteni internetu
a socialnich siti maji marketéfi velice silny a do této doby nevidany nastroj, jak oslovovat

masy a zaroven upravovat, cilit sdélenf velice efektivné.

Socidlni sité ze zacatku vznikly Cisté jako ndstroj na poznévani novych lidi, sblizovani
lidi a podporovani jejich spolec¢nych zajmQ. Socidlni média se ale pomalu
pretransformovala ve velkou reklamni plochu. Tim, Ze spoustu lidi sdili na socidlnf sité
naprosto vsechno, mdzou byt tvofeny detailni databaze uzivatell, které maji desitky az
stovky proménnych. Tyto znalosti o svych uzivatelich nahravaji do karet marketérdm,
dostava se jim do ruky velice schopny nastroj na targeting sdéleni — vyuzivani riznych
reklamnich banerd na téchto strankach, prispévky, stories atd. Mnohdy jsou tyto nastroje

zdarma a maji velky zdsah.

Vyse byla uvedena pasivni strana social media marketingu, existuje ale i aktivni strana
— zapojeni influencerd jako nositeld myslenky ¢i sdéleni — v posledni dobé casto
vyuzivand praktika. Influenceri maji ¢asto statisicové az milionové publikum, které dokazi

efektivné zasahnout pomoci pfispévk{ na socidlnich sitich. U influencer marketingu je
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velice zajimavé sledovat, jak moc konkrétniho influencera poklddaji jeho nésledovatelé

jako bernou minci pfi vybéru produktu.

1.3.8 Mobilni marketing

Se social media marketingem se Uzce poji i mobilni marketing, spolu s nim je to
nejnoveéjsi forma marketingu. Mdzeme sem zahrnout, jak starSi metody rozesilani
SMS/MMS & telefonovéani, ale i moderni techniky jako jiz probirané
personalizované/targetované reklamy, které se ukazuji v mobilnich telefonech pfi
kazdodennim prohlizeni internetu — Uzce se to tedy dotykd i social media marketingu,

protoze pravé socialni média propUjcuji marketérdm jejich virtuaini prostor pro reklamu.?

Néktefi low-endovi vyrobci mobilnich telefonl dokonce propUjcuji reklamni plochu
primo uvnitr systému svych telefonl. Neni tedy neobvyklé ve svém telefonu Xiaomi nalézt
uvniti systémového prostredi (plocha, seznam aplikaci, nastavenf atd.) reklamy pfimo na
produkty Xiaomi nebo i reklamy tfetich stran. Dovoluji si vlozit osobni ndzor na tuto
problematiku — j& konkrétné bych skutec¢né nechtél byt produktem v tomto stylu,
mnohem radsi si pfiplatim za zafizeni, které nevyuzivd méa data pro potfeby marketérg,
aby mi ukazovali pfi béZném pouzivani telefonu reklamni sdéleni. Na druhou stranu,

pokud to zdkaznikovi nevadi, dostane zafizeni za nizsi cenu. *

3 JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing. In: Strategicky marketing. Strategie a trendy - 2.,
rozsitené vydani. GRADA, 2013, s. 299-322. ISBN 978-80-247-4670-8.

4 BUSHAN, Kul. Xiaomi phones now shows ads in Settings: How to turn it off. HT Tech [online]. 2022
[cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://tech.hindustantimes.com/tech/news/xiaomi-now-
shows-ads-on-its-smartphones-how-to-turn-it-off-story-Yylly6rS8L7FrLIINPTM8H.html
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1.4 Specifika marketingu ve sportu

Vliv marketingu na moderni sportovni prostredijiz neodmysliteIné patfi. V této ¢asti

budu popisovat a uvadét priklady primarné na prostredi motorsportu.

Pro¢ se vsSak marketing ve sportu pouzivd? Jednoduse receno, vSechno je to
o dislech, ¢im vétsi fanouskovskou zakladnu bude urcity sport mit, tim vétsi dosah
a moznosti budou mit jeho poradatelé. Kdybych mél ilustrovat pfiklad na dnes jednom
z nejvétSich zavodnich ,kladni" Formula One — prvni velkd cena se jela vroce 1950 na
britském okruhu Silverstone. V roce 2023 se jelo 22 zavod({ — nejen to je mozné diky sile
marketingu. Marketing a nejcastéji sponzoring umoznuje finanéni provoz téchto sportd.
Je to cyklus — ¢im vyssi mé sport dosah, tim vic si m0ze fict za sponzoring a tim vice mdze

expandovat svoji fanouskovskou zdkladnu.
1.4.1 Sponsoring (Sponzorstvi)

Slovo sponzoring ma velka ¢ast populace spojenou pravé s odvétvim sportd, je pro
odvétvi sportu velice specificky. Jedna se o zakomponovani brandu (znacky) do sportu
vyménou za né&jaky financni obnos nebo jinou hmotnou ¢i nehmotnou véc/sluzbu.

Sponzorstvi miZe tedy byt oboustranné prospésné.
1.4.1.1 Co je cilem sponsoringu?

Cil sponzoringu je mozno vnimat ve dvou rovinach. Prvni je rovina

sponzorovanych.
1.4.1.1.1 Sponzorovani

Sportovni akce - ziskat financni prostfedky ¢&i jiné vyhody, které mdize
firma/jednotlivec/spolek nabidnout. Témito prostifedky se dé poté financovat ¢i jinak
podpofrit chod akce, viditelnost akce atd. Pro spoustu aktivit je to jedind mozZnost jak
neskoncit v pomysinych ,Cervenych dislech”. Takovyto sponzoring se déje napfic
spektrem vsech rdznych moznych sportld. Znamé a jiz zminované je tfeba propojeni
adrenalinovych sportd a firmy RedBull, kterd vyradbi energetické napoje. Byl to pravé

RedBull, ktery zpopularizoval extrémni sporty diky sponzoringu.

Jednotlivci — cilem jednotlivce u sponsoringu je finanéni obohaceni, zviditelnénni

se prostfednictvim sponzora. Casto firmy hledaji talenty, které se rozhodnou podpofit jiz
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vmladi, coz pomdahd nastartovat kariéru a zarovenn i loajalitu v0c&i sponzorovi.
V poslednich par letech se sponzoring jednotlivel pouziva ¢im dél vice — rozmachem
socialnich siti maji jednotlivci (sportovci) silny komunikacni kandal pro sva sdéleni
a sponozorvané prispévky. Firmy (sponzofi) maji z ndstrojd na socidlnich sitich prfimo

viditelné statistiky zdsahu marketingové (sponzorské) kampané.

Tymy - jednotlivé tymy maji také svoje sponzory. Hlavnim cilem pro tym je, jak jiz
mnohokrat zaznélo, finanéni prospéch pro tym — umoznuje financovat své aktivity, rizné
expandovat, zkouset nové véci a rozsifovat pole svého dosahu. Zaroven pfi spojeni
s urcitou znackou mizeme také vidét, ze se konkrétni tym brandové positionuje. Pfejim3,
Ci pfiblizuje se znackou k tymu sponzorskému. Proto je vZzdy potifeba dlkladné promyslet

s kym se jako tym spojit, aby ,brand image" neutrpél.

Vysilaci média — vysilaci média v pfipadé sponzoringu maji vétSinou jediny cil,

a to je financni zisk, ktery pak pomaha financovat chod média ¢i tvofi ziskovost média.
1.4.1.1.2 Sponzori

Akce — cilem sponzora pfi sponzorovani akce je zvySeni viditelnosti znacky.
Upevnéni ,brand awareness” napfi¢ fanousky — target audience. Pro znacku jsou takovéto
akce vyhodné i z pohledu ,obsahu”. At uz na socialni sité, ale i do klasickych médii. Jejich

logo bude vidét — mnohdy se tak dostavé do obsahu influencer(, televizi ¢i jinych médif.

Jednotlivci — cilem sponzorovani jednotlivce je dnes cilit na jeho fanousky a Sirsi
verejnost prostrednictvim tohoto jednotlivce. Ndstupem influencer marketingu dostavaji
jednotlivei mnohem silnéjsi postaveni. Je snaha o to upevnit si vztah mezi lidmi
a konkrétni znackou a tvofit emeciondlni vazby na produkt, sluzbu ¢&i znacku. Slovo
emocionalni jsme zdCraznili zdmérné — u firem, které hodlaji propdjcit svdj brand ve
sportovnim odvétvijde primarné o emoce. To jde mnohdy vidétina reklaméach, ze se spis

prodavaji emoce nez produkt.

Tymy — cilem sponzora u sponzoringu tymu je Sirsi zdbér nez u jednotlivce. Velmi
c¢asto méjeden sportovnitym jednotné ,guidelines”, podle kterych se jednotlivi sportovci
musi fidit. Nehrozi tak, Ze budou promovat konkurencéni znacku. Ale jako vzdy plati, je
potfeba zevrubné promyslet s kym chce sponzor svoji znacku spojit. Rizikové by byly

tymy s historii nesportovniho chovani ¢i s nejasnou vlastnickou strukturou atd.

Vysilaci média — sponzorovanim vysilaciho média u konkrétni sportovni akce je
zarucena viditelnost v rdmci vysilani. Proto takovyto sponzoring byva ¢asto nakladny,

vSak velice Ucinny. Vysilaci média ¢asto maji rlzné tifidy sponzorstvi/partnerstvi, které se
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odviji dle ceny. Rizné tfidy maji rlzny ¢as po ktery se ukazuji loga, sponzorska sdélenf i
jméno firmy atd. Jak jiz bylo nékolikradt uvedeno, i zde je potfeba si promyslet, zda
spojenim firmy (znacky) s televizi &i jinym médiem nemdizZe dojit k negativnimu dopadu
na ,image” znacky. To vSak mUZze fungovat obousmeérné, pokud se médium spojf
s nevhodnym sponzorem, mUze to negativné ovlivnit fungovani konkrétniho média.
Podobny je prfimér spojeni novinarského webu aktudiné viastnény medidlnim domem
Ecnonomia, ktery vliastni podnikatel Zdenék Bakala, jehoz jméno mé hlavné na Ostravsku

avjednom domé v Prlhonicich velmi negativni povést.
1.4.1.2 Kde vSude je pouzivan?

Obecné mUZeme fict, Ze neexistuje velkd sportovni akce, kterd nema sponzory.
Takovéto akce jsou Casto financné velice ndkladné a bez finanéni podpory sponzord jen
velice obtizné organizovatelné. V rdmci sportovnich akci se tak mdzeme setkat opravdu

s velikou Skélou sponzor( — relevantnich i méné relevantnich.
1.4.1.2.1 Sponsoring sportovnich akci

Sponsoring konkrétnich sportovnich akci je vétsSinou velice ndkladnd zélezitost,
kterd ma vsak potencidl do velké miry zviditelnit sponzorujici firmu. Jeji loga mohou byt
na rdznych mistech poseta — neuniknou televiznim kameram ¢i fotoaparatdm fanouskd,
profesiondlnich fotograf(, ale i sportovcd samotnych, ktefi se dnes ¢asto stavi do role
influencer(. Takovyto sponsoring mé Sirokoséahly dosah. Jako firma bychom si také méli
uvédomit, zda je ta konkrétni sportovni akce vhodnou pro spojeni s ohledem na ,brand
image"” — to mUize trpét nejen kvdli pfipadnym kontroverzim (nedostatecné bezpecnostni
podminky akce, nejista struktura vlastnikl ¢i poradateld), ale tieba ,jen” kvidli tomu, Ze se
nase znacka pro tuto konkrétni akci prosté a jednoduse nehodi. Pfikladem mimo svét
motorsportu je v Cesku velmi zndmé a kontroverzni spojeni §éfkuchafe Pfemysla Forejta
a fastfoodovym fetézcem McDonalds. Obé znacky jsou sice z prostfedi gastronomie, vsak
na Uplné jiné drovni.

1.4.1.2.2 Sponsoring konkrétnich tymii

Sponsoring konkrétniho tymu je ve vrcholovych sportech naprosto
neodmyslitelnd zalezitost — at uz proto, ze konkrétni firma, kterd ma néjaky ten kapital si
chce vlastni odvétvi zalozit a financuje tak provoz sportovniho tymu, nebo se k tymu pfida
az posléze napfiklad s dalsimi sponzory. Vétsina velkych tymu mé& své sponzory
a vétsinou nenf jen jeden. Jak jiZz bylo zdUraznéno, pokud je sponzorem tymu znacka X,

dle internich ,guidelines” tuto zna¢ku musi propagovat i sportovci tymu, pfipadné je
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zakdzdno propagovat konkurenéni vyrobky. Ma to tak relativné vysoky zdsah diky

influencer marketingu sportovcl a prfimo Gc¢tu toho tymu.

” w O

1.4.1.2.3 Sponsoring konkrétnich hraéa (sportovci)

Velmi c¢asto se také uzivd sponsoring konkrétnich sportovcl. Nejvice je takové
sponzorstvi viditelné u sport(, které nejsou nutné tymové — biatlon, lyZe atd. Neni vSak
vyjimkou sponsoring konkrétnich hra¢d v rdmci jednoho tymu. Casto se objevuji loga na
dresu sportovce nebo sportovec pouzivd vybavu s logem znacky, kterd ho sponzoruje —
Castokrat se takhle sponzoruji lyzafi, snowboardisté atd. Na potencidlniho zdkaznika se
tak klade emociondini draz v(ici urcité znacce. Lidé maji tendenci se svym idollm

pripodobriovat — to bezpochyby platii ve sportovnim odvétvi.
1.4.1.2.4 Sponsoring vysilaného obsahu

Sponsoringu vysilaného obsahu se nevyhneme v pripadé, Ze jako divdk chceme
sledovat z pohodli domova jakykoliv sport. Marketéfi tohle velmi dobfe vi a snazi se tak
navazovat rlizné spoluprdace s vysilacimi kanaly a spolec¢nostmi a zajistuji si tak misto a
&as ve vysilani. Cim vy&&i jsou pocty sledujicich (dosahy), tim vy&&i je i cena za takovouto
reklamu, jak jsem jiz psal v prfedchozich odstavcich, mnohdy maji vysilaci spole¢nosti

kategorizované rlzné Urovné sponzorstvi podle ceny a tedy i podle prostoru ve vysilani.
1.4.1.2.5 Shrnuti

Nakonec je potfeba pfedchozi odstavce shrnout a pfipadné vyznacit spoleéné rysy
a pripomenout si specifika sportovniho marketingu. Mezi hlavni vyhody pro
sponzorované patfi se sponzoringem spojeny financni obnos, pfipadné jiné vyhody
vymeénou za reklamni prostor v podobé néjakého loga ¢i znélky. Spousta akci je schopna
byt financovéana jen diky takovymto sponzordm. Pro sponzory je to rovnéz vyhodné,
protoze jejich znacce ¢&i produktu/sluzbé se dostane pozornosti od masy lidi. Mnohdy se
buduje emodlni pouto se sluzbou i produktem pravé diky spojeni se zndmou tvafi Ci
organizaci. V pfipadé, ze jako firma proddvdme produkt zaméreny na sportovce, tak

cilime pomoci sponzoringu presné na vhodnou skupinu lidi.

Je vSak nutné podotknout, Ze je nutno si davat velky pozor na vybér sponzora i na
to, kdo bude sponzorovany. Pfi vybéru sponzora je potfeba se zaméfit co nejvice na
transparentnost firmy ¢i jednotlivce, a zda se nevyskytuji i aspekty, které by mohla
verejnost vnimat negativhé — nevhodné zvoleni sponzora mlZze nemdalo poskodit

Jmage” sportovce, image zavodu, tymu ¢i vysilaci nebo jiné medialni spole¢nosti. Pfi
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vybéru sponzorovaného je potreba dbat v podstaté na to stejné, jestli neni sponzorovany
subjekt bran napfi¢ spolecnosti jako néjakym zpUsobem necestny i jinak zavadny.

Sponzor tak mdze do velké miry poskodit vliastni renomé.

Sponzorstvi mizZe byt oboustranné prospé&sné, je vsak potfeba peclivé vazit

kazdy krok a rozmyslet si s kym budeme spolupracovat.®

> MATAR, Ali. The Impact of Sport Sponsorship on Brand Value: Evidence from Algeria. Business and
Economic Research. 2016, 2016(6), 364-368. ISSN 2162-4860.
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1.5 Historie automobilového sportu
Lidé jsou od pfirody soutézivi, jiz od nepaméti se snazili néjakym zplsobem spolu

zdvodit, soupefit ¢i soutézit. Existuje tak nepreberné mnozstvi sportovnich odvétvi, ve
kterych se utkdvaji ty nejsilnéjsi, nejrychlejSi nebo nejchytrejsilidé. Motorsport kombinuje
spoustu téchto faktord, jelikoz se jedna o velice technicky sport, ve kterém se kloubf um
zavodnika (rychlost, reakce, fyzickd zdatnost, technické oviddnuti vozidla) a zérovern jsou
velkym faktorem technické specifikace vozidla. Vozidlem je mySleno cokoliv
motorizovaného s lidskou posadkou, které m(ze zavodit — tedy jak motokary, tak
motorky, auta, ale i tfreba formule.

Je zde skutecné mnoho proménnych, které hraji prim v tomto sportu. Néktefi jezdci
maji lepsi technické znalosti, néktefi jedou vice agresivné, ale méné presné. Tyto
promeénné asi jako v kazdém sportu délaji motorsport zajimavéjsi a napinavéjsi. Obcas
se dafi tomu, obclas zase onomu, vdobé psani této prace se u zavodd Formula One

nejvice dafi talentovanému belgickému jezdci Maxi Verstappenovi.

1.5.1 Pocatky motorsportu

Jak je jiz ze sémantiky slovniho spojeni ,motorsport” jasno, jedna se o sport, ktery
vyuzivd motorizovand vozidla. Historie tohoto sportu tak zacdind spolu skoncem
primyslové revoluce a zacatkem rozmachu automobility.

Automobilovou revoluci zahdjil na konci 19. stoleti Karl Benz se svym vozem (Benz
Patent-Motorwagen), tento vz si nechal v roce 1886 patentovat®. Byl osazen ¢tyfdobym
spalovacim motorem se zdvihovym objemem 954 kubickych centimetrd, mél jeden pist
a disponoval tak neskute¢nymi 2/3 konské sily’. Spolu s vozem Benz Patent-Motorwagen
je vsak spojena jesté jedna zajimavost, manzelka pana Benze, Bertha Benzovéa se v srpnu
1888 vydala bez védomi manzela na vylet timto novym vyndlezem na cestu dlouhou 96.6
km, do té doby naprosto nevidand vzdalenost — minimalné pro tehdejsi vozy se
spalovacim motorem.

Musime do jeji akce zahrnout i kontext doby, kdy Zeny nebyly brany tak jako dnes.

Odvazny tah Berthy ziskal znacny obdiv a pomohl ziskat kyZenou publicitu, kterou si

6 Benz Patent Motorwagen. Web.archive.org [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https:.//web.archive.org/web/20160404231725/http://www.dpma.de/docs/service/klassifikat
ionen/ipc/auto__ipc/de37435a.pdf

”MERCEDES-BENZ. Benz Patent Motor Car. Mercedes-benz.com [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné
z: https://www.mercedes-benz.com/en/innovation/milestones/benz-patent-motor-car/

24



vynalez Karla Benze zasluhoval. Bertha tak odstartovala obfi lavinu motorizované osobni

mobility, kterd trvd dodnes.®

Této trase se vSak jesté neda fikat zavod, na to by bylo potrfeba protivnika, to pfislo
az 0 6 let pozdéji od ,kaskadérského kousku" Berthy Benzové. Bylo to konkrétnéji v roce
1894, cesta zPafize do Rouen, spiSe nez o zavod rychlostni se jednalo o zavod
spolehlivosti, nebo moznd spis test, jestli tuto cestu dané auto vibec zvladne.
Organizatorem akce byl francouzsky novindf Pierre Giffard, séfredaktor novin Le Petit
Journal. Podminky akce byly nasledujici

1. Zaplatit vstupni poplatek 10 frank@

2. Mitv0z netazeny konmi

3. Vozidlo musi byt bezpecné, jednoduché na fizeni a jejich provoz nesmi stat

spoustu penéz

Do vyse specifikovaného zavodu se prihlasilo 102 Gc¢astnikd, vyrobcd, vynalezcd a dalsich
mezi kterymi byla tfeba spolec¢nost Peugeot. Z téchto 102 prihldsenych se prvni 50 km
kvalifikace Gcastnilo jen 69 a po ,zahfivaich” 50 km se do zbytku zdvodu (celkem 127 km)
dostalo jen 25 vozU0. Cilovou rovinku jako prvni protal francouzsky vyrobce, inovator
a vynalezce Marquis Jules Félix Philippe Albert de Dion de Wandonne s ¢asem 6 hodin a
48 minut. Vyhercem se vSak nestal, porotci hodnotili nejen rychlost, ale i spolehlivost i
jednoduchost fizeni. Vitéznymi posddkami se tak staly posddky fidici vozy znacky
Peugeot a Panhard.?

Neodmyslitelnou soucdsti motorsportu je také osobni automobilismus, mysleno
masovy osobni automobilismus, ktery do velké miry pomohl! financovat automobilové
zdvody. Vroce 1908 se zacind psat historie moderniho masového automobilismu,
technologicky, marketingovy, ale i manazersky prikopnik Henry Ford predstavuje svdj
Model T — auto, které jiz brzy rozhybe cely novy kontinent. Disponujici ,zavratnymi” 20
korimi a Sirokou paletou barev exteriéru — Henry Ford o dostupnych barvach pro sv(j
produkt fekl dnes jiz velmi zndmé prohldSeni — ,Any color the customer wants, as long as
it's black” — volné preloZzeno ,Dostupné v kterékoliv barvé, kterou si zdkaznik umane,

pokud to je ¢ernd". Tento revolucni viz se vyrédbél az do roku 1927 a bylo vyrobeno 15

8 Bertha Benz. Britannica [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://www.britannica.com/biography/Bertha-Benz

° BHAMBWANI, Rupesh N. World's 1st Motor Racing Event Had A 90 Mins Lunch Break. Formula One
Forever [online]. 2020 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://medium.com/formula-one-
forever/worlds-1st-motor-racing-event-had-a-90-mins-lunch-break-6b0f203cf016
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milion0 kus(." Pro predstavu, v USA bylo v letech 1908 a 1927 92,4 milion0 obyvatel,

respektive 123 milion{ obyvatel.

1.5.2 Historie Formula One

Prvni zdvody Formula One se datuji do 20. a 30. let 20. stoleti, kdy zalina fungovat
organizace zavod( grand prix — zvana také jako European Championship of Grand Prix.
Na tratich grandprix se jiz pohybovaly vozy, které bychom jako ,Formule” nazvali, nebyla
vSak ustanovena pevnd pravidla, kterd vymezovala vliastnosti, konstrukci a dalsi klicové
faktory, které z formule délaji formuli.

To pfichdzi az v roce 1946, kdy francouzska organizace Fédération Internationale
de I'Automobile's (FIA) zavadi pravidla, dle kterych se mlze vz nazyvat a soutéZit jako
Formule.

British GP — prvni zavod jiz pod znackou Formula One. Odehral se 13. kvétna roku
1950 na okruhu Silverstone. Jelo se 70 kol, kazdé mélo necelych 4.7 km, vitézem se stal
italsky jezdec Giuseppe Farina s vozem tovarni znacky Alfa Romeo.

Vsezéné 1950 probéhlo jesté dalsich 7 zadvodl — Grand Prix Automobile de
Monaco, Indianapolis International Motor Sweepstake, GroBer Preis der Schweiz fur
Automobile, Grand Prix Automobile de Belgique, Grand Prix de I'A.C.F a posledni zavod se

uskutecnil na italském okruhu Monza pod ndzvem GRAN PREMIO D'ITALIA.M

1.5.3 Formula One dnes

Koncept zdvodd se od jejich zacatku az do dnesniho dne zadsadnéji nezménil. Od
roku 1950 se po celém svété odjelo pfes 1100 riznych velkych cen (Grand Prix) a v tuto
chvili je Formula One bran jako celosvétovy fenomén.

V dobé psani bakalafské prace se odehrdvéa sezéna 2024. Této sezdny se Ucastni
9 tovarnich tymd, 21 jezdc(. Zadvody se jedou celkem na 24 okruzich v rdznych zemich
svéta.

Co se od plvodnich zavod( vSak zménilo zdsadné je technika voz(. Prvnivozy byly
spiSe zkouskou vydrze tehdejsi techniky, dnes jsou vozy Formula One podrobovany
zevrubnému testovani pred nasazenim do zavod( a bezpecnost je na prvnim misté.

Dnesni monoposty jsou vydobytkem neutichajiciho snazeni inZzenyrd tymd, ktefi se snazf

©The Model T - The Model Tis Ford's universal car that put the world on wheels. Ford.com [online].
[cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://corporate.ford.com/articles/history/the-model-t.html
" SMITH, Roger. Formula 1 All The Races. 1. Veloce Publishing, 2019. ISBN 978-1-787115-66-8.
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v rdmci danych pravidel Formula One najit jakoukoliv moznost, jak ziskat vyhodu nad
konkuren&nimi stajemi.

Mimoproduktem takového Usili a konkurenéniho boje se stejné jako pfi
vesmirnych programech i u Formula One vyvinou technologie, které maji, sjistou

modifikaci, dalsi pouzitii v bézném zivoté. O tomto déle az v praktické ¢asti.

27



PRAKTICKA CAST



2 Marketing v zdvodech Formula One (F1,
Formula 1)

V praktické ¢asti této prace popiseme zevrubné marketingovy mix zavod(
Formula One, kde podobné jako v teoretické ¢asti definuji 4 aspekty — product (produkt),
place (misto), price (cena), promotion (propagace). Déle se zamé&fime na komunikacnf{

mix.

Predposledni ¢asti bude zhodnoceni zjisténi hloubkového dotazniku, ktery
vyplnilo 80 fanouskUl (tedy cilova skupina) zdvodd Formula One. Toto ddm do kontextu se

zjisténim z analyzy marketingového mixu a komunika&niho mixu.

Jako posledni zhodnotime marketing Formula One. Nabidneme doporuceni

plynouci z dotazniku a analyz.

Je nutno dodat, Ze analyza se bude tykat pocindni si firmy Formula One Group
vlastnénou Liberty Media a firem, které pfimo ¢&i pres dalsi subjekty s Formula One Group
spolupracuji, at uz jako partnefi, sponzofi, vlasnici zdvodnich staji, televizni spole¢nosti
atd. Existuje spousta firem, které se néjakym zpUlsobem snazi vydélavat na odvétvi
formuli obecné, tyto firmy do toho zahrnovat nebudu, jde mi ¢isté o pfimou ndvaznost na

Formula One Group ¢i Liberty Media a jejich partnery.
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2.1 Marketingovy mix v kontextu zavodii Formula One

Jak bylo zdGraznéno jiz v teoretické ¢asti, marketingovy mix je soubor nastrojq,
které se vSak daji vyuzit jako aspekty dle kterych se da analyzovat marketing konkrétni
firmy, jeji produkt ¢i skupina produktl. V modernim pojeti se jednd o vice neZ ty vsem

zndmé 4 aspekty, v této praci vsak pro vétsi prehlednost budou uvedeny 4.

Jednd se o:

2.1.1 Product (Vyrobek)

Hlavnim produktem organizace Formula One je bezpochyby zdvod jako takovy, to
je to hlavni ,ldakadlo” pro fanousky neslavnéjsi a nejsledovanéjsi zdvodni série na svéteé.
Tato organizace méa vSak i dalsi své sluzby, produkty ¢i spoluprace, které by bylo na misté

si predstavit.
2.1.1.1 Zavody

Jednim z nejdllezitéjsich produktl celé skupiny jsou zdvody jako takové, jsou
organizované primo Formula One Group, maji tak spolu s FIA (Fédération Internationale
de I'Automobile — mezindrodni automobilovéa federace) hlavni slovo v pofadani této akce.
Jsou to pravé tyto zavody, které tvori nejvétsi emocionaini angazovanost vici znacce jako

takové.

Jsou to vSak zavody jako takové, které generuji Formula One Group zisk. Samotné
okruhy, na kterych se zavody jezdi plati pravé znacné &astky za to, Ze se tam ty zavody
konaji. Tvofi tak znacnou cast pfijm0 pro Formula One Group. Konkrétni okruhy tak
dostanou publicitu v podobé zaclenéni okruhu do kondni jednoho z nejprestiznéjsich

zavod(."?
2.1.1.2 Placené komunikacni kanaly

Televizni vysilani je neodmyslitelnou soucasti porfadani zdvodd Formula One.
Zachytit tyto zadvody a ziskat co nejvice divak(d je bezpochyby cilem vysilacich médii.
Vzhledem k tomu, ze tyto zdvody pfitahuji spoustu lidi, je mozné jim do vysilani zahrnout
reklamy ¢i sponzory. Diky zvySenému poctu divakd je také mozné si za tyto sluzby Gctovat

fddové vic nez normélné. Nékteré vysilaci stanice maji i vlastni studio, do kterého pozvou

2How much Formula 1 circuits are paying to host 2023 Grands Prix. RENCKEN, Dieter a Jake NICHOL.
RacingNews365 [online]. 2023 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://racingnews365.com/how-
much-formula-1-circuits-are-paying-to-host-2023-grands-prix
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odborniky, ktefi komentuji prlbéh vysildni — pfidavaji tak vysilani vlastni pfidanou

hodnotu.

Formula One Group vsak v roce 2018 oznamila vlastni platformu, kde se v redlném
c¢ase promitaji zdvody Formula 1. Jmenuje se F1 TV a nabizi uZivatelskou zkusenost

v s

zameérenou Cisté na seridl Formula 1 zcela bez reklam za mési¢ni poplatek.

Toto pfedplatné se déle déli na F1 TV Access a F1 TV Pro — konkrétni rozdily mezi

témito sluzbami popiSu v zapéti.

Jedna z funkci, kterd prfimo konkuruje klasickym kanallim, at uz televiznim, tak
internetovym je prenos zdvodu jako takového, kde je k dispozici komentovany prenos
prfimo z mista konani akce. Komentatofi popisuji a analyzuji déni na trati v redlném case.
Zakaznik (divak) ma tak primé spojeni, které neprovéazi ¢asova prodleva, samoziejmé
v zavislosti na vzdalenosti od serverld a v zavislosti na kvalitu internetového pripojeni

divaka.

Divak vsak m(Ze do prenos( zasahovat tim, Ze si zvoll samovolné jiny kamerovy
pfenos. Na vybér méa prenos kamer ze vSech jezdcl Formule 1, ktefi se pohybuji vtom
konkrétnim zdvodé a na trati. DalsSim moznym pohledem je pohled na pit boxy, tedy
pohled na technické zdzemi kazdé stdje, ergo kazdého jezdce. Pro divdka to funguje jako
zajimavy vhled do ,zakulisi" fungovani pfimo na trati. S tim se poji i moznost pfistupu na
komunikaci mezi tymem a fidi¢em, kterd se déa sledovat, jak zivé, tak v podobé tzv ,best

of" — tedy vybér nejlepsiho z nejlepsich.

Dalsi funkci je ziva telematika, tedy Zivé informace o rychlosti, pretizeni, otackach
motoru, zvoleném prevodu, ¢asu v konkrétnim kole, casové delté (zméné oproti
minulému kolu), odéru pneumatik, ,real-time" pozici jezdce — divak tak mGze v rediném
c¢ase sdm analyzovat a porovndvat jednotlivé jezdce. Cely tento zazitek déla pro divdka
mnohem interaktivnéjsi zkusenost a pfiblizuje ho tak pfimo kdéni na drdze z pohodli

jeho domova.

v s

MezidalsidUlezité funkce patfiiprenos ¢asti zadvodl Formula One, které konvenéni
vysilaci kandly do svého vysilani nezarazuji. Tim mUQzou byt exkluzivni porady, které se
daji najit jenom a pouze na F1 TV — moderné oznacované jako ,exkluzivni obsah" i

anglicky ,originals”. Mezi tyto porady (interné nazyvané ,Shows") patfi napfiklad

1. RacingID — porad, kde se britsky zavodnik Jolyon Palmer snazi na virutalnim

simuldtoru  divakovi  pfiblizit fundamentaini principy zavodéni
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s monopostem Formula 1. Spoustu téchto principd je vsak aplikovatelnych
i na konvencéni automobily.

Jolyon Palmer's Analysis — v tomto poradu se jiz pfedstaveny Joylon Palmer
vénuje jiz odjetym zdvodlm a snazi se je analyzovat s odstupem. Divakovi
prindsi komplexni pohled o jiz odjetych zavodech.

Tech Talk Retro — tento porad si klade za Ukol priblizit fanouskdm série
Formula One technologické fungovani monopostd, z urcité doby, jejich
prilomové funkce ¢i vlastnosti. Moderuje ho dvojice Sam Collins a Craig
Scarborough.

Tech Talk — predesld dvojice méa na svédomi i dalsi porad, ktery divakovi
pribliZzuje technologické parametry, komponenty, strategie, ale i traté spolu
s tvrdymi daty.

Weekend Warmup — ndhled do zakulisi Formula One, ktery divdka provede
pfipravami na nedélni grand prix — velkou cenu.

Best onboards — jako posledni porad uvddim porad s anglickym ndzvem
,best onboards” — tedy nejlepSi momenty béhem jizdy z pohledu fidice a

presné to i tento porad popisuje.

Vradmci F1 TV existuji vSak i dalsi porady, nékteré jsou zamérené i na dalsi ,best

of", nékteré si davaji za cil spiS popis celého zadvodu. Na F1 TV nejsou vsak promovany na

prvnich pozicich, na rozdil od poradd, které jsem popisoval v pfedchozich bodech.

Dalsf porady, které se na F1 TV vyskytuji jsou dokumenty, které mapuji pribéh F1,

konkrétni fidice, tymy nebo i dalsi témata. Na hlavni strdnce dokumentd F1 TV dava védét

o téchto dokumentech, je jich vSak mnohem vice.

J
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Architects of F1
Beyond all limits
Chasing the dream
F1 Icons

Greatest comebacks
Greatest races

Hall of champions
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10. Legends of F1

11. Origins
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12. Tales from the vault'
2.1.1.3 Produkty vytvoiené ve spolupraci s Formula One

Do této Casti jsem zaradil produkty, které sice nebyly vyrobeny Formula One
Group, maji vsak v zdvodech jasny plvod a zaroven to neni merchandising. Jde fict, Ze jde
o produkty, které byly vytvofeny pomoci technologii, které byly vyvinuty pro F1 a dale pak

transformovéany pro pouZziti jinde.

BMW (S85) — 10vélcovy ¢tyftaktni motor o zdvinovém objemu 5 litrG a v zavislosti
na pouziti generujici 500—600 koni. Tento motor vznikl v ndvaznosti na pouziti motord v10
v monopostu BMW Williams a v celé F1 obecné. Kromé par limitovanych voz{ byl tento

motor pouzit ve vozech BMW M5 (E60, E61) a BMW M6 (E63, E64).

BMW (565) — 8valcovym derivatem z 10valcového motoru byl motor s tovarnim
oznacenim S65, byl to v podstaté stejny agregat, kterému byl snizen pocet valcl o 2 a
objem se snizil o 1 litr. Vznikla tak nova 4litrova V8, kterd byla pouzita ve vozech BMW M3
(E90, E92 a E93) ve spojeni se 7stupriovou automatickou dvouspojkovou prevodovkou M-

DCT anebo ve spojeni s 6 stupnovou manualini pfevodovou skiini.'

Mercedes AMG Project One — osobni automobil tovarni znacky Mercedes-Benz
AMG, ktery vSak sdili znac¢nou ¢ast své konstrukce se zavodnimi vozy Formula One, které
praveé stdj Mercedes AMG Petronas vyvinula. MOZeme zde najit hybridni motor 1.61 V6,
ktery je prevzaty prfimo ze zdvodniho monopostu F1, pro provoz na pozemnich
komunikacich vsak musel byt modifikovan, hlavné pridanim dalsich elektrickych motord,
které pomaéhaji pfi rozjezdech pfi nizsich rychlostech. ZF1 tento viz také pouziva
znac¢nou cast Sasi, lehce modifikovanou prevodovku a brzdy. Jednd se tak o viz
homologovany pro provoz na pozemnich komunikacich, ktery je vSak svymi vnitfnostmi
nyni nejblize k technice Formula One ze viech voz( zpUsobilych provozu na pozemnich

komunikacich."™

Aston Martin Valkyrie — dalsim vozem, ktery z velké ¢asti vychazi pravé ze zavodniho vozu
Formula One je Aston Martin Valkyrie. Oproti AMG ONE tento viz vyuzivd motor, ktery neni

prevzaty zvoz{ F1, vyuzivd dvandactivalcovy motor o objemu 6.5 litru z dilny britského

3 F1 TV [online]. 2018 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://f1tv.formulal.com/

“The S85 Was a Special BMW M V10 That Made the M5 and M6 Sound Like Formula 1 Cars. RADU,
Viad. Autoevolution [online]. 2022 [cit. 2024-04-14]. Dostupné Z:
https://www.autoevolution.com/news/the-s85-was-a-special-bmw-m-v10-that-made-the-
mb5-and-m6-sound-like-formula-1-cars-189275.html

> Mercedes-AMG One. MERCEDES-AMG. Mercedes-AMG [online]. 2022 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://www.mercedes-amg.com/en/home/vehicles/amg-one/hypercar.html
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Upravce motorl Cosworth spojeny s elektromotory, které s pouzivaji hlavné pfi nizsich
rychlostech, nebo pfi vyjezdu ze zatdcek. Dohromady tato sestava produktuje 1140
kofskych sil a motor to&i na osobni automobily nezvyklych az 11100 otdcek. Aston Martin
u tohoto vozu vsak vyuZzil z Formula One jejich know-how ohledné aerodynamiky, v{z tak

generuje znacny pritlak a umoznuje svizny prijezd zatdckami.'

KERS (Kinetic Energy Recovery Systém) — toto nenf produkt, jako spi$ technologie,
kterou vyuziva dnes jiz nékolik vyrobc(l, hlavné tedy vyrobci rychlych sportovnich vozg,
které jsou designované i pro pouziti na zadvodnich tratich. Jedna se o systém rekuperace
(regenerativniho brzdéni) vozu. Nahromadénd energie se dostdvd do bateriového
Ulozisté a v pripadé potfeby se vyuziva pro dodatecné zrychleni, napfiklad pfi vyjezdu ze
zatacky. Toto rfeSeni bylo pouzito napfiklad ve voze Mclaren P1, Ferrari LaFerrari, Porsche
918, nebo novéji u vozu Ferrari FXX-K/Evo ¢i Ferrari SFOO Stradale ¢&i pravé u jiz
zmifiovanych voz( AMG Project One a Aston Martin Valkyrie. Dnes to vsak vyuzivaji mnohé
dalsi vozy, ne nutné pro zrychleni akcelerace, ale napfiklad i pro snizeni emisi ve mésté,
kdy je moZné na rekuperovanou energii cestovat pouze za pouZiti elektromotord — do
vzduchu se tak nedostdva takové mnoZstvi prachu ze tfecich brzdy a viz mQzZe oddalit

sepnuti spalovaciho motoru do doby, nez to je znovu nutné.”

Porsche 911 992 GT3 RS a dalsi (DRS — drag reduction system) — jako posledni
pfiklad zde mam systém DRS. Tento systém byl primarné vyvinut praveé pro vozy Formula
One. Jednd se o moznost zménit Uhel odtokové hrany zadniho kridla. Viz ma tak variabiln{
pfitlak a aerodynamicky odpor na zadni ¢asti vozidla. Umoznuje tak na rovinkach snizit
odporadosdhnout tak vySsirychlosti, pfi brzdéni, nebo v zatackach je zase zvySeny odpor
a tim i pritlak pozitivnim jevem. Formula One mé aktivni aerodynamiku zakazanou, toto
je vsak povoleno a je to jedind moznost jak ovlivnit aerodynamicky odpor vozidla jedouci
na trati. V béznéjsich vozidlech se pouzivad napriklad u vozu Porsche 911 GT3 RS, kde se
kridlo naklani pro vyssi/nizsi odpor dle pokyn( fidic¢e. Tento systém byl aplikovan jiz drive
napriklad na vozech Buggati Veyron ¢i MclLaren P1, nikoliv vSak tak sofistikované jako u jiz

zminéného modelu Porsche.’®

6 Aston Martin Valkyrie. ASTON MARTIN. Aston Martin [online]. 2022 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://www.astonmartin.com/en/models/aston-martin-valkyrie/video

7 SAJDL, PH.D. Ing. Jan. KERS. Https://www.autolexicon.net/cs/ [online]. [cit. 2024-04-14].
Dostupné z: https://www.autolexicon.net/cs/articles/kers-kinetic-energy-recovery-system/

8 Aerodynamics - Variable wing elements generate high levels of downforce. Porsche - Media
[online]. 2022 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://media.porsche.com/mediakit/911-gt3-
rs/en/911-gt3-rs/aerodynamic
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Zavody Formula One se pfimo i nepfimo zaslouzily o zna¢né mnozstvi vylepseni,
vynalezi &i dalsich inovaci, které se pouzivaji napfic¢ riznymi odvétvi. Nejvice viditelné je

vSak pouziti v automobilovém prdmyslu.
2.1.1.4 Pristup na zavody

Listky na zdvody F1 — tedy fyzicky pfistup na zdvodni trat, kde je mozné vidét
zdvodniky, zdvodni vozy, kvalifikace, pfipravy a konecné i samotny zdvod. Vramci velkych
cen (grand-prix) je mozné navstivit kazdy zavod, pristup je ddn zakoupenim prislusného
listku. Existuje vSak hned nékolik variant listku, prvné se déli na dny, kdy je pfistupna
divakovi trat. Existuji zde listky jen na konkrétni dny, poté bali¢ky, napfiklad jen soboty a
nedéle (tedy ty hlavni dny) pfipadné bali¢ek, ktery nabizi pfistup na véechny dny (patek
aznedéle). Dale jsou listky oddéleny dle pfistupu prfimo na mista na trati. Pro demonstraci
jsem si vybral Grand-prix na okruhu Yas Marina v Abu-dhabi. Kazdd sedd zdna
reprezentuje mozné misto odkud se miZze divak na trat divat. Zdkladni nabidka jsou Cisté

mista na sezeni, nékterd dokonce nejsou ani kryta.
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OBRAZEK 3 ZAVODNI TRAT YAS MARINA

Zdroj: Yas Marina Circuit. In: Formula 1 - Tickets [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://tickets.formulal.com/en/f1-3312-abu-dhabi

Exkluzivnéjsi mista maji v8ak jesté moznost pfistupu na doprovodné sluzby Ci

mista — napfiklad po zdvodni rozhovory s jezdci, pfistup do dockd a dalsi.'®

9 F1 Tickets [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://tickets.formulal.com/en
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2.1.1.5 Videohry

Mezi produkty, které cili na fanousky F1 jsou videohry. Tyto hry cili jak na mladsi
publikum, tak i na starsSi hrace tésici se pravé z tématiky F1. Hry s touto tématikou a prfimo
i znackou Formula One zacaly titulem F1 2000 vydanym pravé v roce 2000. Od té doby
prichdzi kazdy rok nova verze. Velmi podobné jsou na to i dalsi sportovni herni tituly jako
tfeba NHL, FIFA (fotbal) a dalsi. Vyvojem téchto her bylo v minulosti povéfeno nékolik
spolecnosti, momentalné se vsak o vyvoj her stard spoleénost Electronic Arts. Hry jsou

dostupné jak na osobnich pocitacich, tak na populadrnich konzolich.®
2.1.1.6 Merchandising

Merchandise, tedy zboZi se sportovni tématikou F1 je mezi skalnimi fanousky F1
vyhleddvanym artiklem. Existuje merchandise, ktery je prodavan prfimo skupinou Formula
One Group — ten je dostupny primarné na webové strance fistore.formulal.com, ¢asto
se také proddva pfimo na misté konani zavodu ¢i jinych akcich spojenych s Formula One.
Mezi oficidlInimi produkty mdzeme vybirat mezi produkty dle kazdého tymu, kde jsou
napfiklad tricka, Cepice, ale i dalsi produkty se znackou konkrétniho tymu. Déle tam
najdeme produkty dle jezdcd, kde se daji zakoupit produkty vénované jak souc¢asnym
jezdcim (kazdy ma svoji kolekci produktl), je zde vsak i sekce ,Legends” — to jsou
produkty vénované jezdcOm, ktefi byli signifikantni v historii F1 — jsou tam 3 jména —

Ayrton Senna, Kimi Raikkonen a Michael Schumacher.?’

V poslednich letech pradvé merchandise zazil strmy narlst popularity mezi

fanousky. Mezi léty 2018 a 2022 se prodejnost zvysila skoro jedenactindsobné.??

2.1.2 Place (Misto/Distribuce)

Misto, kde se daji nakoupit produkty nebo cerpat néjaké sluzby skupiny Formula
One Group. Misto se velmi ¢asto lisi v zavislosti na tom, co to je za produkt &i sluzbu, jestli

je distribuovan pfimo Formula One Group i jejich partnery.

2 F1 EA [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://www.ea.com/cs-cz/games/f1

21 F1 Store [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://f1store2.formulal.com/en/

22 Brands and retailers are finding a win with Formula One merchandise. Modern Retail [online].
2023, 2023 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://www.modernretail.co/marketing/brands-
and-retailers-are-finding-a-win-with-formula-one-merchandise/
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2.1.2.1 Zavody

Zajistit si misto na zadvodech je prakticky mozné jen v pfipadé, Zze chceme byt
sponzorem, jezdcem, ¢i vlastnikem tymu. Ve vSech téchto pfipadech je vyzadovéan

znacny kapitdl a vliv.

2.1.2.2 Placené komunikacni kanaly

Placenym komunikaénim kandlem rozumim F1 TV — tedy kandl v dikci pfimo
Formula One Group. Pristup k tomuto kandlu a jeho verzim F1 TV Access a Pro Ize zakoupit

pfimo na strdnkach F1 TV — tedy online.

2.1.2.3 Produkty vytvoiené ve spolupraci s Formula One

Popisované produkty, které byly sice vytvoreny pomoci technologie Formula One
sice nelze zakoupit u zddného oficidlniho kandlu Formula One. Nékteré popisované
produkty jiz nové zakoupit nelze, jiZz se bud nevyrdbé&ji, nebo byla jejich produkce
omezena poctem kusl. Z popisovanych produktd Ize realisticky zakoupit jen Porsche 911

GT3 RS a Ferrari SF9O.

2.1.2.4 Pristup na zavody

Jiz zminované listky na zdvody Formula One se daji zakoupit na webovych
strdnkach Formula One. Samotné zavody se vSak odehravaji na rliznych mistech. Pro rok

2024 to jsou tato mista —

J

Bahrain International Circuit, Sakhir

Jeddah Corniche Circuit, Jeddah

Albert Park Circuit, Melbourne

Suzuka International Racing Course, Suzuka

Shanghai International Circuit, Shanghai

Miami International Autodrome, Miami Gardens, Florida
Imola Circuit, Imola

Circuit de Monaco, Monaco

© 0 N o ok W N

Circuit Gilles Villeneuve, Montreal

—_
(@)

. Circuit de Barcelona-Catalunya, Montmelé

J
"

. Red Bull Ring, Spielberg

-
N

. Silverstone Circuit, Silverstone

Y
w

. Hungaroring, Mogyordéd
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14. Circuit de Spa-Francorchamps, Stavelot
15. Circuit Zandvoort, Zandvoort

16. Monza Circuit, Monza

17. Baku City Circuit, Baku

18. Marina Bay Street Circuit, Singapore

19. Circuit of the Americas, Austin, Texas

20. Autédromo Hermanos Rodriguez, Mexico City
21. Interlagos Circuit, Sdo Paulo

22. Las Vegas Strip Circuit, Paradise, Nevada
23. Lusail International Circuit, Lusail
24.Yas Marina Circuit, Abu Dhabi?®?

2.1.2.5 Videohry

Mista prodeje videoher jsou mnohé, nyni Ize v Ceské Republice zakoupit videohry
s tématikou F1 jak v kamennych obchodech vénujici se herni tématice (JRC, Datart, XZone
a dalgi), ale i na e-shopech (Alza, CZC, Steam a dalsi),. Vyrobce hry — tedy Electronic Arts
ma vSak i sv(j vliastni distribu¢ni kanal, tim je obchod a zaroven herni klient Origin, kde se

daji zakoupit tituly F1 2022, F1 2023 a F1 2024.

2.1.2.6 Merchandising

Stejné jako u vstupenek, plati, ze oficidlnim distributorem originalniho
merchandise je oficidlni webovd stranka Formula One Store. Dalsim distribucnim

kandlem jsou pfimo zavody Formula One, kde jsou stdnky s oblecenim a dalSimi produkty.
2.1.3 Price (Cena)

Cena, za kterou jsou produkty ¢i sluzby dostupné spotrebiteli ¢i partnerdm

Formula One Group.

2.1.3.1 Zavody

Bézné by se dalo odhadovat, Ze kdyz chce nékdo néco organizovat, plati majiteli
okruhu za uziti okruhu, vzhledem k tomu, Ze zdvody Formula One jsou prestizni zalezitost,
je tomu naopak. Zavody plati tzv. ,hosting fee" — kontrakty na ucitou dobu, které jsou
vétsinou v desitkdch milionl dolar(, nebo je dohodu kontraktu jiné pInéni. V roce 2022

takovouto spolupraci navéazalo 25 okruh(, uvadim zde péar vybranych:

2 F1 Tickets [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://tickets.formulal.com/en
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e Bahrain, Sakhir — 45 milion( americkych dolard

e Saudskd, Ardbie Jeddah — 55 miliond americkych dolard
e Australie, Albert Park — 35 miliond americkych dolar(

e [tdlie, Imola — 20 milion’ americkych dolard

e USA, Miami — jina forma spolupréace

e Spanélsko, Barcelona 25 milion americkych dolar(

e Monaco, Monte Carlo — 15 miliond americkych dolar@

e Azerbajdzan, Baku — 55 milion’ americkych dolar(?*
2.1.3.2 Placené komunikacni kanaly

Oficidlni komunika¢nim placenym kandlem je F1 TV — video on demand a
livestream platforma, kterd vysild jenom obsah zaméreny na Formula One. Existuji dvé
moznosti pfedplatného — F1 TV Access a F1 TV PRO. Jsou k dispozici jak mési¢ni, tak ro¢ni
platby. Za F1 TV Access se Gctuji 3.99* eura za mésic, nebo 29.99* eur za rok. F1 TV Pro

diky funkcim navic stoji 7.49* eur na mésic, nebo 59.99* eur za rok.

*\V§echny ceny jsou pro zédkaznika s Ceskou IP adresou a jsou platné k 14.4.2024.%
2.1.3.3 Produkty vytvoiené ve spolupraci s Formula One

Nékteré produkty, které jsem popisoval jiz nejsou k dispozici ke koupi, nékteré

technické vyndlezy ani neslo bézné koupit jako takové (KERS ¢i DRS).

BMW S85 a S65 — samostatné sice oficidlné neprodejné, vozy ve kterych tyto
motory byly vSak na prodej byly. Cena se odvijela od modelu, u modeld M3 zadinala cena
kolem 55000 EUR (v zavislosti na misté prodeje) a u M6 se cena $plhala az ke 120000
EURGM.

AMG Project One — omezend vyroba tohoto vozu a vysokd technologickd naro¢nost
na jeho vyrobu se podepisuje i na cené za kus - 2.5 miliond EUR za kus pfi koupi
z oficidlnich distribucnich kanall, vzhledem k tomu, Ze je oficidlné viz vyprodany, tak

s

cena na druhotném trhu mdZe byt vyss

KERS — tento systém nelze koupit jako takovy, je vSak obsazen v nékterych vozech.
Napriklad Ferrari LaFerrari, McLaren P1, Porsche 918. Ani jeden ztéchto vozd nejde

zakoupit jako novy, jejich ceny pfi prfedstaveni vsak zacinaly v pfipadé LaFerrari na 1

2 How much Formula 1 circuits are paying to host 2023 Grands Prix. RENCKEN, Dieter a Jake NICHOL.
RacingNews365 [online]. 2023 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://racingnews365.com/how-
much-formula-1-circuits-are-paying-to-host-2023-grands-prix

5 E1 TV [online]. 2018 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://f1tv.formulal.com/
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milionu EUR, v pfipadé MclLarenu P1 taktéz 1 milion EUR a v pfipadé Porsche 918 781 tisic
EUR.

2.1.3.4 Pristup na zavody

Pfistupem na zdvody se rozumi primarné vstupenky. Vstupenky se proddavaji na
kazdy zdvod separatné a jsou rlizné cenové odstupriované. Daji se koupit vstupenky na
patek, sobotu a nedéli, kazdy ten den se pro F1 déji jiné Ukony, nejvyhleddvanéjsije vSak
nedéle, to je den, kdy se jede zdvod. Proto je také vstup nejdrazsi. Nabizi se také urcité
balicky, které garantuji vstup napriklad na patek a sobotu, nebo sobotu a nedéli nebo na
vSechny dny. Dédle jsou vstupenky cenové oddéleny dle mista sezeni — plati, ze ¢im lepsi
vyhled, tim drazsi vstupenky. Nékteré okruhy v cené nejdrazsich vstupenek nabizi i dalsi
sluzby, jako catering, meet and greet (potkdnise) s jezdci &i pfistup na rlizné predzavodni
a po zavodni akce. Jako pfiklad si vezmu velkou cenu Abu Dhabi na okruhu Yas Marina.
Nejlevnéjsi mistenky jsou za 570 euro na vsechny 3 dny. Mistenky s vyhledem na cilovou
rovinku vcéetné vyhledu pfimo na cilovou pasku stoji 885 euro. Nejdrazsi mistenky jsou
vSak do West Socal Clubu za 945 eur na tyto tfi dny. Mezi nejdrazsi a nejlevnéjsi volbou je

dalSich 10 moznosti mistenek rizné odstupriovanych dle mista.

Déale jsou k dispozici mistenky do vice uzavienych apartma, klubd ¢i saldonkd. Tyto
mistenky vsak v cené maji zahrnuty i dalsi sluzby. Nejdrazsi je Luna Lounge, kde zdjemce
zaplati 5047 EUR za tfi dny poraddani zavodu. M4 tak pfistup do véze tycici se nad celou
zdvodni trati, zarovert mé pristup si ve Ctvrtek, tedy den pred kondnim, projit pitlane.
K dispozici je také bar a catering. Zaroven je v cené zahrnut pfistup na Yasalam after-race

koncert.?®

2.1.3.5 Videohry

Videohry s tématikou F1, kterou jsou vyvijeny s védomim Formula One Group jsou
nyni k dispozici ke koupi pfimo u vyvojare — Electronic Arts, tak u dalsich distributorg.
Nejnovéjsim dilem je F1 24 - tedy hra s okruhy, jezdci a stdjemi, které jsou shodné i se
redlnymi zdvody roku 2024. Nyni je hra v predprodeji s cenami, které se lisi v zavislosti na

herni platformé.

e PC (Steam) - F1 Standard Edition za 69.99 EUR, F1 Champions Edition +
Limited Time Bonus za 89.99 EUR

®F1 Tickets - Abu Dhabi. F1 Tickets [online]. 2024 [cit. 2024-04-14]. Dostupné z:
https://tickets.formulal.com/en/f1-3312-abu-dhabi
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e Playstation 5 - F1 Standard Edition za 79.99 EUR, F1 Champions Edition +
Limited Time Bonus za 99.99 EUR

e XBOX Series X/S — F1 Standard Edition za 79.99 EUR, F1 Champions Edition
+ Limited Time Bonus za 99.99 EUR

2.1.3.6 Merchandising

Merchandise m& u F1 spoustu podob, existuje vSak jediny oficidlni kanal, ktery
distribuuje originalni merchandise s licencovanym pouzitim ochrannych zndmek F1, staji
F1 a jezdcld. Tento kanal jsou oficidlni webové stranky F1 Store. Z oficidinich produktd,
které nesou cisté tématiku F1 jsou nejlevnéjsi détské pantofle za 3.5 EUR, nejdrazsi
produkt jsou zadvodni boty vytvorené spolu s firmou Puma, stoji 301.5 EUR. V sekci tym0
je nejlevnéjsSim produktem klicenka stdje Mclaren za 1.5 EUR, naopak nejdrazsim

produktem bunda tymu Mercedes AMG Petronas F1 za 326 EUR. %/

2.1.4 Promotion (Propagace/Komunikace)

2.1.4.1 Zavody

Formula One zavody jsou svétové zndmou akci, kterd se tési zdjmu zcelé
zemeékoule. Formula One Group vsak propagaci podporuje vliv a dosah svych zadvodd. O
nadchézejicich zdvodech se dozvime na oficidlnich strankach, ¢astéji vSak na socidlnich
sitich, na Instagramu oficidlniho profilu ma F1 bez mala 28 miliond sledujicich.
Propagatory se nyni vSak stadvaji i samotni jezdci, jako napfiklad Lewis Hamilton, ktery ma
skoro 37 milionG sledujicich na Instagramu, dale napfiklad Charles Leclerc s 14.4 miliony

sledujicich, ¢i Max Verstappen s 11.6 miliony sledujicich.

2.1.4.2 Placené komunikacni kanaly

Jedinym oficidlnim placenym komunikaénim kandlem Formula One Group je F1 TV.
Propagace této online sluzby je tedy zamérena primarné publikum, které se jiz v online
prostredi pohybuje. MOZzeme tak na oficidlnim YouTube kandle FORMULA 1 vidét rGzné
sestfihy, rozhovory ¢i dalsi videa, kterd maji pokradovani praveé jiz na placené platformé
F1 TV, ve videich se také objevuji loga F1 TV na zacatku ¢i na konci videa. Propagace F1 TV
jeinalnstagramu a Facebooku. Hlavnim "ldkadlem" pro predplaceni je exkluzivni obsah,

exkluzivni rozhovory, analyzy zdvodu a dalsi sluzby.

27 F1 Store [online]. [cit. 2024-04-14]. Dostupné z: https://f1store2.formulal.com/en/
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2.1.4.3 Produkty vytvoiené ve spolupraci s Formula One

Produkty ¢i technologie, které jsem popisoval nejsou z vétsiny uréeny pro prodej
koncovému zdkaznikovi, stejné tak se vétsinou nedaji koupit jako "ready made" feSeni,
nejsou tak nabizeny ani pro B2B. Produkty, které jsou ¢i byly dostupné vramci B2C jsou
prevazné automobily, kde se o propagadni strdnku stard sama automobilka. Napfiklad u
motord S85 a S65 se vyrobce BMW v propagacnich materidlech nechlubil tim, Ze tyto
motory maji svlj zrod u Formula One. U Aston Martin Valkyrie ¢ AMG Project One je to
vSak naopak, obé automobilky plvod s hrdosti prezentuji v propagacnich materidlech a
je to soucast prodejni taktiky, véetné limitovani produkce — o Uspésnosti svéddi, Ze tyto
vozy, které nové stély v prepoctu na ceské koruny 63, respektive 94 milion korun, jsou

vyprodané a nejdou jiz pres oficialni distribu¢ni kanaly zakoupit.

2.1.4.4 Pristup na zavody

Pfistup na zavody — tedy listky a propagace jejich ndkupu ma na starosti oficidlni
profil socidlnich siti F1 a webova stranka F1 a profily socidlnich siti konkrétnich okruhd.
Vzdy ohlasuji prodej listkd, vétsi propagace vsak neni nutna, listky se prodaji vétsinou

"samy" a spiS existuje opacny problém, tedy vétsi poptdvka nez nabidka.

2.1.4.5 Videohry

OficidIni licencované videohry s tématikou Formula One jsou vyvijeny studiem
Electronic Arts, toto studio mé tak v dikci jak distribuci, tak propagaci. Propagace této

videohry vyuzivd populdrni komunikacni kanaly

Social media marketing — Instagram reklamy, at uz pfimo od EA, tak od hernich ¢i
motorsportovych influencerd. Tato komunikacni strategie v dnesni dobé u mladé

generace - tedy cilové skupiné hraje klicovou roli.
Out of home reklama — rizné plakaty, billboardy ¢i umisténi materidld s tématikou

této hry na mistech prodeje.

2.1.4.6 Merchandising

OficidIni merchnadise je dostupny na webovych strdnkdch F1 Store a na mistech
konani zdvodd. Webovy obchod je propagovan nejcastéji na sociadlnich sitich a na

oficidlnich webovych strankach F1.

Samotné produkty jsou vSak propagované béhem zavod( jako takovych — jezdci

nosi produkty, které se daji zakoupit na strdnkdch nebo na mistech konani zavodd.
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Zaroven se tyto produkty stadvaji kazdodenni soucasti zivota jezdcd, ti tak pfidavaji na

socialni sité pfispévky s produkty a zvySuji tak dosah sdéleni.

2.2 Komunikaéni mix v kontextu zavodu Formula One

Formula One vyuziva v dnesni dobé populdrni komunikacéni kanaly, kdy internetova
prezence prevysuje jakykoliv jiny kanal, budu se tak snazit identifikovat a popsat kazdou

skupinu komunika¢niho mixu presné, jak jen to bude mozné.

2.2.1 Reklama

Reklamy Formula One Group dnes pouziva predevsim internetové. MlZzeme se
v8ak setkat s televizni reklamou, ¢i reklamou v réddiu. Nebude se vSak ve vétsiné pripadd
jednat o reklamu na Formula One zdvod ¢&i jiné s tim spojené sluzby, ale na prenos ze
f

zdvodu — napfiklad TV Nova prendsi zavody F1 na svém kandle dedikovaném sportovnim

uddlostem Nova Sport, je tak logické, Ze bude délat reklamu svému vysilani.

Formula One Group jak jsem jiz psal vyuziva predevsim silu internetu, pouziva tak
znacné social media marketing, ale i dalsi zplsoby. Ve spolupraci s firmou Netflix vytvari
jiz od roku 2019 dokumentarni seridl, ktery mapuje jednotlivé roky zavod({ Formula One.

K dnesnimu dni jiz bylo vytvoreno 60 dil( a seridl tak mapuje i rok 2024.

2.2.2 Publicrelations

Public relations je ddlezitou soucasti marketingového pocinani Formula One
Group. Pomoci novin, novinary, influencerd a dalSich utvéreji svoji verejnou image.
Organizovanim specidlnim akci, umoznéni drivéjsich vstupd pfimo pro novinare, nebo
diky organizaci tiskovych konferenci se staraji o image jak zavodd F1, tak celé Formula

One Group a s tim spojenych zainteresovanych stran.

2.2.3 Osobniprodej

Osobni prodej neni u F1 vyuzivan ve velikém mnozstvi. Jedna se spiSe o vyjimky,
kdy se prodavaji néjaké exkluzivni memorabilie, &i jiné ¢asové ¢i mnozstevné omezené

artikly u kterych se vi, ktefi kupci by mohli mit o toto zdjem.

2.2.4 PFimy marketing

PFimy marketing je vyuzivan ¢asto po zakoupeni listku. Formula One Group tak pfi

konani nadchazejicich Grand Prix rozesild e-maily ohledné moZnosti zakoupeni Iistk(
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lidem, ktefi v minulosti listek na Grand Prix zakoupili. V aplikaci F1 TV je pfimy marketing
vyuzivan v podobé personalizovaného obsahu, ktery by se mohl divakovi libit na zdkladé

sledovani predchozich videf.

2.2.5 Podpora prodeje

Podporu prodeje je pouzivdna napfi¢ vsemi sluzbami ¢&i produkty, které F1

koncovému zdkaznikovi nabizi.

Listky — na zdvody se daji zakoupit listky jednotlivé na kazdy den. Na oficidlnich
strankdch se v8ak daji koupit balic¢ky, ve kterych jsou obsazeny vSechny 3 hlavni dny

(pfipadné dalsi variace dnl). Vétsinou se jedna o cenové zvyhodnéné balicky.

F1 TV — jsou nabizeny dvé moznosti placeni predplatného, bud mési¢né nebo
roc¢né. Pfi mési¢nich platbéch jsou ceny 3.99 a 7.49 EUR za mésic, u ro¢nich plateb je to
29.99 a 59.99 EUR. Nabizi taky skoro 50 % a 60 % slevu pfi ro¢ni platbé.

2.2.6 Sponzorstvi

Sponzorstvi ¢i sponsoring jak jsem jiz psal k motorsportu neodmysliteiné patfi. Je
vyhodny hlavné pro tymy, ktefi vyménou za financ¢ni &i jinou pomoc umisti logo néjaké
firmy, skupiny, ¢i jednotlivce na jejich dresy a dalsi propriety, nejdllezitéjsi je umisténi
prfimo na monopost — tedy na velmi viditelnou soucdast tohoto sportu. Sponzorovi je tak

zajisténa obrovska viditelnost.

2.2.7 Social media marketing

Na socidlnich médiich mé Formula One miliony sledujicich, ma tak obrovskou
fanouskovskou zdkladnu a silny ndstroj na propagaci. Propagace Formula One je vSak
patrndina profilech zdvodnich tymu, jezdcl (ze kterych se dnes stavaji influenceri), nebo
pfimo u influencerd, ktefi maji svlj obsah zaméreny na motorsport ¢i dalsi s tim spojené

aktivity.
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Pro svoji platformu F1 TV vyuZivaji funkce reklam, které jim socidlni sité nabizi.

Napriklad na instagramu v podobé propagovanych pfibéhld ¢ ,reels”.

16:43

For you v

wrem  Stream F1Live

Sign up

another surprise podium in

OBRAZEK 4 F1 TV REKLAMA INSTAGRAM
Zdroj: Vlastni, reklama Instagram

2.2.8 Mobilni marketing

Mobilni marketing primarné F1 vyuzivd u své platformy F1 TV, kde jsou divakovi
nabizeny notifikace ohledné zadvodd, nového obsahu ¢i novych nabidek predplatného.
Tim, Ze se notifikace dorucuji pfimo zdkaznikovi/divdkovi do jeho mobilniho telefonu a

diky databdazi Udajl o zakaznikovi mdze byt obsah sdélenf cilen prfimo na zdkaznika.

FTV
The British Grand Prix

Enable notifications and never miss
any of the action

Race Notifications

New Content

OBRAZEK 5 F1 TV NASTAVENI NOTIFIKACI
Zdroj: Vlastni, aplikace F1 TV
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2.3 Vyzkum mezi fanousky zavodii Formula One.

81 fanouskd ¢&i sledujicich zdvodl Formula One vyplnilo dotaznik, ktery se ptal na
nékolik otdzek, primarné zamérenych na vztah mezi komunitou, a pravé zdvody Formula
One. Dotaznik necilil jen na Ceské prostfedi, pouZitim angli¢tiny byl pfizplsoben pro
pouzitiiv mezindrodnim prostredi. Soucasti dotaznikového Setfeni ma byt zjisténi vztahl
mezi fanousky a jednotlivymi aspekty Formula One. Cilem jsou z Setfeni vyplyvajici

doporuceni.
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2.3.1 Primarni zdroje informaci tykajici se Formula One

V této otdzce bylo mozno zvolit vice nez jednu odpovéd. Jako hlavnim zdrojem
ziskavani informaci vysla oficidlni socidlni média Formula One, obecné miZeme vidét, Ze

socialni média maji dnes velky zdsah a tvofi tak jeden z nejdilezitéjsich komunikacnich

kanald k cilové skupiné.

OficidIni Ucet Formula One ma na instagramu v tuto chvili bezmala 30 milion(
sledujicich?®, tvori tedy nejsledovanéjsi profil jakéhokoliv zdvodu na socidlnich sitich. Je
zde zaroven vidét pritomnost fidi¢d a dalsich influencerd, nejsou vSak vnimani tak

kredibilné jako oficidlni profil.

Druhym nejsilngjSim kanalem je internetové sportovni zpravodajstvi. Polovina
dotazovanych ho oznacila jako kandl, ktery sleduje pro informace tykajici se Formula One.
Casto se na t&chto strdnkdch nachdzi technické analyzy, ndzory expertd, ale i tfeba
zakulisni informace. Informace jsou podavany ctendfi poutavou formou a je tedy

ocekdvatelné, ze se jednd o populadrni zdroj.

Stranka Formula One je zinternetovych zdrojl aZz na poslednim misté, coz
naznacuje, ze divakem zavod( je spise mladsi generace, kterd vyuziva primarné socialnf

sité.

Odkud primarné ziskavate informace o déni ohledné F1?

81 responses

Oficialni web F1 25 (30.9%)

Socialni média F1 56 (69.1%)
Socialni média fidi¢u 35 (43.2%)
Socialni média influencert 32 (39.5%)
Internetové sportovni zpravy 41 (50.6%)
Kamaradi a rodina 19 (23.5%)

Dalgi 8(9.9%)

OBRAZEK 6 DOTAZNIK: INFORMACE O DENI
Zdroj: Vlastni, Google Forms

2 |nstagram F1. Online. META  PLATFORMS, INC. Instagram. Dostupné  z:
https://www.instagram.com/f1/?hl=en. [cit. 2024-04-25].

47



2.3.2 Vnimani nejiacinéjsi formy marketingu

V této otdzce byl dotaz smérovdn primo na aktivni fanousky. Je vidét naprostd
dominance social media marketingu. Skoro 90 % dotazovanych vnimalo marketing na
socidlnich médii jako nejucinnéjsi.

Toho si je tym starajici se o socidlni sité Fomula One zfejmé védom, proto vyuzivaji
tyto nastroje pro posileni fanouskovské zdkladny. Pfispévky na socidlnich sitich Formula
One maji necastéji informacni a zabavny charakter. Moznd praveé proto fanousci sleduji
oficidlni profil, kde se jak dozvi dllezitd data, tak se zabavi nad tématikou jejich
oblibeného sportu. Spradvny mix zabavy a informaci se zfejmé vyplaci, je to vidét jak na
tomto grafu, tak i na predchozim grafu, kde vétsina dotazovanych oznacila socidlni sité

Formula One jako hlavni zdroj informaci o déni ve Formuli.

o2,

Jaky typ marketingu vnimate jako neticinnéjsi?
81 responses

@ Socialni média
@ Televizni spoty
Email newsletter
@ Online reklamy
@ Merchandising

OBRAZEK 7 DOTAZNIK: TYP MARKETINGU
Zdroj: Vlastni, Google Forms
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2.3.3 Percepce sebe sama jako soucasti Formula One komunity

V minulych odstavcich jsem popisoval, jak je budovani komunity ohledné zavodd
F1 pro Formula One Group dUlezZité. Z mého Setfeni vychazi, Ze skoro %4 dotazovych se citf
byt soucdsti komunity F1. Definici "byt souc¢dst komunity" jsem nechal isté na Gsudku

vyplnujiciho.

Z tohoto grafu je mozZno vydedukovat, ze fanousci vnimaji komunitu velice silné a
zfejmé jsou hrdi na to, Ze mdzou byt souc¢asti komunity. K tomuto se pfidava prezence na
socialnich sitich, kde je zfejmou snahou podpofit fanousky vinterakci na pfispévky.

Dlouhodobym cilem se tedy zdd budovani silné fanouskovské zakladny.

Citite se jako soucast F1 komunity?

81 responses

® Ano
® Ne

OBRAZEK 8 SOUCAST KOMUNITY
Zdroj: Vlastni, Google Forms

2.3.4 Hodnoceniimage Formula One

V této otdzce priméarné slo o to zhodnotit zda je vniman tento brand pozitivné a
pfipadné jak moc. Primdarné bylo cilem zjistit jakou ma tato znacka image mezi fanousky.
Otdzka méla 5 odpovédi, od odpovédi "velmi negativné" = 1, po odpovéd "velmi

pozitivné" 5.

Z odpovédi mdzeme vidét, Zze nikdo z dotazovanych nevnima znacku velmi
negativné, vétSina odpoveédi se koncentruje k pravé &asti "spektra”, tedy odpovédi 4 a 5,
coz indikuje pozitivni vnimani znacky. Vice nez 80 % dotazovanych se tedy shodlo, Ze je

image znacky pozitivni.
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Zjisténi mdzZzeme dat do kontextu s predchozim dotazem. Vétsina dotazovanych
se citila byt soucasti komunity Formula One, je tedy logické, Zze vtomto dotazu budou

prevazovat pozitivni odpovédi uz jen z principu.

Budovani pozitivni image je zaroven nejspise dlouhodobym cilem Formula One

group. Vyuzivany jsou pro to jak socidlni sité, tak dalsi komunikaéni kanaly.

Jak byste ohodnotili image znacky Formula One?
81 responses

60
40 43 (53.1%)

20 23 (28.4%)

0 (0%) 10 (12.3%)

1

OBRAZEK 9 FORMULA ONE IMAGE
Zdroj: Vlastni, Google Forms
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2.3.5 NejatraktivnéjsSi obsah s Formula One tématikou

Obsah na socidlnich sitich nebo na vlastnich komunikac¢nich kanéalech je ddlezitou

soucdsti Formula One, otdzkou bylo, jaky obsah fanousci upfednostriuji?

Jako nejzajimavéjsi obsah zvolilo skoro 40 % dotazovanych "race reporting”, tedy
informovani o zdvodé, nejcastéji béhem jeho déni. Na druhé misté jsou technické analyzy

a na tretim jsou informace ze zakulisi.

Ze zjisténi vyplyva, Ze sledujici jsou vétSinou technicky zaméreni lidé, ktefi maji
radi statistiky, data a nézory odbornikd, naopak rozhovory sfidi¢i nejsou kli¢ovou
soucdsti. Dalo by se tedy fici, ze z vétsiny fanousci Formula One sleduji tento sport pro

podstatu toho sportu, nikoli kv{li osobam, které v ném vystupuiji.

Formula One group uvadi tato data, technické analyzy a dalsi proto také na
socialnich sitich, na F1 TV a dalsich oficidlnich komunikac¢nich kanédlech. Jsou si zfejmé

védomi povahy svych zavod( a znaji tak mysleni fanouskg.

Jaky obsah ohledné F1 Vas zajima nejvice?

@ Zpravy o zavodé
@ Technické analzyy
Rozhovory s fidi¢i
28.4% 8.6% [ ] Zékulién[ inforrnjace
@ Historie a statistika

81 responses

OBRAZEK 10 FORMULA ONE OBSAH
Zdroj: Vlastni, Google Forms

2.3.6 RozsSirenost odebiranosti F1 TV

Tato odpovéd meéla velice prekvapivé vysledky, méné nez 40 % dotazovanych si

predplaci F1 TV — vlastni placeny komunikacéni kandl Formula One Group.

Je nutno toto Cislo zasadit do kontextu, na internetu, ale i na klasické televizi
existuji kandly, které nabizi obsah o déni ve Formula One zcela zdarma, nebo v rdmci
balicku program0. Bezmala 35 % dotazovanych tak vnim& predplatné F1 TV jako
nezbytnou souddst jejich Zivota, fadi se tak k dalsim ,nutnym” placenym sluzbdm jako

Spotify nebo Netflix. Tato sluzba nabizi pfesné obsah ktery fanousci identifikovali jako

51



atraktivni. Jak bylo jiz psdno v praktické ¢asti, nachazi se zde porady, které rozebiraji
zevrubné kazdy zavod, maji také porady vénujici se technické strdnce dnesni Formula
One. Jsou zde také rozhovory sjezdci, dalsimi zainteresovanymi stranami, které jsou

s Formula One spojené. Svoji ¢ast zde ma i historicky kontext zavodd.
Na socidlnich sitich se zaroven zobrazuji reklamy, ale i obecné pfispévky, které
poutaji prdvé na F1 TV.

Odebirate/predplacite si F1 TV?

81 responses

® Ano
® Ne

OBRAZEK 11 F1 TV ODBERATELE
Zdroj: Vlastni, Google Forms

2.3.7 Vnimani vlivu sponzoringu na aktivity Formula One

V otdzce sponzoringu se dotazovani shodli, Ze jim prezence sponzor(d a reklam
vétsinové nevadi. Toto je pro Formula One velice dllezity faktor, protoze financovani
tym0, a tedy i jejich Uspésnost, na sponzorech stoji. V budoucnu by bylo vhodné zkoumat

jaky vliv méa sponzoring tymd oproti sponzoringu zavodd jako takovych.

V kontextu image Formula One je zajimavé sledovat, Zze sponsoring a bézné

negativni vnimani spojené s reklamou, zde nema vliv na image.

Jak vnimate vliv sponzoringu na zavody F1?

81 responses

@ Pozitivné
@ Neutralné
Negativné

OBRAZEK 12 SPONSORING
Zdroj: Vlastni, Google Forms
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2.3.8 Zajem o virtuilni zavody(eSport) jako dopliiku k nyné&jsim

zavodum

Poslednidotaz byl smérovan na moznou budoucnost "e-zavod{" Formula One, ale

i dalsich sport(, které maji svoje virtudInf zpracovani.

Odpovédise velmi liSily, pouze 32 lidi, tedy necelych 40 % odpovédélo kladné. Zde
je vsak dllezité zminit, Ze virtudini podoba Formula One by mohla pfinést nové publikum,
které o tradi¢ni podobu zdjem nema. Typicky by se mohlo jednat o mladsi generaci lidf
(kterych jak uz bylo avizovdno mezi fanousky neni mélo) co maji zdjem o pocitacové hry.

Myslite si, Ze virtudlni zavody (eSport) je pro Vas zajimavym dopliikem k nynéjSim
zavodim F1?

81 responses

® Ano
® Ne

Neutréiné

OBRAZEK 13 ESPORT/VIRTUALNI ZAVODY
Zdroj: Vlastni, Google Forms

2.3.9 Navrhy doporuceni vyplyvajici z dotaznikového Setienia

shrnuti

Z dotaznikového Setreni, které bylo provedeno u 81 fanouskd Formula One byla

zjisSténa spousta dat, kterd se dala dale analyzovat, porovnat a dat spolu do kontextu.

Vzhledem kvékové skupiné sledujicich F1 byl jiz pozorovatelny silny presun
informacniho toku do online prostredi, v€etné socidlnich siti. Formula One Group si je
zfejmé védoma vysokych cisel potencidlnich osloveni, které mize ziskat skrz online
prostor a patfi¢né toho vyuziva. V tuto chvili méa na socidlnich siti ma jejich profil znacnou
silu. Social media marketing také respondenti identifikovali jako nejsilnéjsi ndstroj

komunikace.

Obsah na socialnich sitich koreluje se zjisténim dotazniku, tedy nejcastéji tam
mdzeme najit zpravy o zavodé, technické analyzy a dalsi. Formula One se snaZi na

socidlnich sitich zaujmout opravdu kazdého divaka a je to jejich velice silnd stranka.
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Vnimédme jako sprdavné rozhodnuti silného zamérfeni na socidlni sité, konkrétnéji

instagram.

Bezpochyby pozitivni zpradvou je vnimand image Formula One, naprosta vétsina
vnima image jako pozitivni. Spolecné s tim je potfeba uvést, Ze 70 % dotazovanych se citi
byt soucasti komunity a i pfesto, ze skoro 30 % lidi se neciti byt sou¢dsti komunity, jen 6
% hodnotilo Formula One negativné. Ztoho jde znat znac¢né orientovani na budovani
dlouhodobého vztahu a vérnosti fanousk(. Zde se podafilo opravdu fanousky zaujmout,
angazovat tvofi bezpochyby silnou strédnku zavod( Formula One. Diky social media

marketingu se tato angaZovanost jesté dale prohlubuje.

Vliv sponzoringu na zdvody fanousci vtuto chvili hodnoti bud negativné nebo
dokonce pozitivné, nesetkdvdme se zde se reklamami ¢asto spojovanou negativni reakci.
Jde vidét, ze fanousci chdpou roli sponsoringu ve financovani sportu. Je vSak nutno
zdUraznit potencidlni hrozbu plynouci zmozné presaturace sponzory ¢i jinymi

reklamnimi sdélenimi.

Dalsim komunikacnim kandlem, tentokrdt vlastnim je F1 TV, kde je mozna
prilezitost expandovani. Z dotaznikového Setrfeni vyslo, Ze skoro 35 % dotazovanych si
predplaci tento kanal, toto ¢islo se nemusi zdat jako znacné, je vsak nutno dodat, ze F1
TV ,soupefi” s komunikacnimi kandly, kde jsou informace zdarma, samozrejmé k tomu
nabizi i dalsi origindIni obsah. Tento obsah je mozné divaky personalizovat, zde je znacné
vyhoda oproti konkurenci, obsah zaroven koreluje s jiz zjiSténou statistiku preferovanych
typld poradd. U F1 TV je urdité prostor pro zlepseni a stim spojené zvysSeni poctu

sledujicich.

Budoucnosti tohoto sportu se mUze zdat digitalizace a s tim spojené virtudlni
zavody. Diky niZsi bariére vstupu se mizZe v budoucnu jednat o vice kometitivni prostredi
se znac¢nou fanouskovskou zakladnou, kterd vSak nemusi byt shoda s nynéjsi zdkladnou
fanouskd konvencnich zdvodd Formula One. Je to pro Formula One Group obrovska
prilezitost, kterd by méla byt spravné vyuzita. Diky hrdm, které simuluji zdvody se jiz dnes

rozviji schoponosti budoucich jezdcd virtudinich zdvodd Formula One.

Zavérem lze konstatovat, ze Formula One Group si je velmi dobfe védoma silné
fanouskovské zakladny a jejich pozitivniho vnimani image. Vyuzivd zcela spravné
modernich ndstrojd pro dalsi posilovani angazovanosti. Jak z analyzy vyplyva, je zde

prostor pro zlepseni. Obecné je marketing zvlddnut velmi profesionalné a vécné.
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Zaveér

Cilem této bakaladrské prace bylo prozkoumat, pozorovat a analyzovat, jak se
marketingové strategie a principy uplatfiuji v kontextu mezindrodnich sportovnich akci,
se zamérenim na motorsportovy pramysl, konkrétnéji na marketing v zadvodech Formula

One.

Teoreickd cast pfipomenula zdklady marketingového a komunikacniho mixu,
definovala klicovou roli sponsoringu v motorsportovém prostredi, jak zpohledu
sponzora, tak z pohledu sponzorujiciho. Zaroven pfiblizila historii a rozmach osobniho
automobilismu a prvnich zavod( jako takovych, popsala historicky vyznamné okamziky,
které daly vzniku zdvod({ Formula One a to déle rozvinula v ¢asti vénované dnesnimu

stavu zavodU Formula One.

Popis marketingového a komunika¢niho mixu zdvodd Formula One odhalily,
specifika tohoto odvétvi, zdroven popsaly jakym zpldsobem Formula One Group vyuziva
modernich nastroji ve svij prospéch. Stru¢né rfec¢eno, marketing ve sportu, a obzvlasté v
motorsportu, vyzaduje pro Uspéch nejen tradi¢ni pfistupy, jako je vyuzivani reklamy a
public relations a sponsoringu, ale i moderni néastroje jako jsou napfiklad digitalni
marketing, social media marketing a mobilni marketing pomoci jejich vlastni aplikace F1
TV.

Dllezitym zjisténim bylo, Ze Uspéch aplikovaného marketingu v Formula One
nezavisi jen a pouze na samotné podstaté zadvodd, ale na schopnosti vyvolat emoce, citit

pfibéh za kazdym krokem a vyvolat hlubsispojeni mezi znac¢kami(sponzory stéji) a jezdci.

V této praci bylo dosazeno hlavniho cile — pozorovat a posoudit uplatnéni
marketingovych principd v oblasti Formula One. Vysledky a zjisténi plynouci
z dotaznikového Setfeni, ale i praktického pozorovani a ndsledné analyzy mohou slouzit
jako inspirace pro marketingové specialisty, organizatory sportovnich udalosti a vSechny,

ktefi se zajimaji o propojeni sportu, marketingu a inovaci.

V nédlsedujicich letech bude stdle ¢astéji se sportem spojovano slovo ,virutalni”,
bude zajimavé sledovat, kam se bude ubirat smérovani Formula One ohledné virutalnich
zavbodUl. Zdé se, Ze zde stojime u zrodu novych sportovnich disciplin, které se budou na

rozdil od sportd historickych, odehravat Cisté ve virtuadinim prostredi.

Zaroven tato prace otevird prostor pro dalsi vyzkum, zejména v oblasti digitalizace
sportovniho marketingu, vlivu novych médii na fanouskovskou zakladnu a vlivu novych

trendl (eSport) na toto odvétvi.
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Na Uplny zavér prace Ize konstatovat, ze stejné jako jsou dynamické a konkurenénf
zdvody Formula one, tak stejné je prostfedi marketingu v tomto odvétvi. Marketingovi
specialisté budou muset neustéle hledat nové zplsoby, jak zaujmout, udrzet fanousky a
jak vyvolat emoce, jak inovovat své strategie a zaroven udrzet autenticitu sportovniho

zazitku, coz v kontextu virtudlnich zdvodd bude vskutku nelehka ¢innost.
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