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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani bakalarské prace na téma Nakupni chovani spotrebitel(l spole¢nosti L'Oreal podle zasad udrzitelnosti

v kontextu udrzitelného rozvoje a udrZitelné strategie povazuji za prlimérné narocné. Autorka si vhodné zvolila
velmi aktualni téma.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splnuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem prace bylo zhodnotit, jaké konkrétni prvky udrzitelnosti jsou pro spotrebitele motivujici pfi nakupu
produktl spolec¢nosti L'Oreal. Dil¢im cilem byla analyza chovani spottebitell a jejich rozhodovani pfi nakupu
podle zdsad udrZitelnosti. Pfedkladana zavérecna prace v ramci naplnéni teoretické i praktické ¢asti splnila
zadani.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priubéziné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Autorka pristupovala k psani bakalarské prace aktivné. Pribézné konzultovala sva feSeni s vedouci prace. Na
konzultace byla vidy dobfe pfipravena. Prokazala schopnost samostatné tvirci prace.

Odborna uroven B - velmi dobre

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Bakalarska prace splnila svoje cile, nicméné se domnivam, Ze pokud jde o analyzu jednotlivych otazek

z dotaznikového Setfeni, Ze mohla byt provedena hlubsi analyza ziskanych vysledk.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Po formalni strance je prace na velmi dobré Urovni. Rozsah prace je 66 stran a spliiuje pozadavky na psani
bakalarské prace.

Vybér zdrojl, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavdni a vyuZivani studijnich materidlu k Feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramenu. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tuvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.
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Autorka vyuZila poznatky dostupné z ¢eské i zahrani¢ni odborné literatury, véetné odbornych ¢lank( a
elektronickych zdroju. Citace jsou uvedeny spravné.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledk, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Autorka se v bakalarské praci zaméetuje na analyzu nakupniho chovani spotiebitelll v oblasti udrzitelnosti
kosmetickych produkti, s dirazem na spole¢nost L'Oreal. Prvni ¢ast prace se vénuje teoretickému zakladu
udrzitelného rozvoje a jeho vyznamu v globalnim i lokalnim kontextu. Druha ¢ast se zabyva praktickou analyzou
prostiednictvim dotaznikového Setfeni, které poskytlo poznatky o postojich, preferencich a chovani zakazniki vici
udrzitelnosti produkti L'Oreal. Ziskané vysledky naznacuji potencialni prostor pro zlepSeni marketingové
komunikace a zdOraznuji duleZitost investic do udrzitelnych produktl z hlediska konkurenceschopnosti a
ziskovosti.

Vysledky dotaznikového Setieni ukazuji, Ze vétSina respondentti neni dostateéné informovana o udrzitelnych
iniciativach spole¢nosti L'Oreal, coZ naznacuje potiebu zlep$eni marketingové komunikace. Zaroven vSak
pfevazuje presvédceni mezi spotiebiteli o nutnosti vétsiho diirazu na udrzitelnost kosmetickych produktii. To
poskytuje spolecnosti L'Oreal jisty signal pro investice do udrzitelného rozvoje. Vysledky také odhaluji ochotu
zakaznikl zaplatit vySs§i cenu za udrzitelné produkty, coz ptinasi dalsi perspektivu pro posileni
konkurenceschopnosti spolecnosti. Spolecnost L'Oreal ma potencial zvysit ziskovost prostiednictvim efektivni
marketingové komunikace a investic do udrzitelného rozvoje.

Zavérecna prace byla zkontrolovana na plagiatorstvi v databazi Theses.cz i na zaklad¢ jinych zdroju.
Otazky pro obhajobu:
1) Jaka opatfeni navrhujete spolecnosti L'Oreal, aby zlepsila informovanost spotfebitelii o svych udrzitelnych
iniciativach?
2) Jaké strategie by podle Vas spole¢nost L'Oreal méla prijnout, aby efektiviné komunikovala své usili
v oblasti udrzitelnosti a zvysila povédomi zakaznikd o této problematice?

3) Jak by méla spole¢nost L'Oreal vyuZzit poznatky o tom, Ze vétSina spotiebiteld je ochotna zaplatit vyssi
cenu za udrzitelné produkty, aby posilila svou konkurenceschopnost a zvysila ziskovost?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.
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