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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;si

Bakalarska prace s ndzvem "Marketingové olympiady na socialnich sitich: Influencer jako obchodni partner" zkouma roli a
etické aspekty marketingového plsobeni influencer(l v digitdlnim marketingu. Cilem prace je na zakladé literarni reSerse a
vlastniho empirického Setfeni analyzovat a zhodnotit soucasny stav influencer marketingu s cilem navrhnout zdsady
transparentni spoluprace znacek a influencerd v souladu s etickymi standardy.

Zadani zavérecné prace patfiz pohledu teoretické i praktické ¢asti mezi naroc¢néjsi, a to predevsim kvili své multidisciplinarni
povaze. Jednd se predevsim o komplexnost tématu, nebot influencer marketing je velmi dynamicky multidisciplinarni obor.
vzdy ponékud komplikované, nebot vyZaduje nejen porozuméni marketingovym principim, ale také etickym teoriim a jejich
aplikaci v praxi. Také navrh zasad etické spoluprace vyzaduje vyssi stupen abstrakce a inovativni pfistup k této pomérné
nové problematice.

Splnéni zadani splnéno

Predlozena bakalarska prace je v souladu s vytéenym zadanim a stanovené cile prace byly splnény. Autor svou praci
presvédcivé prokazuje znalost problematiky socialnich siti a vysokou miru porozuméni etickym dilematim v influencer
marketingu, coZ se projevuje v jeho empatii a zdjmu o transparentnost vefejného priznavani smluv o spolupraci mezi
znackami a influencery. Jeho prace odrazi hluboké pochopeni toho, jak tyto etické otazky ovliviiuji dlvéryhodnost a
autenti¢nost komunikace na socidlnich sitich.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autor intenzivné komunikoval na zacatku navrhu celého konceptu bakalarské prace. Pfi zpracovani jeji teoretické Casti
prokazal znaénou miry samostatnosti. DalSi konzultace probihaly pti zpracovani vysledkli autorova empirického vyzkumu a
pfi dokonceni celého textu.

Odborna udroven A - vyborné

Na zakladé zpracovani teoretickych aspektl tématu a analytické prace autora bakalarské prace je mozné konstatovat, Ze cil
prace, tj. analyzovat a zhodnotit soucasny stav influencer marketingu s cilem navrhnout zésady transparentni spoluprace
mezi znackami a influencery v souladu s etickymi normami, byl efektivné naplnén. Bakalarska prace vyuziva k naplnéni svého
hlavniho cile komplexni literdrni reSersi a empiricky vyzkum, zahrnujici kvalitativni i kvantitativni metody. Autor pracuje
metodou polostrukturovanych pohovorl a vyuZiva i dotaznikového Setfeni. Syntéza teoretickych a empirickych poznatkd
prispiva k diferencovanému chapani influencer marketingu a vhodné vyvazuje komercni a etické aspekty v této oblasti.
Zavérecny navrh pokynt pro etickou spolupraci naznacuje dlikladnou a praktickou aplikaci vyzkumnych zjisténi, coz dobre
koresponduje se stanovenymi cili prace.
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Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné

Formalni Uroven prace je v souladu s pozadavky na bakaldrskou praci. Rozsah prace presahuje minimalni stanovenou hranici
pro bakaldfskou praci. Delsi rozsah prace byl konzultovan svedoucim prace a je ovlivnén mj. i uvedenim prepist
polostrukturovanych rozhovorl s vybranymiinfluencery. Jazykova Groveri prace je standardni. Autor pouziva marketingovou
terminologii zcela spravné. Pfi zpracovani tématu musel z hlediska terminologie resit radu situaci, obzvlasté pfi praci se
zahranic¢nimi literarnimi zdroji a jejich prekladu do ¢eského jazyka. Také vizualni interpretace dat je provedena korektné.

Vybér zdrojh, korektnost citaci A - vyborné

Autor pracuje s nadstandardnim mnozstvi literarnich zdrojl pro bakalafskou préci, a to jak monografii, tak i elektronickych
zdrojl. Az na vyjimky se jedna o zdroje mladsi 5 let, coZ zarucuje aktualnost zpracovani tématu. Autor pracuje s citacemi
v souladu s poZzadovanou cita¢ni normou.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Ve své bakalarské praci se student s peclivosti vénoval tématu influencer marketingu, pfi¢emz jeho rozsahla literarni reserse
a detailné provedené a vyhodnocené empirické Setfeni jsou svédectvim jeho hlubokého porozuméni a zdjmu o tuto
problematiku. Navrh etického kodexu, ktery student formuloval, je vyznamnym pfispévkem k soucasné debaté o
problematice uzavirani smluv o spolupraci mezi znackami a influencery a odrazi aktualni trendy v oblasti digitalniho
marketingu. Tato prace nejen spliiuje akademické standardy kladené na bakalarskou praci, ale také poskytuje solidni zaklad
pro budouci vyzkum, zejména v kontextu rychle se vyvijejictho fenoménu umélé inteligence, ktery by mohl vyrazné ovlivnit
etické standardy v digitdlnim prostfedi. Vzhledem k této dynamice by mohl byt navrh etického kodexu vhodnym vychozim
bodem pro diplomovou praci, kterd by se mohla zaméfit na zapracovani téchto novych technologickych trendl do etickych
zdsad influencer marketingu.

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Vzhledem k vyborné kvalité a inovativnimu zpracovani bakalarské prace a také pti zohlednéni jejiho pfinosu pro
oblast influencer marketingu, ktera je v teoretické literature zatim relativné malo pokrytd, avsak v praxi jiZ Siroce
vyuzivana, tuto praci jednoznac¢né doporucuji k obhajobé.

Otazka k obhajobé:

V ramci vasi praci jste se zaméfil na etické otazky influencer marketingu. Mohl byste uvést nékolik prikladi
smérovani budouciho vyvoje, jak by mohla uméla inteligence ovlivnit tuto oblast v budoucnu, zejména z hlediska
etickych aspektl a pravidel transparentnosti digitalni komunikace influencerG? Jaké nové vyzvy a pfileZitosti mlze
pfinést uméla inteligence pro influencery, znacky a spotrebitele?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 27.1.2024 Podpis: PhDr. Ladislava Knihova, Ph.D., MBA
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