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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani mimoradné narocné

Autor zavérecné prace predklada k obhajobé praci vénovanou problematice influencer marketingu. Konkrétné se vénuje
postaveni influencera jako obchodniho partnera. Autor nastavuje nasledujici cil prace: , Cilem bakalarské prace je na zakladé
literarni reserse a zjisténych dat z primarniho vyzkumu analyzovat a interpretovat souc¢asnou praxi fenoménu influencer
marketing jako dynamicky se rozvijejici soucasti digitalniho marketingu. Vyznamnym vystupem bakalarské prace je
formulace etického kodexu upravujiciho vzajemné vztahy mezi influencery a znackami s cilem nastoleni transparentniho
ramce pro zdravé a etické praktiky v rdmci influencer marketingu”. Autor stanovuje tfi hypotézy a v kontextu s nimi i tfi
vyzkumné otazky.

Zadani zavérecné prace je z pohledu teoretické i praktické ¢asti prace pro bakalarsky stupen studia mimoradné narocné. Pro
jeho teseni bylo nezbytné cerpat ze zahranicnich literarnich zdroji a soucasné vyuZit kvalitativniho i kvantitativniho
marketingového Setreni.

Spinéni zadani splnéno

Bakalarska prace zprostifedkovavd komplexni pohled na aktualni podobu influencer marketingu a splfiuje zadani ve vSech
bodech. Zavérecnou praci povazuji za velmi zdafilou.

Zvoleny postup FeSeni spravny

Prace je rozdélena na dvé ¢asti, kde prvni poskytuje pohled na discipliny influencer marketingu, marketingu socialnich siti a
digitdlnimu marketingu. Empiricka c¢ast bakalarské prace se sklada ze dvou dil¢ich ¢asti. Prvni ¢ast se zabyva primarnim
vyzkumem metodou polostrukturovanych rozhovort s vybranymi influencery s cilem ziskat aktualni informace o jejich
spolupraci se znackami. Druha ¢ast empirické ¢asti pfinasi vysledky vyzkumu provedeného metodou dotaznikového Setreni,
které se zaméfuje na ndzor sledujicich na spoluprace daného influencera se znackami. Vysledkem dil¢ich analyz je
identifikace hlavnich kritérii pfi vybéru spoluprace se znackami, vztah Influencer( k spolupracim a nasledné student navrhuje
samotny draft etického kodexu.

Odborna uroven A - vyborné

Zavérecnd prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym presahem a je velmi dobrym zdrojem informaci pro
sledovanou oblast. Hlavnim pfinosem prace je komplexni teoretické zpracovani velmi aktudlniho tématu. Autor prindsi zcela
novy pohled do dané oblasti a predstavuje literaturou nezpracovanou tématiku, cozZ je na drovni bakalarské prace velmi
neobvyklé.

Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace A - vyborné
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Formalni Uroven prace je v souladu s poZzadavky na bakalafskou prdci. Rozsah prdace je nadstandardni na bakalafskou praci,
avsak téma je velmi nové a inovativné zpracované. Autor uvadi i prepisy kvalitativnich rozhovord, coZ oceriuji kladné.
Jazykova uroven prace je standardni.

Vybér zdrojh, korektnost citaci A - vyborné

Autor si vybral adekvatni odbornou literaturu, v teoretické ¢asti prokazal svoji schopnost s ni pracovat a vyuZit ji k zamérim
predloZzené prace. Autor vyuzil standardni pocet aktualnich informacnich zdrojd. Autora Ize pochvalit za vyuZiti cizojazycné
literatury a citacni korektnost v ramci teoretické ¢asti prace. Lze konstatovat, Ze vybér zdrojd a korektnosti citaci je v souladu
s metodikou.

Dalsi komentafe a hodnoceni

V rdmci prace autor vytvofil prvni ndvrh etického kodexu influencera. Velmi hodnotné je, Ze jej vyuzil na zakladé
kvalitativniho i kvantitativniho Setfeni. Lze konstatovat, Ze jako oponent jsem zvolené netradi¢ni téma velmi ocenila a préci
jsem si rada precetla. Jedinou vytkou je vétsi rozsah prace, nicméné mi to v daném pripadé nevadi. Prace je na Urovni
diplomové prace jak rozsahem, tak zvolenou tématikou i kvalitou zpracovani.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
Autor predlozené prace splnil vytéené cile prace a lze ji doporudit k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1/ Predstavte a okomentujte, jak by bylo mozné navrzeny navrh etického kodexu influencera dale rozvijet?
2/ Jak se divate na problematiku vlivu Al, konkrétné avatar(, na odvétvi influencer marketing?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 28.1.2024 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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