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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Zadani bakalarské prace je orientovdno na marketingovou strategii zvoleného podnikatelského
subjektu, je prllmérné narocné, téma prdce je pfinosného a aktualniho charakteru.

Splnéni zadani spinéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdavaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cile bakalarské prace studentka splnila, zabyvala se marketingovymi analyzami, které byly provedeny
bez zajisténi a zdroji primarnich dat, vychazela ze sekundarnich zdroji dat. Nékteré analyzy byly

provedeny ad hoc. Studentka pracovala zcela samostatné, konzultace se mnou vyuzivala minimalné.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace C - dobfe
Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Studentka pracovala zcela samostatné, bakalarska prace je systematicka, od vychozich princip( filozofie
podnikani a ndstroji marketingu prechdazi k praktické aplikaci marketingové strategie v realitni
kanceldfri, kterou se snazi zlepsit a posunout k vyssi efektivnosti.

Odborna uroven C - dobie
Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Bakalarska prace ma ,dobrou” odbornou udroven, vytykam ji pouze skuteCnosti, Ze strategické
marketingové analyzy tvofila spiSe intuitivné nez na zakladé primarnich relevantnich dat a jejich dalSich
analyz. Cile vedouci ke zlepSeni marketingové strategie naplnila, zalezi konkrétné na spolecnosti, jakym
zplUsobem a v jakém rozsahu budou déle vyuzity.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Rozsah bakaldrské prace je odpovidajici, kapitoly jsou rozsahem i obsahoveé vyvazené. Bakalarska prace
je prehlednd bez stylistickych a gramatickych nedostatku.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie
Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidl( k reSeni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
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odliseny od vlastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Studentka se vénuje marketingové filozofii podnikani a tvorbé strategie v realitni kancelati. V posledni
dobé vyvoj marketingu s ohledem na digitalizaci prostfedi a globalizaci prosel mohutnym vyvojem,
studentka prokazala znalosti teoretickych vychodisek studiem prament ¢eské a zahranicni literatury.
Citace jsou relevantni a korektni.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlIni zrucnosti apod.
VloZte komentar (nepovinné hodnoceni).

Il. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Studentka Helena Valentovad zpracovala bakaldiskou prdci orientovanou na tvorbu marketingové strategie
zvolené realitni kanceldre s cilem zlepsit stdavajici strategické Fizeni podnikdni, zejména v urovni komunikacni
politiky aplikacemi nejen digitdlnich ndstroji. Béhem zpracovdni bakaldiské prdce minimdiné vyuZivala
konzultace a jeji strategické marketingové analyzy neZ na zakladé relevantnich primdrnich datovych zdrojii, jsou
vytvoreny ad hoc. Nicméné cile bakalarské prdace splnila. Bakaldiskou prdci doporucuji k obhajobé pred
prislusnou statni zkusebni komisi a navrhuji jeji klasifikaci C — dobfre.

Predlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném C - dobfe.

Datum: 12.5.2024 Podpis: Ing. Jiti Zmatlik, Ph.D.
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