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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Autorka se vénuje tvorbé marketingové strategie pro vybranou spolecnost, coz je téma s dostate¢nym
teoretickym zazemim v existujici literatufe. Metodologicky pfistup je spravny. V tomto kontextu Ize konstatovat,

Vv

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami

Autorka si v ramci prace stanovila nasledujici cil: ,Cilem prdce je analyzovat faktory, které maji vliv na chod
spolecnosti. Ke splnéni daného cile vyuZiji PEST analyzu k pozndni vnéjsiho okoli firmy, Porterovu analyzu pro
zjisténi konkurenti v oboru a SWOT analyzu k odhaleni silnych i slabych strdnek, prileZitosti i hrozeb.”

Text poskytuje marketingovou strategii pro vybranou spolecnost. Vsechny aspekty prace, od teoretického zazemi
po praktickou ¢ast, byly komentovany a interpretovény jen na priimérné urovni. Autorka provedla znacnou Sifi
analyz. Nicméné neni zde uceleny radny sled téchto analyz.

Zvoleny postup FeSeni Castecné vhodny

Spravny postup reseni v této bakalafské praci spocival v kombinaci teoretického ramce s empirickym vyzkumem,
coz umoznilo komplexni analyzu soucasného stavu strategie a jeji optimalizaci. Nicméné zavérecna aplikacni ¢ast
prace je nedostatec¢na. Provedené analyzy kond¢i jen ndvrhovou ¢asti bez analyzy financnich dopadt, ¢asového
ramce implementace a analyzy rizik.

Odborna uroven C - dobre

Prace ma logickou stavbu. Autorka praci rozclenila na teoretickou a aplikacni ¢ast. V teoretické casti vymezila
vhodné definice a postupy, které se tykaji dané problematiky. V praktické ¢asti pak dané aplikovala. Z
provedenych analyz byly identifikovany hlavni nedostatky, na jejichz zdkladé byla vytvorena optimalizace
soucasné marketingové strategie. Nicméné provedené analyzy konci jen navrhovou ¢asti.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
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Formalni a jazykova droven prace byla adekvatni, a rozsah prace byl v souladu s akademickymi standardy pro
bakalarské prace v daném oboru. Autorce Ize vytknout kapitoly o jednom odstavci a psani v odrdzkach, coz
narusuje celkovy dojem z préce.

Vybér zdrojh, korektnost citaci B - velmi dobie

Vybér zdrojli byl vhodny. Autorka prokdazala schopnost pracovat s literaturou a vyuzit ji k odborné praci. Nicméné
autorce Ize doporucit vyuziti aktudlnéjsich zdroju.

Dalsi komentare a hodnoceni

Autorka provedla jen ndvrhovou ¢ast, ddle se nezabyva rozpoctem, ndkladovou strankou realizace a ¢asovymi
faktory.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Prace je vhodna k obhajobé a lze ji hodnotit jako priimérnou v kontextu akademickych standard( v oblasti
marketingu.

Otazky k obhajobé:
1/ Jaké jsou naklady na realizaci navrzené marketingové strategie?
2/ Jaky je ¢asovy horizont implementace?

3/ Jaky je Casovy plan pro jednotlivé faze marketingové kampané a jaké metody budete pouzivat k méreni jejiho
prabéhu a uspésnosti v danych ¢asovych usecich?

PfedloZenou zavére¢nou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Datum: 27.5.2024 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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