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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani narocné;si
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

diplomant v praci propojil nasledujici ¢asti: dikladnou literarni resersi s cilem nalézt mezeru v poznani, detailni
predstaveni analyzované organizace, v metodice vyzkumu pak nejdrive hloubkové rozhovory, z nichz vzesly otazky do
dotaznikl, kompletni analyza stavajicich marketingovych komunikaci, vyzkum mezi fanousky, a nakonec konkrétni a navrh
komunikaéni kampané véetné promysleného rozpoctu.

Splnéni zadani splnéno

Posudlte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem prace je navrhnout a doporucit novou inovativni komunikacni strategii vybraného profesionalniho fotbalového
klubu, ktera povede ke zvySeni angaZovanosti fanouskd a bude pomahat generovat pfijmy pro klub. Domnivam se, Ze cil
byl spInén beze zbytku.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Diplomant pristupoval k psani prace velmi samostatné, konzultoval pravidelné a na konzultace prichazel vyborné
pfipraven. Béhem psani prokazal kromé samostatné prace i dobrou orientaci v literature a jednotlivych metodach, kdy
skloubil znalosti, jeZ ziskal v rGznych (nejen marketingové zamérenych) predmétech v pribéhu studia.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte troveri odbornosti zavére¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoreticka ¢ast prace je napsdna formou literdrni reSerSe k problematice sportovniho marketingu a komunikac¢niho mixu
sportovni agentury a planovani komunikacni kampané. Zde ocenuji, Ze se diplomantovi skutecné podafrilo provést detailni
literarni reSersi, kde citoval prevazné cizojazy¢né zdroje z poslednich péti let.

Prakticka ¢ast prace ma velmi komplexni a promyslenou metodiku, kdy byly po provedené literarni resersi nejdrive
formulovany otazky do hloubkovych rozhovor( se zastupci klubu, na zakladé toho byly stanoveny ¢tyfi vyzkumné otazky a
Ctyri vyzkumné hypotézy, jez byly posléze korektné statisticky testovany.

Vyhodnoceni dat z dotaznikového Setfeni s nadpriimérné velkym vybérovym souborem je detailni, kromé kontingencnich
tabulek a grafd byly pouZity i dalsi statistické metody (napt. Pearsondv kontingenéni koeficient, nebo Cramerovo V)

v software JASP.

Navrhy a doporuceni pak pIné koresponduiji s vysledky analyz, obsahuji i konkrétni vizualni navrhy ptispévka, detailni
harmonogram a realisticky rozpocet jednotlivych aktivit, podle kterych je mozné kampan snadno spustit.
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Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace A - vyborné

Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Celkové povazuji formalni i jazykovou Uroven prace za vybornou, stejné tak jako rozsah prace o délce 140, ktery je pro
diplomovou praci nadprimérny.

Vybér zdrojh, korektnost citaci A - vyborné

Vyjdadrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidli k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V praci bylo pouZito dostatec¢né mnozstvi kniznich publikaci a ¢lankd z odbornych a védeckych ¢asopist v anglickém jazyce.
Celkem bylo v praci pouZzito vice nez 110 zdrojl. Citace jsou v poradku.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjadrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupGm, experimentdlni zrucnosti apod.
Rozsah prace povazuji za nadprimeérny, stejné jako kvalitu zpracovani, kterd se blizi disertacni praci. Vystupy prace

s ohledem na velikost vybérového souboru by se daly publikovat ve védeckém c¢asopise o sportovnim marketingu.
Vzhledem ke komplexnimu pfistupu bych praci doporucil na ocenéni, napf. cenou Hlavkovy nadace.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Praci povazuji za velmi kvalitné zpracovanou, oceniu;ji tolik Zddouci skloubeni navrhu feSeni a jeho okamzité
ovéreni v praxi, tedy nejen prosté teoretické navrhy, které se v zavérecnych pracich objevuji nej¢astéji a navrhuiji
dvé otdzky k obhajobé:

1) Jak se od doby napsani prace podafilo stanovenou marketingovou strategii ve spolecnosti implementovat? Co
jde podle planu a co ne?

2) Jaké konkrétni zmény jste pfi implementaci komunikacni strategie musel udélat?

PfedloZzenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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