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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zdavérecné prace.

Celkové povazuji téma za primérné narocné, jde o prakticky zamérené zadani smérujici k formulaci zmén v marketingové
strategii neziskové spole¢nosti Prague Finance Institute, z.s.

Splnéni zadani splnéno

Posudlte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem prace je optimalizace marketingové strategie Prague Finance Institute, z.s. za GU¢elem zvySeni povédomi o znacce
mezi studenty ekonomickych obor( vysokych skol ¢i jiz absolventl pracujicich ve financich, ktefi se zajimaji o dalsi
vzdélavani a propojovani s profesionaly v oboru, presnéji ziskat za obdobi 1.9.2024 az 31.8.2025 na socidlni siti LinkedIn

2 000 novych sledujicich stranky Prague Finance Institute a na socialni siti Instagram 700 novych sledujicich uctu Prague
Finance Institute. Oceriuji, Ze je cil stanoven dostate¢né specificky a je hned v Uvodu prace rozpracovén i do dil&ich cil. Cil
je mozné povazovat za splnény.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace B - velmi dobre

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Diplomantka pracovala velmi samostatné, vyslednou podobu prace odevzdala v predstihu. Diplomantka také prokazala
schopnost samostatné tvirci prace, jen praktické ¢asti prace mohla vénovat vice ¢asu a vypracovat ji detailnéji.

Odborna uroven C - dobfe

Posudte troveri odbornosti zavére¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoreticka cast prace bohuzel neni literdrni reserse, ktera by méla smérovat k nalezeni mezery v poznani marketingové
komunikace neziskové spolecnosti, ale spiSe jen vyétem obecné znamych pojm( z oblasti marketingu ve vzdélavani,
strategického marketingu a taktického marketingu. O marketingové strategii neziskové spolecnosti zde bohuzel neni nic
zminéno. Celkové mohla byt teoreticka ¢ast prace mnohem vice zamérena na to, co diplomantka resi v praktické c¢asti.
Prakticka ¢ast prace zacina predstavenim Prague Finance Institute, z.s. a marketingovou situacni analyzou znacky, spise by
vSak mélo jit o marketingovou situacni analyzu celé organizace.

Kapitola 4.3 Marketingovy vyzkum by se méla spiSe jmenovat Marketingova situacni analyza, pripadné Strategicka analyza,
protoze spociva v analyze makroprostfedi a mezoprosttredi organizace. Navic matice SWOT je zde nelogicky umisténa pred
analyzou hodnotvorného retézce a pred analyzou mikroprostredi.

Kapitola 4.4 Analyza soucasné situace pak prezentuje data z vyzkumu navstévnosti webovych stranek a socialnich siti, na
coz navazuje kapitola 4.5 Segmentace, kde diplomantka vytvofila tfi hlavni persony, neni vSak zfejmé, na zakladé ceho,
byly formulovany, kdyZ v datech o navstévnosti Zzadné demografické udaje nebyly uvedeny.

U kapitoly 4.7 Positioning by pak v poziéni mapé mély byt uvedeny i pozice dalSich konkurentd.
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Navrh marketingového mixu mohl byt zpracovan detailnéji, vzhledem k cilové skupiné do cca 35 let véku se domnivam, Ze
napf. offline reklama by nebyla pfilis ic¢inna, naopak bych podpoftil komunikaci na vhodnych socialnich sitich.

Vzhledem k poctu planovanych aktivit se mi rozpocet zda dosti podhodnoceny. Navrh kampané mohl obsahovat i vizualni
navrhy, jak by komunikace méla vypadat.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace B - velmi dobre
Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Text prace i graficka Gprava prace jsou na adekvatni Grovni. V praci jsou jen zfidka drobné preklepy.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobfre

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidli k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V praci bylo pouZito dostate¢né mnozstvi kniznich publikaci a on-line zdroj. Mohlo byt poufZito vice ¢lankl z odbornych a
védeckych ¢asopisll v anglickém jazyce.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjadrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupGm, experimentdlni zruc¢nosti apod.
Za pozitivni stranku prace povazuji ndvrh konkrétniho planu, rozpocet vsak neni realisticky a plan by mél byt doplnén
vizualnimi navrhy komunikace.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Praci povazuji za velmi solidné zpracovanou a navrhuji dvé otazky k obhajobé:

1) Na zékladé ceho (jakych vstupnich dat) jste formulovala tfi hlavni persony?

2) Predstavte ptiklad vizualni komunikace, napt¥. dva pfispévky, které byste chtél umistit na vybranou socialni sit.

PfedloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 25.5.2024 Podpis:
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