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Abstrakt

V bakaldarské praci je uvedeno, jak spravné navrhnout webovou stranku, aby byla nejen uzivatelsky
privétiva, ale také optimalizovana pro vyhledavace. Prace se vénuje tomu, jaké elementy spravné
pouZzit a také jakou strukturu navrhnout, aby se na web dostalo vice relevantnich navstévnika. Hlavnim
cilem prace je podrobny popis procesu navrhu webu, ktery je optimalizovan tak, aby se dobfe umistil
ve vyhledavacich. Prakticka ¢ast zahrnuje navrh a design webové stranky pro drobné podnikatele.

Klicova slova

Optimalizace pro vyhledavace, Analyza, Webova stranka, Marketing, Konkurence, Klicova slova,
Organické vysledky vyhledavani, On-page SEO, Off-page SEO, UZivatelska zkusenost

Abstract

The bachelor's thesis shows how to properly design a website so that it is not only user-friendly, but
also optimized for search engines. The work is devoted to what elements to use correctly and what
structure to design in order to get more relevant visitors to the website. The main goal of the work is
a detailed description of the website design process, which is optimized to rank well in search engines.
The practical part includes draft and design of a website for small businesses.

Keywords

Search Engine Optimization, Analysis, Website, Marketing, Competition, Keywords, Organic search
results, On-page SEO, Off-page SEO, User experience
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Uvod

V dnesni dobé, kdy konkurence v online prostoru rychle roste, je nezbytné vénovat pozornost
optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace neboli SEO z anglického Search Engine Optimization.
Na internetu mlzZeme najit celou fadu informaci na nespoctu webovych stranek, klicovym faktorem se
tedy stavd moznost vyniknout. Pravé zde nastupuje takzvané SEO, jako nepostradatelny néstroj pro
zlepsSeni viditelnosti webovych stranek a dosazeni vyssi pozice ve vysledcich vyhledavani.

Prvnim bodem optimalizace webovych stranek je analyza klicovych slov. Jedna se o proces
identifikace slov, pfipadné frazi, které potencialni navstévnici pouzivaji pti hledani informaci. Klicova
slova tedy slouzi jako most mezi uzZivatelem a obsahem webovych stranek. Je tfeba je tedy vybirat
s rozvahou.

V dalsi ¢asti optimalizace se zaméfime na tzv. on-page faktory, coZ zahrnuje prvky pfimo na
samotné webové strance. Kvalitni obsah, stejné jako vhodné pouziti popiskl nebo titulkll a také
spravna struktura URL, to vSechno napomaha optimalizaci a lepSimu vyhledavani.

SEO ale ovliviuji i dalsi faktory. Nutnosti je pravidelnd aktualizace obsahu, stejné jako
relevantni obrazky ¢i videa. Soucasné vsak vysledek ovliviuji i technické faktory, jako je optimalizace
rychlosti nacitani stranky ¢i moznost zobrazit stranku spravné na mobilnich zafizenich.

Dale se jedna i o off-page faktory neboli vlivy mimo webovou stranku. DlleZité jsou odkazy na
stranku od dlvéryhodnych zdrojii a v dnesni dobé predevsim socidlni sité. Tyto prvky prispivaji
k celkové reputaci webu a ovliviiuji, jak jej vyhledavace vnimaiji.

A v neposledni fadé je vhodné sledovat vysledky a pribéiné ménit vyvoj strategie, nebot
algoritmy vyhledavaca se neustale vyvijeji, a je tedy dllezZité reagovat na nové trendy a poZadavky.
| diky tomu mizZeme prildkat nové zakazniky a pfimét je k tomu, aby vyuZili nasich sluzeb a prinesli nam
pozadovany zisk.

V rdmci bakalarské prace budeme podrobné zkoumat kazdy z téchto aspektll. Objevime tak
nejlepsi postupy pro optimalizaci webovych stranek, které nejen pfilakaji vice navstévnika, ale i posili
pozici webu v nemalé konkurenci digitalniho svéta.



TEORETICKA CAST



1 Zaklady SEM a SEO

V dnesni digitalni dobé hraje internetovy marketing podstatnou roli v online prostoru a uméni
vyznat se v ném nam muze pomoci k Uspéchu. Podstatnou Casti je zejména SEM tedy search engine
marketing, jehoZ soucasti je i SEO Search Engine Optimization o kterém pojednava tato prace.
Marketing ve vyhledavacich stejné jako optimalizace pro vyhledavace se staly nepostradatelnym
nastrojem pro editory, vyvojare i marketéry. Pro zajisténi Uspéchu webové stranky podniku je dllezita
nejen relevantnost a kvalita obsahu, ale i dalsi prvky SEO, kterym se budeme vénovat v nasledujicich
kapitolach. (2)

1.1 Search engine marketing

Search Engine Marketing zkracené SEM je digitdlni marketingova strategie zamérena na
zlepsSeni viditelnosti webovych stranek ve vysledcich vyhledavani. Tato metoda kombinuje organické a
placené pristupy s cilem dosahnout co nejlepsiho umisténi ve vysledcich vyhledavani a zvysit tak
navstévnost stranek; SERP anglicky Search Engine Results Page. Mezi placené pfistupy se radi hlavné
pouziti PPC tedy Pay Per Click reklamy ve vyhledavacich. Navstévnost webu tak mizeme rychle zvysit,
zaroven vsak platime za kazdy klik, a to se malym podniklim nemusi vidy vyplatit. (3)

Neplacenou tedy organickou soucasti search engine marketingu je pak SEO.

1.2 Vyznam SEO

Pojem SEO je zkratkou anglického spojeni search engine optimization, tedy prelozeno do
cestiny optimalizace pro vyhledavace. Toto souslovi oznacuje proces zlepSovani viditelnosti webu pfi
vyhledavani vysledk( prostiednictvim vyhledavaée (Google, Seznam a dalsi). Uéelem je pfildkat vice
organického provozu na stranku bez nutnosti placené reklamy. (4)

Cilem SEO je tedy udélat webové stranky relevantnéjsi a uZivatelsky privétivéjsi, coz vede
k vyssimu hodnoceni ze strany vyhledavacl, a tak i vétsSimu poctu kliknuti od uZivatell. SEO zahrnuje
kombinaci on-page a off-page strategii, diky kterym vyhledavac pozna presnéji obsah webu a rozhodne
o jeho umisténi ve vysledcich vyhledavani. (5) Dobré pochopeni SEQ je dlleZité i pro vyvoj obsahu dané
stranky vcetné pouzitych klicovych slov a zpétnych odkaz(.

Optimalizaci stranek pomoci SEO mohou podniky zviditelnit své webové stranky a prilakat tak
vice organického provozu. Diky tomu mohou dosahnou svych marketingovych a obchodnich cild.

1.3 Vyhledavace

Webovy vyhledavac je nastroj, ktery umoznuje najit webové stranky obsahujici relevantni
informace. UZivatel zadd do vyhledavace dotaz a ocekava rychly vysledek. Vyhledavac proto
prohleddva a indexuje obsah na webu, aby mohl témér okamzité poskytovat relevantni vysledky
odpovidajici dotazlim.
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Vyhledavace funguji na zakladé slozitych algoritm(, které analyzuji obsah webovych stranek,
hodnoti jejich relevanci a kvalitu. KdyZz uZivatel zadd do vyhledavace konkrétni dotaz, vyhledavac
obratem vypisuje seznam odkazl na stranky, které hledané informace obsahuji (text, obrazky nebo
jiné typy multimedidlnich informaci). Databdze je udrZovana prevainé automaticky. Cilem vyhledavacu
je poskytnout uZivateli pfi odpovédi na dotaz co nejrelevantnéjsi informace, a proto rtiznymi zplsoby
hodnoti dlilezitost obsazenych informaci. (6)

SEO tedy Search Engine Optimization je metodika, kterd se zaméruje na optimalizaci webovych
stranek tak, aby byly pro vyhledavace co nejvice relevantni a atraktivni. Cilem je zlepsit pozici
webovych stranek ve vysledcich vyhledavani pro konkrétni klicova slova nebo fraze. Tim se zvysuje
viditelnost stranek a pravdépodobnost, 7e uZivatelé je najdou a navstivi. Uspé$na implementace SEO
mUZe znamenat zlepSeni organického tedy neplaceného umisténi webovych stranek ve vysledcich
vyhleddvani, coZ mlzZe prinést vice navstévnikl a potencialnich zakaznika.

V soucasnosti jsou v Ceské republice 3 nejpouzivanéjsi vyhledavaée Google, Seznam a Bing. (7)

Vyhledavace

ostatni

Google

OBR. 1 VYUZIVANI VYHLEDAVACU v CESKE REPUBLICE V BREZNU 2022 (7)
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2 On-page faktory

On-page faktory optimalizace predstavuji skupinu prvkd, které Ize upravit pfimo na webové
strance s cilem zlepsit jeji viditelnost ve vyhledavacich. Tyto faktory zahrnuji klicova slova, optimalizaci
obsahu a struktury stranky, strukturu URL a dalsi technické detaily. Cilem je nejen usnadnit
vyhledavaclim porozumét obsahu stranky, ale také poskytnout pfijemnou uZivatelskou zkusSenost.
Efektivni on-page optimalizace hraje klicovou roli v celkové SEO strategii.

2.1 Klicova slova

Klicova slova jsou takové pojmy nebo fraze, které nejlépe charakterizuji obsah webové stranky.
Tato slova by méla co nejlépe odrazet obsah stranky, aby uZivatelé nalezli relevantni obsah odpovidajici
jejich dotazlim.

Spravné vyuziti klicovych slov ve strategickych ¢astech stranky, jako jsou nadpisy, obsah a meta
popisky, mlze vyrazné zlepsit viditelnost webovych stranek ve vysledcich vyhledavani. Klicova slova
také umoznuji efektivnéji oslovit konkrétni cilovou skupinu a zajistit, Ze uZivatelé, kteti vyhledavaji
specifické informace, najdou presné to, co potrebuiji. (8)

Analyza klicovych slov hraje dulleZitou roli pfi sledovani chovani uZivateld a poskytuje
informace pro optimalizaci obsahu. Je dUlezité vybirat klicovd slova s ohledem na relevanci a
prirozenost obsahu, vyvarovat se prehanéni, to mize mit negativni vliv na vysledky ve vyhledavacich.
Spravna strategie klicovych slov je rozhodujici pro Uspésnou optimalizaci obsahu webovych stranek
pro vyhledavace.

2.1.1 Vybér klicovych slov

Jak tedy spravné vybrat klicova slova? PFi tvorbé klicovych slov je dlleZité si uvédomit, jakou
mame webovou stranku. Klicova slova pro e-shop se budou vice tykat jednotlivych produktl v urcité
fazi rozhodovani o ndkupu — od obecného popisu po konkrétni znacku a vyrobek, zatim co u
obecnéjsich webU tykajicich se informaci o spole¢nosti ¢i o produktu, se budeme zamérovat
konkrétnéji na dany subjekt. Nikdy bychom vsak v klicovych slovech neméli zapominat na nazev
spolecnosti, ndzev webovych stranek, jméno produktu, ktery vyrabime, propagujeme ¢i prodavame a
také na odborna oznaceni ¢i naopak slangové nazvy. Dale je vhodné do klicovych vyraz(i pridat slova,
ktera vystihuji nase podnikani a také fraze vysvétlujici feseni problému, jaky nas vyrobek ¢i sluzba
nabizi. V neposledni fadé je vhodné zaméfit se i na preklepy, jaké by potencionalni zakaznik mohl pfi
hledani naseho produktu vytvofit. Jedna se zejména o slozZitéjsi slova a vyrazy, kde je mozné snadno
udélat chybu. Také je dobré zaméfit se na varianty slov bez hacku, carek, ¢i na synonyma a hovorové
vyrazy. (5)

Pro vybér spravnych klicovych slov Ize pouzit nejen analyzu vlastni spolecnosti a napfiklad
i konkurence, ale i rlzné online nastroje. Prvotni metodou pro zjisténi klicovych slov byva
brainstorming, tedy metoda, kdy generujeme mnozstvi ndpadl na zakladé znalosti oboru a dané
spolec¢nosti. Takto bychom méli pfijit na 10 az 20 slov, o kterych se domnivame, Ze je zakaznici
vyhledavaiji. (9) Poté co touto metodou ziskdme zakladni slova, miZeme je rozsifovat o dalsi synonyma
¢i pfibuzna slova.
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Short-tail klicova slova

Mezi kratka klicova slova (short tail) Ize zafadit vyhledavaci dotazy, které obsahuji pouze jedno
slovo a dosahuji vysokého objemu vyhledavani (az nékolik desitek tisic za mésic). Tato slova jsou
obvykle velmi konkurencni, coz znamen3, Ze je obtiZzné dosahnout vysokého umisténi ve vysledcich
vyhledavani. Priklady takovych klicovych slov zahrnuji dotazy jako ,obleceni”, ,kadefnictvi“ nebo
,malif“. Bohuzel jsou tato slova casto malo konkrétni, a tudiz je tézké urcit umysl uZivatelského
vyhledavani. Napriklad na dotaz , malif“ Ize vyhledat nejslavnéjsi malife, seznam firem nabizejicich
malovani pokojli, nebo jen jednoduse definici tohoto pojmu. To vSe zpUsobuje, Ze kratka klicova slova
nejsou prilis efektivni z hlediska konverze. (10)

Middle-tail klicova slova

Stfedné dlouhd klicova slova (middle tail) se skladaji z 2-3 slov. V porovnani s kratkymi
klicovymi slovy jsou specifictéjsi a vykazuji nizsi, avsak stale solidni objem vyhledavani (kolem 2000
dotazli za mésic). Priklady stfedné dlouhych klicovych slov zahrnuji terminy jako ,obleceni pro
téhotné”, ,kadernictvi pro muze” nebo ,malif pokoji“. Takovato klicova slova obvykle popisuji
konkrétni produkt, téma nebo umisténi s vétsim ddrazem na detail. Diky vyssi relevanci maji stfedné
dlouha klicova slova vyrazné vyssi konverzni pomér ve srovnani s kratkymi klicovymi slovy. (10)

Long-tail klicova slova

Long tail klicova slova obsahuiji vice nez 3 slova, avSak klidné i celé fraze a jsou charakterizovana
vysokou specifi¢nosti, pficemz nemaiji tak velky objem vyhledavani (kolem 10-200 dotazl). | pfes to
vsak tvofi vétsinu vyhledavacich dotazi v prohlizecich. Long tail klicova slova zahrnuji fraze jako ,Cerné
damské téhotenské kalhoty”, nebo ,levny malif pokojl Praha 3“. V tomto pfipadé existuje nejlepsi
Sance na dosazeni prvni strany ve vyhledavani. Konverzni pomér, coz je pravdépodobnost uskutecnéni
obchodu, je u long tail klicovych slov nejvyssi ze vsech tfi typUl. (10)

2.1.2 Nastroje na analyzu klicovych slov

V této Casti se zaméfime na nastroje, které pomohou analyzovat a zlepsit klicova slova webu
pro optimalizaci SEO. Klicova slova by méla vidy byt relevantni, vyhledavana ale také dostatecné
odlisnd od konkurence.

Google naseptavac a klicova slova konkurence

Pro ziskani presnéjsich klicovych slov souvisejicich s tématem vaseho webu muzZete vyuzit
funkci Google naseptdvace. Staci napsat konkrétni dotaz do vyhledavace, a Google vam automaticky
navrhne dalsi fraze, které Casto uzivatelé hledaji. Tyto doporucené vyrazy, pfichazejici pfimo od
Google, maji vysokou vyhledavanost, cozZ zvySuje jejich relevanci pro optimalizaci obsahu na vasem
webu. (10)

14



Dalsi efektivni metoda pro objeveni relevantnich klicovych slov spociva v prozkoumani sekce
,Souvisejici vyhledavani" umisténé v dolni ¢asti vysledkl vyhledavani. Pfedstavme si, Ze se vénujete
prodeji deskovych her a potfebujete identifikovat vhodna klicova slova pro kategorii karetnich her.
Staci zadat do vyhledavace dotaz ,karetni hry" a prozkoumat osm doporucenych vyraz(i, které se
objevuji v dolni ¢asti stranky s vysledky vyhledavani. Naleznete fraze jako ,karetni hry se Zolikovymi
kartami” ¢i ,,zdbavné karetni hry“. Podobné jako u funkce naseptdvace jsou i tyto navrhované fraze
odvozeny primo z dat poskytovanych Googlem a tési se castému vyhledavani ze strany uzivateld. (10)

Zpétna vazba

Q. Nejoblibenéjsi karetni hry Q  Staré karetni hry
T . Karetni hry s zolikovymi

Q. Nejznaméjsi karetni hry Q kartami

Q  Klasické karetni hry Q  Zabavné karetni hry

Q  Karetni hry seznam Q Karetni hry - 1001

OBR. 2 ANALYZA KLICOVYCH SLOV - SOUVISEJICi VYHLEDAVANI PRO DOTAZ ,,KARETNi HRY"

Socialni sité a diskusni fora

Pro ziskani dalSich informaci ohledné kli¢ovych slov je nutné hledat v online prostredi, kde vas
cilovy okruh komunikuje. To mize zahrnovat socialni sité nebo i diskusni féra. Diskutovana témata
mohou poskytnou dalsi potencialni klicova slova. Socidlni sité jako Facebook, Twitter i Instagram
nejsou hlavnim zdrojem pro analyzu a tvorbu klicovych slov, mohou vsak poukazat na dalsi zajimava
stfedni a dlouha klicova slova. (10)

SEO nastroje na analyzu klicovych slov

Placené i neplacené nastroje na analyzu slov mohou byt dobrymi pomocniky hlavné za
predpokladu, Ze si s volbou klicovych slov nevime rady, pfipadné chceme cely proces urychlit. Diky
témto prostfedkim snadno nalezneme vyhledavané vyrazy, které jsou relevantni a mizeme tim ziskat
zadouci konkurenéni vyhodu.

Existuje Siroky vybér SEO nastroju, z nichZ si mizeme vybrat ten, ktery nejlépe odpovida nasim
potfebam. Jednim z nejznaméjsich a nejspolehlivéjsich nastrojl je Google Ads, ktery poskytuje data
pfimo od spolec¢nosti Google. | kdy?Z je primarné navrzen pro klicova slova v placenych kampanich, Ize
ho vyuzit i pro neplacené vysledky SEO. (10)
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Neplacené nastroje byvaji budto casové ¢i funkéné omezeny a za plnou verzi je nutné si priplatit.
Mezi nejlepsi zahrani¢ni nastroje patfi Ahrefs, Semrush ¢i Mangools. Pokud chcete vyuzit lokalni
nastroje, pak existuje naptiklad Marketing Miner, Collabim a Senuto. Tyto komplexni SEO nastroje
umoznuji nejen analyzovat klicova slova, ale i monitorovat vysledky vyhledavani, ¢i sledovat hledanost
a konkurenceschopnost konkrétnich dotaz(. V neposledni fadé Ize také diky nim kontrolovat funkénost
zpétnych odkazl nebo zjistovat vstupni stranky. (10)
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2.2 Strukturovani obsahu

Strukturovani obsahu webovych stranek podle pravidel SEO hraje klicovou roli v tom, jak
vyhledavace indexuji a hodnoti stranky. Dobfe navrZena struktura muizZe vyrazné zlepsit viditelnost
stranky ve vysledcich vyhledavani a prinést lepsi uzivatelsky zazitek. Klicové pro spravny navrh webu
je uziti spravnych HTML prvk({. HTML tedy Hyper Text Markup Language je zkratka pro hypertextovy
znackovaci jazyk, ktery se pouziva k vytvareni obsahu webové stranky.

2.2.1 Nadpisy

HTML nabizi nadpisovou strukturu pomoci znacek <h1>, <h2> az <h6>. Prvni jmenovany tedy
<h1> by mél byt pouzivan pouze pro hlavni nadpis stranky, nasledovany <h2> pro podnadpisy a tak
dale. Spravna hierarchie nadpisi pomaha vyhledavaclim porozumét strukture obsahu a klicovym
tématim na strance. Spatné poufiti by tak mohlo vést k zdméné toho, co je na strance opravdu
dalezité. (11)

<h1>Hlavni Nadpis Stranky</h1>
<h2>Podnadpis 1</h2>
<h3>Podnadpis druhé kategorie</h3>
<h2>Podnadpis 2</h2>

OBR. 3 UKAZKA PouZITi HTML ZNACEK PRO NADPISY NA WEBOVE STRANCE

Vkladani klicovych slov do nadpisli je nedilnou soucasti SEO. Vyhledavace pfti indexovani
stranky vénuji zvySenou pozornost pravé nadpisim, a pokud obsahuji relevantni klicova slova, mohou
byt povaZovany za dulezité pro dané téma. Je vSak nutné, aby klicova slova byla zadlenéna ptirozené a
smysluplné, aby nadpisy zUstaly Citelné a stranka tak byla uZivatelsky privétiva. Klicova slova
v nadpisech by tedy méla byt relevantni k obsahu dané sekce. (8)

2.2.2 Strukturalni znacky

Mimo nadpist nabizi HTML celou fadu dalSich tagl neboli znacek. Pouzivani téchto
strukturdlnich znacek jako je napf. <header>, <footer>, <article> nebo <section> pomaha definovat
jasnou strukturu webové stranky. DllezZité je co nejvice se vyhybat obecnym HTML prvkdm jako je
<div> a <span>. Ty totiZ vyhledavaci nedaji presnou informaci o tom, na co tento konkrétni Usek slouZi.

Napft. pokud vyhledavac indexuje stranku a narazi na tag <header> pak vi, Ze se jedna o hlavicku
webu, kterd nejcastéji obsahuje logo spolecnosti spolu s navigacnimi prvky. Naopak <footer> oznacuje
paticku stranky, kde lze obvykle nalézt informaci o autorskych pravech, pfipadné kontaktni udaje Ci
dalsi podstatné udaje a odkazy. (11)
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2.2.3 Obrazky

Vkladani obrazk( na web, s ohledem na optimalizaci, vyZaduje nékolik dualezitych krokl pro
zajisténi optimalni viditelnosti ve vysledcich vyhledavani. Pro obrazky pouzivdme HTML znacku <img>.
Jako prvni musime dat pozor na nazev souboru. Obrazek by mél mit relevantni pojmenovani, které
reflektuje obsah obrazku.

Kazdy obrazek na webové strance by mél obsahovat i atribut ,alt”, ktery poskytuje popis
obsahu obrazku. To je dulezité jak pro vyhledavace a lepsi umisténi nasi stranky, tak i pro uZivatele
s omezenim. UZivatelé s poruchou zraku si diky tomuto atributu mohou nechat precist o jaky obrazek
se jedna. (12)

Pokud naptiklad na svou stranku budeme chtit umistit obrazek koc¢ky domaci, kterou jsme
vyfotografovali, jak leZi na pohovce, spravny zapis HTML tagu je napf. takovy:

<img src="kocka-domaci-fotografie.jpg" alt="Fotografie kocky domaci lezici na gauci">

Pfed nahranim fotografie Ci ilustrace na web je také dUlezZité zkontrolovat jeji velikost. Datové
objemné obrazky je nutné optimalizovat, tedy zmensit idedlné bez ovlivnéni kvality. Rychlejsi nacitani
stranek ma totiz velmi pozitivni vliv na umisténi stranky pti vyhledavani. Velikost vysledného obrazku
samoziejmé urcuje i pouzity format. (12)

V neposledni fadé dbame na to, aby byl obrazek vidy vlioZen na spravné misto na strance. Text

kolem dané ilustrace by mél byt spojen s klicovymi slovy v popisu, aby vyhleddavace mohly Iépe
porozumét obsahu.
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2.3 Meta znacky

Meta znacky <meta> jsou specidlni HTML tagy v kédu webovych stranek, které poskytuji
dodatecné informace o strance. Tyto informace jsou urceny zejména pro prohlizeCe a vyhledavace.
Meta znacky jsou vloZeny do hlavicky HTML dokumentu a nejsou viditelné pro bézné navstévniky
stranek. (13)

<head>
<meta charset="UTF-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
<meta name="description" content="Toto je popis obsahu webové stranky.">
<meta name="keywords" content="klicova slova">
<meta name="robots" content="index, follow">
<title>Nazev Stranky</title>

</head>

OBR. 4 NEJCASTEJI POUZIVANE META ZNACKY

Na obrazku vyse jsou meta znacky vloZzeny do HMTL tagu <head>. Kazdd meta znacka je
uzaviena mezi <meta> a obsahuje rGizné atributy, které ji definuji.

<meta charset="UTF-8">

Urcuje, Ze text na strance je kddovan pomoci UTF-8.

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

Nastavuje zobrazeni stranky na rliznych zafizenich a skalovani pro mobilni zatizeni.

<meta name="description" content="Toto je popis obsahu webové stranky.">

Poskytuje kratky popis obsahu stranky.

<meta name="keywords" content="klicova slova">

Tato znacka se dfive pouzivala pro klicova slova webu, nyni uz ji vsak vyhledavace spise ignoruiji.
<meta name="robots" content="index, follow">

Urcuje, Ze stranka ma byt indexovana vyhledavaci a odkazy na ni maji byt sledovany.

Tyto meta znacky jsou jen prikladem a jejich pfesné pouziti zavisi na konkrétnich potrebach a cilech
webové stranky. (13)
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2.4 Struktura URL

URL tedy Uniform Resource Locator je fetézec znakl, ktery slouZi k identifikaci presného
umisténi informaci na internetu. Struktura URL obvykle zahrnuje nasledujici ¢asti (14):

1. Protokol. Protokol specifikuje metodu nebo pravidla, jakymi se ma provadét prenos dat mezi
klientem (naptiklad webovym prohlizecem) a serverem. Nejcastéjsimi protokoly jsou ,http" a
,https". (14)

2. Doména. Doména je textova, dobre citelna identifikace konkrétniho webového serveru nebo
skupiny server(. Doména je klicovym prvkem, ktery umoznuje lokalizovat zdroj na internetu.
Vytvoreni a registrace domény je proces, ktery umoznuje jednotlivcim, firmam nebo
organizacim zaregistrovat unikatni internetovou adresu pro jejich webové stranky nebo jiné
online sluzby. Registrace domény obvykle vyZaduje pravidelny poplatek a umozriuje vlastnikovi
domény pouzivat tuto adresu po dobu platnosti registrace. Napf. www.google.com (14)

3. Cesta. Urcuje konkrétni cestu ke zdroji na serveru. M(Ze zahrnovat nazvy slozek, soubor( nebo
parametry. Napf. /index.html (14)

Pro ucely SEO jsou samoziejmé dileZité vSechny casti URL, my se vSak budeme nejvice zabyvat
Casti domény pripadné pak cesty. Doména, tedy prostiedni Cast adresy, je Casto vnimana jako
identifikator webové stranky. Méla by byt dobre zapamatovatelnda a zaroven by z ni mélo byt jasné o
jakou stranku se jedna. Idealni je do domény dostat nékteré z klicovych slov webu, diky tomu pak bude
snadno rozpoznatelny a zaroven dlvéryhodnéjsi. (5)

Pokud se adresa sklada z vice slov a je nutné je oddélit, je vhodné pouzit pomlc¢ky misto podtrzitek.
Vyhledavace totiz |épe rozpoznavaji pomlicky jako oddéleni slov. VyuZit Ize ale napfiklad i tecky.
S po¢tem slov vdoméné bychom to vSak neméli prehanét. Kratsi adresa je samoziejmé snazsi
k zapamatovani. (5)

V neposledni fadé je dulezité ujistit se, Ze adresa neobsahuje Zzadné chyby a preklepy, kvili kterym
by nas pfipadny zdkaznik nemohl nalézt. VSechny ¢asti URL by také mély byt unikatni, méli bychom
zamezit opakovani vyrazQ. Duplicity by mohly vést k pfipadnym problémim s indexaci. (5)

2.5 Obsah stranky

Samotny obsah stranky tedy textace, ¢lanky a k nim vhodné zvolené fotografie, hraji v udrzeni
pozornosti navstévnika velkou roli. Web by mél obsahovat relevantni informace, kvalitné napsané bez
zbytecného opakovani a preklept ¢i jinych chyb. Dobré je také vyhnout se kopirovani obsahu z jinych
zdroju. Unikatni obsah pfispiva k lepsi pozici pfi vyhledavani. Pokud se vsak v textu odkazujeme na
informace z jinych stranek, je dobré zdroj citovat. Informace tak plsobi dlvéryhodnéji. (15)

Struktura informaci ve ¢lancich i na samotném webu musi byt jasna a dobfre Citelna. Je dobré

vvvvvv

vevs
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zvyraznéni bod( pouzit odrazky. V ramci textl na strance samoziejmé nesmime zapominat na vhodné
vyuzivani kli¢ovych slov. (15)

Relevantni obsah ma tedy pozitivni vliv na hodnoceni vyhledavacd a mUze zlepsit pozici ve
vysledcich vyhledavani. Kvalitni textace také podporuji budovani dlvéry a autority vdaném odvétvi,
posiluji vztahy s navstévniky a zakazniky. Diky tomu Ize dosahnout organického zvyseni viditelnosti.

2.6 Navigace a odkazy

Navigace a odkazy jsou dalsi z podstatnych prvk( SEO. Hraji roli ve strukturovani stranek a
propojovani webu s ostatnimi ¢astmi internetu. Navigace urcuje usporadani stranek a uZivatelsky
pohyb mezi jednotlivymi sekcemi. Pokud je tedy spravné navrZena, uZivatel se lehce dostane ke viem
podstatnym ¢astem a Udajim a celkovy uzivatelsky zaZitek je pak prijemny. Spravna navigace pomaha
i vyhledavacim v efektivni indexaci. (15)

Odkazy, které propojuji jednu stranku s jinou, jsou dulezité pro vyhodnoceni relevance a
dlvéryhodnosti stranky. Interni odkazy posiluji strukturu webu, zatimco externi odkazy mohou posilit
jeji autoritu. Dualezité vsak je, aby odkazy byly pfirozené a aby smérovaly na kvalitni obsah.

2.7 Rychlost nacitani stranky

Pro SEO je dulezité, aby se webova stranka nacitala rychle. Pomalé nacitani stranek muize mit
negativni vliv na uZivatelskou zkusenost a mlze vést k tomu, Ze uZivatelé opusti stranku drive, neZ se
nacte. To ma negativni dopad na pozici stranky ve vysledcich vyhledavani. Rychlost nacitani stranek
mUlZe byt méfena pomoci rlznych nastrojd, jako je napfiklad Webpagetest.org nebo PageSpeed
Insights. Tyto nastroje poskytuji podrobné informace o rychlosti nacitani stranek a umoznuji
identifikovat oblasti, které je tfeba optimalizovat. Kromé toho je dulezité mit webové stranky
optimalizované pro mobilni zafizeni, protoze vétsina lidi pristupuje na webové stranky pravé z nich.
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2.8 Responzivita

Mobilni responzivita je pristup pouzZivany pri designovani webovych stranek, které se
automaticky prizpusobi riznym velikostem obrazovek a zatizenim. Cilem responzivity je zajistit, aby
uzivatelé méli na vSech zatizenich optimalni a uZivatelsky prijemny zazitek, aby se stranka zobrazovala
stejné dobre na malém displeji mobilniho telefonu, jako na stfedné velkém tabletu, tak i na monitoru
pocitace.

Webové stranky navrzené s ohledem na mobilni responzivitu jsou tedy schopny dynamicky
ménit své rozvrieni a prezentovat obsah podle velikosti obrazovky. Responzivita je tak klicovym
prvkem soucasného web designu, ktery ovliviiuje uZivatelsky zazitek a vysledky ve vyhledavacich. Ma
tedy vyrazny dopad na SEO. Vyhledavace preferuji responsivni stranky, zejména Google indexuje
stranky Mobile-First, tedy obvykle na prvnim misté obsazuje stranky, které se dobfe zobrazuji na
mobilnich zatizenich. (16)

Mobile-First Indexing je pfistup, ktery byl spole¢nosti Google poprvé predstaven v roce 2016 a
od té doby se stal klicovym faktorem ve strategii vyhledavaci. Drive Google pouzival pro hodnoceni
hlavné desktopovou verzi stranek. S pfechodem na Mobile-First Indexing dava spolecnost Google
prednost mobilni verzi stranky, coZz znamena, Ze pfi urcovani pozic ve vysledcich vyhledavani se bere
prvotné v Uvahu obsah a design mobilni verze. (16)

Kromé obsahu jsou brany v Uvahu i dalsi faktory, jako je rychlost nacitani stranek na mobilnich
zafizenich i optimalizace obrazk(l. Neméné dulezité je, aby mobilni verze obsahovala klicové vyrazy
jak v mobilni, tak i v desktopové verzi. UzZivatelé by méli mit pristup k relevantnim datim bez ohledu
na to, zda pouzivaji desktop nebo mobilni zafizeni.

Podle statistiky z roku 2023, kterou uvadi StatCounter Global Stats, byl podil navstév na
webovych strankach z mobilnich zafizeni 57,87 %, z desktopt 40,1 % a z tablet( 1,94 %. To znamena,
Ze vétsina lidi pfistupuje na webové stranky z mobilnich zafizeni. V roce 2022 pfitom na webové
stranky z mobilnich zafizeni chodilo pfiblizné 53,3 % obyvatel a z desktopu 43,2 % a z tabletu potom
pfiblizné 3,5 %. Tento trend tedy ukazuje, Ze je dlleZité mit webové stranky optimalizované pro mobilni
zafizeni a Ze mobilni verze webovych stranek by méla byt pfinejmensim stejné kvalitni jako desktopova
verze. (17)
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StatCounter Global Stats
Desktop vs Mobile vs Tablet Market Share Europe from Dec 2015 - Dec 2023

<O Desktop Mobile O Tablet

OBR. 5 GRAF - VYVOJ VYUZITi JEDNOTLIVYCH ZARIZEN{ PRO PRISTUP K WEBOVYM STRANKAM V EVROPE OD ROKU 2015
DO ROKU 2023 (17)

Z tohoto divodu firma Google uprednostfiuje pri indexovani mobilni verzi stranek pred
desktopovou.

2.9 Kvalita kodu

Kéd, tedy soubor prikazl, ktery urcuje, jak by méla aplikace fungovat, musi byt vZdy kvalitni a
dobre citelny. Mél by reflektovat nejen funkénost aplikace, ale také principy cCistého, efektivniho a
udrzitelného programovani.

Nejzasadnéjsim pravidlem je Citelnost kédu. KAd by mél byt napsdn s ohledem na ostatni
vyvojare, ktefi by mohli v budoucnu pracovat na tomto projektu. Jasné pojmenované proménné a
funkce, strukturovany kéd s vhodnymi odsazenimi a komentafi, to vSe pfispiva k citelnosti a
srozumitelnosti. (1)

Dale je dullezita efektivita kddu. Programatoti by méli hledat efektivni a optimalizované reseni,
aby minimalizovali naroky na zdroje a zajistili rychlou odezvu aplikace. To zahrnuje pouzivani
efektivnich algoritm@l, vhodnou manipulaci s paméti a minimalizaci zbyteénych operaci. Cisty a
efektivni kod muze prispét k rychlejsimu nacitani stranky. Rychlost nacitani je faktor, ktery ovliviiuje
uzivatelsky zazitek, a tak i hodnoceni vyhledavaca. (1)

Kéd by mél byt rozdélen do logicky oddélenych casti. Modularni kéd usnadriuje spravu, udrzbu a
rozsifitelnost projektu. Kazda ¢ast by méla mit jasné definovany Ukol a neméla by zbytecné zasahovat
do ostatnich casti aplikace. Vyhledavace prochazeji kod stranek pro indexaci obsahu. Dobre
strukturovany kéd usnadniuje vyhledavacim prichod strankami a indexaci obsahu.
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Kvalita kddu muze také zahrnovat spravnou implementaci Sifrovani a zabezpeceni. Z hlediska
bezpecnosti by programatori méli dbat na to, aby kdd byl odolny vici bezpecnostnim hrozbam, jako
jsou SQL injection, Cross-Site Scripting (XSS) a dalsi. Zabezpeceny kdod by mél filtrovat vstupy od
uzivatel(, chranit pred neopravnénym pristupem a splfiovat ostatni bezpecnostni standardy.

Kvalitni kdd je takovy, ktery je Citelny, efektivni, modularni a bezpecny a zlepseni kvality kodu
a jeho optimalizace ma pozitivni dopad na vykon webovych stranek a celkové na SEO.
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3 Off-page faktory

Off-page faktory SEO jsou vnéjsi vlivy, které ovliviiuji hodnoceni webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani. Mezi tyto faktory patii napt. zpétné odkazy, recenze a hodnoceni od uzivatell, nebo
i propojeni se socidlnimi sitémi. Tyto faktory jsou hare ovlivnitelné, ale maji casto vétsi vahu nez
on-page faktory. (18)

3.1 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy, Casto oznacované jako backlinky, jsou dalsi z klicovych prvk( SEO strategie. Tyto
odkazy predstavuji propojeni mezi jednotlivymi webovymi strankami a maji znac¢ny vliv na hodnoceni
stranky vyhledavaci.

Nejlepsi je ziskavat odkazy prirozenym zplsobem, tedy organicky. To znamena, Ze vytvorime
webovou stranku s tak dobrym obsahem, Ze na ni uzivatelé budou sami odkazovat. Stejné dllezité jako
kvalita vlastni stranky je vsak i kvalita provedeni stranky, ktera na nas web odkazuje. Odkazy z Iépe
hodnocenych webovych stranek jsou vyhleddvacem posuzovany jako dulezitéjsi, a tedy pfispivaji
k lepsSimu umisténi naseho webu ve vyhledavani. (5)

Backlinky jsou dllezité zejména proto, Ze vyhledavace, jako Google, je berou jako indikatory
relevance a davéryhodnosti obsahu na propojené strance. Pokud ma stranka mnoho kvalitnich
zpétnych odkazl od relevantnich a ddvéryhodnych zdroji, mlze byt povazovana za duleZitou.
Odkazem provazané weby vsak musi byt tematicky pribuzné ¢i dokonce shodné. Je pfinejmensim
nevhodné z webové stranky o stavebnictvi odkazovat na e-shop s vlasovymi produkty. Pokud stranka
ziskava hodné nekvalitnich nebo spamovych zpétnych odkaz(, mlze to mit negativni dopad na jeji
hodnoceni ve vyhledavacich. Kvalita a relevance backlink( je klicovym faktorem pfi budovani silné a
efektivni SEO strategie. (19)

Existuje celd rada metod, jak efektivné budovat odkazy smérujici na konkrétni webové stranky,
a tyto postupy jsou obecné znamé pod nazvem "linkbuilding". Nékteré zakladni a bézné vyuzivané
techniky zahrnuiji registraci do katalogl internetovych stranek, vyménu zpétnych odkaz(i s podobné
zamérenymi weby, tvorbu PR ¢lank( jako soucast celkové strategie content marketingu, vytvareni
podplrnych webu a blogli (microsites), aktivitu na diskuznich férech s cilenym odkazovanim, ¢i tvorbu
bonusového obsahu, ktery zahrnuje odkazy a Siti se mezi uzZivateli (napf. e-booky, videa) (19).

Samostatnou kapitolou jsou tzv. Google bomby. Jedna se o praktiky, pfi kterych jednotlivci nebo
skupiny lidi manipuluji s vysledky ve vyhledavaci Google. Tato manipulace mlzZe byt provadéna
vytvarenim specifickych odkazl s cilem ovlivnit algoritmy vyhledavace a zajistit, aby urcita stranka
nebo termin byl spojen s konkrétnim obsahem. (5)

Typickym prikladem je situace, kdy lidé vytvareji umélé odkazy na urcitou webovou stranku
s cilem zménit postaveni této stranky ve vysledcich vyhledavani pro konkrétni klicova slova. Napf.
souslovi ,velky bratr“ odkazovalo v roce 2004 na tehdejsiho premiéra pana Grose. Tato praxe vSak
mUZe byt neetickd a Google se snazi proti takovym manipulacim branit a pravidelné aktualizuje své
algoritmy, které tyto podvody odhali. (5)
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3.2 Hodnoceni a recenze

Stejné jako zpétné odkazy tak i hodnoceni a recenze mohou byt povaZovany za dllezité offpage
faktory SEO, protozZe ovliviiuji vnéjsi vnimani a davéru k webové strance. Procitani recenzi uzivatell a
jejich hodnoceni je obvyklou soucasti rozhodovaciho procesu. Pfed nakupem produktu, sluzby di
navstévou specializovaného pracovisté si uzivatel béZné o spolecnosti i samotném produktu vyhleda
co nejvice informaci. Sdm poté zhodnoti, zdali je pro néj zdroj diivéryhodny a jestli o nabizeny produkt
bude mit zajem. Z tohoto dlvodu je nutné dbat, jak nas web v ramci recenzi plsobi. (20)

Recenze na strankach jako Google, Facebook, My Business nebo Yelp jsou jednim z hodnoticich
prvkd SEO. Ve vysledcich vyhledavani se tak automaticky uprednostni stranky s lepsim hodnocenim.
Pozitivni recenze samoziejmé ovliviiuji i miru prokliku. Na stranku s negativnim hodnocenim se
pravdépodobné uzivatelé nebudou chtit podivat, naopak na tu s kladnym hodnocenim radi zavitaji.
Dulezité je vsak mimo hvézdicek v hodnoceni myslet i na vyplnéni dalsich Gdaji o spolecnosti jako je
oteviraci doba, kontakt, fotografie, pfipadné i cena. | tyto zakladni Udaje mohou pomoci
potencionalnim zédkazniklim v rozhodovani, zdali stranku navstivi ¢i nikoliv. (20)

Asia Special Restaurace PHO'. cz
4,1 % (9) - Restaurace 4,7 4 (259) - $$ - Vietnamska
Otevieno - Zavira v 21 Otevreno - Zavira v 21

OBR. 6 HODNOCENI A RECENZE PODNIKU ASIJSKA RESTAURACE PRAHA

Jak je vidét vyse, vybér uzivatele nemusi byt ovlivnén pouze ciselnym hodnocenim. DilezZité jsou
i fotografie, které prezentuji podnik, pocet hodnoceni ¢i samotné informace o cené a oteviraci dobé.
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3.3 Socialni sité

Socialni sité jsou komplexni platformy, které ovliviiuji mnoho aspektt nasich Zivotl a spolecnosti
jako celku. Lidé zde mohou komunikovat s prateli, rodinou ¢i kolegy a udrZovat tak osobni vztahy, ale
také ziskavaji nejriznéjsi informace, o kterych mohou diskutovat. UZivatelé zde Casto travi nemalé
mnozstvi ¢asu a socidlni sité vyuZivaji nejen k zabavé ale tfeba i vzdélani a osvété. To firmam dava
prostor pro komunikaci se zakazniky a propagaci sebe sama prostfednictvim ¢lankd, videi a dalsi
material(. Reklamy a obsah naopak pomahaji budovat povédomi znacky a prilakat zakazniky.

Mezi nejpopuldrnéjsi socialni sité dnes patfi Facebook, Instagram, ¢i napriklad LinkedIn. Je tedy
vhodné mit mimo vlastni webové stranky i profil pfinejmensim na jedné z téchto siti. O obsah na sitich
je nutné dbat, proto vice siti znamenda samoziejmé vice prace. Pro kazdou ze siti je vhodné mit jiny
obsah, nebot uzivatelé ¢asto sleduji vSechny vase profily. (21)

Primy vliv socidlnich siti na vysledek ve vyhledani webové stranky je v podstaté nulovy. ,Signdly
ze socidlnich siti (jako treba like, komentadr nebo sdileni na Facebooku) nejsou kontrolované
samotnym Googlem, a v dlouhodobém horizontu jsou proto nespolehlivé (Google nemuze ovlivnit
pfipadné zmény atd...).“ (21)

To vSak neznamena, Ze socidlni sité nemaji vliv neptrimy. Kontakt se zakaznikem, recenze a nazory
dalsich pfrispévatell, ¢lanek s odkazem na stranku nebo trfeba roztomilé video. To vSsechno muze
vyvolat davéru u zdkaznika a pocit, Ze danou spolecnost zna a v pfipadé potreby ji mize vyuZzit.
Samotny obsah sdileny na socialnich sitich také maze byt indexovan vyhledavaci a ovlivnit viditelnost
stranek na socialnich sitich ve vysledcich vyhledavani. (21)
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4 Nepovolené praktiky SEO

Snaha zviditelnit neplacené svou webovou stranku ve vyhledavacich mlze ¢asto vést i k uzivani
nepovolenych praktik v oblasti SEO tzv. ,black hat” techniky. Tyto praktiky jsou vSak vrozporu
s pravidly vyhleddvacld a mohou vést naopak ke snizeni viditelnosti webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani, tedy k penalizaci webu. NiZze uvedenym praktikdm bychom se pfi navrhu stranek mély
vzdy vyhnout. (5)

4.1 Placené odkazy

Placené odkazy jsou jednou z nepovolenych SEO strategii, ktera se zaméruje na ziskani zpétnych
odkazl na web vyménou za urcity financni obnos. Odkazy jsou obvykle umistény na jinych webovych
strankach nebo jako soucast placeného c¢lanku ¢i reklamni kampané. Placené odkazy mohou mit
rGznou formu, napfiklad se mize jednat pouze o textové odkazy v ramci ¢lanku na rdznych webovych
strankach. Lze také platit za reklamni prostor v podobé bannerdq, ¢i napriklad za kampan na socidlnich
sitich. Ta m(zZe obsahovat text, obrazek ale tfeba i video s odkazem na cilovou stranku. (5)

Pouzivani placenych odkaz(i mlze byt Ucinnou strategii pro rychlé zvySeni navstévnosti
webovych stranek, vétSina vyhleddvaci vsak chape tuto strategii jako neetickou. Pokud nechceme
pfijit o pozici ve vyhledavani, musime jednat vzdy v souladu s pravidly vyhledavac.

4.2 Naplnéni klicovymi slovy

Naplnéni klicovymi slovy, anglicky keyword stuffing, Ize vysvétlit jako prehnané pouzivani
klicovych slov ve snaze manipulovat s vysledky vyhledavani. Do webové stranky jsou uméle vkladany
klicové fraze za ucelem zlepseni hodnoceni vyhledavace. Tato technika byla v minulosti ¢asto
pouzivana k manipulaci s algoritmy vyhledavacl a ziskani vyssiho umisténi ve vysledcich vyhledavani.

(5)

Zakladni myslenkou je vytvorit dojem, Ze obsah webové stranky je relevantni a dulezity pro
urcita klicova slova, tedy Ze se webova stranka tyka urcitého tématu. Do nadpist a dalSich dalezitych
HTML tagl na strance jsou proto vloZeny fraze, které se strankou nesouvisi, avsak mély by zvysit jeji
viditelnost ve vysledcich vyhledavani. (22)

Vyhledavace jako Google stale zdokonaluji své algoritmy a jsou schopné rozpoznat a penalizovat
stranky, které pouzivaji keyword stuffing a manipuluji tak s vysledky. Pfehnané pouzivani nebo
nespravné uziti klicovych slov mize vést k tomu, Ze je stranka oznacena jako spam a mlzZe byt i zcela
vyloucena ze seznamu vysledkd. Je dulezité mit na paméti, Ze by se klicova slova méla pouzivat
pfirozené a méla by co nejvice odpovidat obsahu. (22)
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4.3 Skryty obsah

Skryty obsah neboli hidden content je dalsi z nekalych praktik SEO, pfi niZ jsou na webové
strance skryvany casti textu. Zatim co bézny uZivatel jej nevidi, vyhleddvac dany text zaznamena. To
vSsak muzZe ovlivnit skutecny uZivatelsky zazitek, samotna stranka nemusi odpovidat tomu, proc ji
uzivatel vyhledava.

Existuje nékolik zplsobu, jak Ize obsah na webovych strankach skryt. Prvnim z nich je vypsat na
stranku text stejné barvy, jako je pozadi. Dale Ize vyuZit velmi malého pisma textu, nebo jej umistit
mimo viditelnou oblast napf. pod posledni Citelny fadek. Také Ize urcitou ¢ast HTML kddu skryt pomoci
formatovani CSS. Staci nastavit hodnoty display na ,none” anebo visibility na ,,hidden”. Tento text tak
bude opét pro uzZivatele necitelny. (5)

V minulosti bylo skryvani obsahu ¢asto pouzivano k manipulaci s vysledky vyhledavani, dnes je
jiz moderni vyhledavac schopen snadno rozpoznat a penalizovat webové stranky, které pouzivaji tento
druh manipulace. Pokud vyhledavaci algoritmy zjisti, Ze na strance existuje skryty obsah, mize dojit
k penalizaci, nebo i odstranéni stranky ze seznamu vysledka. (5)

Specialnim pfipadem je tzv. cloaking, technika, pti které se uzivatellm vraci jina verze webového
obsahu neZ vyhledavacim. Stranka pouzita pro vyhledavac spliiuje naro¢na SEO kritéria potrebna
k vysokému hodnoceni, zatimco uZivatel vidi zcela jiny, ¢asto velmi nekvalitni obsah. (23)

4.4 Plagiatorstvi a generovani obsahu

Dalsi black hat technikou je prebirani obsahu z jinych zdrojl, zvlasté bez spravného citovani
plvodniho tvlrce. PouZiti obsahu z jinych stranek vede k vytvareni duplicitniho obsahu, ten vsak
znesnadnuje uréeni relevance a kvality stranek pro vyhledavace. Weby, které prejimaji obsah z jinych
stranek ¢i napriklad od umélé inteligence mohou kvdli nekvalitnimu ¢i opakovanému textu ztracet na
dlvéryhodnosti. UZivatelé pak snadno ztrati zajem o prohlizeni dalSiho obsahu. Navic pouzitim textu
bez povoleni dochazi k poruseni autorskych prav. To milZe mit za nasledek i blokaci dané stranky.
Z toho dlvodu je nutné citovat zdroje a vytvaret obsah, ktery je kvalitni a hodnotny pro uZivatele.

4.5 Doorway stranky

Doorway nebo vstupni stranky jsou webové stranky vytvorené pouze s cilem presmérovat
uzivatele na jiny web. Tyto stranky jsou ¢asto optimalizovany pro konkrétni klicova slova nebo fraze a
pouzivaji se pouze k manipulaci s vysledky vyhledavani. Vytvareni nesouvisejicich stranek, které maji
za Ucel pouze presmérovat uZivatele, je zcela neetické a vyhledavaci také velmi hlidané a penalizované.
(24)
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4.6 Poskozeni konkurence

Neméné zavaznou negativni SEO strategii je i snaha o pogkozeni konkurence. Umyslné negativni
pouziti metod SEO pro poskozeni konkurence, jako je napfriklad vytvareni spamovych odkazl
smérujicich na jejich stranky, rozsifovani dezinformaci o konkurenci na socialnich sitich, ¢i dokonce
pokus o hackovani obsahu je pfinejmensim neetické. Cilem atok( je vidy poskodit konkurenci ve
vysledcich vyhleddvani a posunout tak svou stranku vyse. Takovéto jednani vSak porusuje etické
standardy a v pfipadé odhaleni m{zZe mit vazné pravni dasledky. (5)
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5 Navrh webové stranky dle metod SEO

V této kapitole se detailné zamérime na aplikaci metod SEO pfi navrhu webové stranky s cilem
maximalizovat jeji viditelnost ve vysledcich vyhledavani. Budeme se vénovat konkrétnim postupim a
kroktm pfi navrhu webové stranky od on-page faktort jako jsou vhodné zvolené HTML prvky a obsahy
textq, pres klicova slova aZ po tzv. off-page faktory.

5.1 Vybér softwaru pro navrh

Pro dobry navrh webové stranky jsme vybrali nastroj s ndzvem Figma. Jedna se o online editor,
ktery lze zdarma vyuZit na Sirokou skalu ¢innosti od wirefram(, pres prototypovani az po tymovou
spolupréci. Figma je vynikajicim nastrojem pro navrh webovych stranek hned z nékolika divodu.

Software Figma nabizi funkci Zivého néhledu, coZ znamena, Ze kazdy muze okamzité vidét, jak
bude navrh realné vypadat. Diky tomu muizeme provadét rychlé optimalizace navrhu pfimo v daném
rozhrani. Nastroj tak umoznuje vytvaret interaktivni nahledy a testovat web s uzivateli jesté pred tim,
neZ zacne samotny vyvoj.

Dalsi vyhodou je moZnost dovolit vice uzivatellm pracovat na navrhu soucasné, coZ vyrazné
zlepsuje efektivitu tymové spoluprace a urychluje vyvojovy proces. Tato kolaborativni funkce
usnadniuje sdileni napadd, avsak najdeme ji pouze u placené licence.

Treti prednosti editoru je moZnost vytvaret designové komponenty. Jedna se o opakované
pouzitelné prvky, které maji na celém webu totozny design (napf. hlavicka ¢i paticka webu, rlizna
tlacitka atp.). To zajistuje konzistentni a zaroven rychlejsi tvorbu designu na vsech ¢astech projektu.

V neposledni fadé Figma podporuje export zdrojového kddu pro vyvojare, coz usnadniuje
implementaci navrhu a pfispiva k minimalizaci chyb. Celkové je Figma modernim nastrojem, ktery
usnadniuje cely proces od prvniho nacértu aZ po realizaci webové stranky a z tohoto dlivodu je vybrana
pro navrh webu v této praci.
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5.2 Téma webové stranky

Volba tématu praktické Casti mé bakalarské prace byla osobnim rozhodnutim spojenym
s touhou pomoci malé veterinarni ordinaci v Podébradech, kterou vlastni mdj tatinek. Tato ordinace
ma nevyhovujici webové stranky, které jsou nemoderni, uZivatelsky velmi Spatné, chybi zde spousta
informaci a naprosto nevyhovuji poZzadavkim pro optimalizaci. MUj cil je vylepsit tyto stranky tak, aby
byly moderni, obsahové bohaté a optimalizované pro vyhledavace (SEO).

Aktualné se v pozicich vyhledavani zobrazuji az na nékolikaté strance, za veskerou konkurenci.
Na prvnim misté se zobrazi pouze tehdy, pokud znate prijmeni veterinare Bartonék. Pokud vsak
zakaznik vyhledava obecny dotaz jako veterinar Ci zvérolékar Podébrady, o nasi ordinaci se nedozvi.

Moderni a dobre strukturované webové stranky jsou v dnesni dobé klicovym prvkem Uspésného
podnikani. Ukolem je tedy provést komplexni analyzu a navrhnout a implementovat moderni stranky
v softwaru Figma. Hlavni daraz je kladeny na SEO optimalizaci, pro zajisténi lepsi viditelnosti ve
vysledcich hledani, a tedy vétsi atraktivitu pro potencialni klienty.
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5.3 Klicova slova veterinarniho webu

PFi tvorbé klicovych slov je dulezité si uvédomit, jakou mame webovou stranku. Vzhledem
k tomu, Ze se nejedna o e-shop, nemusime zkoumat prodavané produkty a pfifazovat slova k nim.
Naopak se budeme vénovat podnikani jako takovému a klicova slova vztahujeme k oboru
veterinarniho Iékarstvi.

Na prvni klicova slova jsme pfisli pomoci brainstormingu. Jednalo se zejména o jednoslovna i
dvouslovna spojeni charakterizujici obor a to, co zde zakaznici nejcastéji pozaduiji.

Veterinaf, veterindrni ordinace, Podébrady, zvérolékafr, pes, kocka, nemoc, vakcinace,
veterinarni lékar, Bartonék, osetreni, vysetieni, 1écba, ockovani, preventivni Iécba, odcéerveni, dietni
krmiva, oSetreni proti parazitlim, oSetfovna, ambulance, artréza.

Dale jsme se zaméfili na middle-tail a long-tail klicové fraze tedy delsi a vice konkrétni pojmy.
K nalezeni adekvatnich pojmu je vhodné vyuzit Google naseptavac spolu se souvisejicim vyhledavanim
spolec¢nosti Google. Ve spojeni s short-tail vyrazy vyse vznikly nasledujici pojmy:

Veterinarni ordinace Podébrady 3
Veterinarni Iékaif MVDr. Jan Bartonék
Preventivni veterinarni péce o kocky
Nemoci kocek prenosné na ¢lovéka
VySetreni trusu psa cena

Vysetreni kocky na toxoplazmaozu
Prvni ndvstéva u veterinare s kockou
Kvalitni krmivo pro psy

Vakcinace psa Podébrady

Osetfeni morcat proti parazitim

Dale jsme na analyzu klicovych slov vyuZili nastroje Google Ads, ktery zdarma na zakladé
zadanych informaci zanalyzuje klicova slova a doporuci dalsi moznosti. Nastavit Ize pro jaky trh danou
stranku chceme zverejnit a také v jakém je tato stranka jazyce. Dle tohoto nastroje je pro Cesky trh a
stranku v ¢eském jazyce vhodné do klicovych slov zaradit pojmy jako veterinar Podébrady ¢i zvérolékar
a vakcinace. Tato slova vyhledavaji stovky uZivatelll mésicné. Naopak slova jako preventivni péce a
dietni krmiva dle statistik lidé vyhledavaji jen ztidka. Mezi dalsi navrhy pak patfi zejména zkomolené
vyrazy Ci stejna slova bez diakritiky. Klicova slova tedy bude vhodné rozsitit o vyrazy jako zverolekar,
zvérolekar a zvérolékatrstvi.

Z brainstormingu, po analyze konkurence a vyuZiti nastroj Google, vznikl seznam nékolika
klicovych slov, ktera jsou dllezitd a na strance by méla byt v hlavnich nadpisech. Jedna se o obecnéjsi

pojmy zejména z short a middle-tail frazi, které reprezentuji povolani a oblast, kde se ordinace nachazi.

Veterinarni ordinace, Veterinai Podébrady, Veterinar Podebrady, Zvérolékar Podébrady, Zverolekar
Podebrady, Veterinarni |ékaf, MVDr. Bartonék;
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5.4 Struktura a obsah navrzenych stranek

K navrZeni spravné struktury webové stranky veterinarni ordinace je treba dbat na vsechny
principy zminéné v teoretické casti. Webova stranka je navriena tak, aby co nejlépe vyuZivala
strukturdlni znacky HTML. Vrchni ¢ast stranky neboli hlavicka, je vymezena znackou <header>, ktery
obsahuje logo veterinarni ordinace a navigacni prvky v podobé tlac¢itek umoznujici snadny pfistup
k rznym castem webu, jako jsou napfiklad sluzby, informace pro klienty nebo kontakt. Jednotlivé
¢lanky o zvifatech, lécebnych metodach apod. jsou oznaCeny tagem <article>, coZz pomaha
vyhledavaclim porozumét obsahu jednotlivych stranek. V dolni ¢asti webu neboli pati¢ce je potom
pouzit prvek <footer>, ktery obsahuje informace o autorskych pravech, kontaktni Udaje ordinace a
odkazy na dalsi relevantni stranky. Je dulezité minimalizovat pouZziti obecnych HTML prvk( jako <div>
a <span>, které nedavaji vyhledavacim dostatecné informace o Ucelu daného Useku stranky. Dllezita
je i samotna textace a vybér fotografii, stejné jako navigace mezi jednotlivymi strankami.

<header>
<div class="logo">

<img src="logo.png" alt="Logo veterinarni ordinace Podébrady">

</div>
<nav>
<ul>
<li><a href="#o0-nas">0 nds</a></li>
<li><a href="#sluzby">Sluzby</a></li>
<li><a href="#kontakt">Kontakt</a></li>
</ul>
</nav>
</header>
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Element header, ktery se opakuje na kazdé strance, obsahuje logo veterinarni ordinace spolu
s navigaénim prvkem, ktery odkazuje na rdizné celky informaci. Jde celkem o 4 ¢asti — Uvod, O nas,
Sluzby a Kontakt. Do budoucna by bylo dobré pridat jesté sekci Pet Care, do které by mély prijit

zajimavé c¢lanky o chovu domacich mazlick(, véetné dalezZitych informaci o tom, kdy spravné zvirata
ockovat nebo ¢im je krmit.

‘ )S Uvod O nas Sluzby Kontaktuje nas
)

OBR. 7 HTML ELEMENT <HEADER> S LOGEM A ODKAZY NA DALSI SEKCE STRANKY

Dale na strankach najdeme hlavni nadpis <h1> ktery je pro indexovani nejdulezitéjsi, ale i
nadpisy druhé <h2> ¢i tfeti <h3> drovné, které rovnéz predavaji vyhledavaci dllezZité informace o
webu.

Dalsim opakujicim se prvkem je potom paticka stranky, kde se v HTML tagu <footer> skryvaji
potiebné kontaktni informace vcetné telefonniho Cisla, e-mailu, adresy, ale i odkaz na socidlni sité a
IC.

Kontaktni udaje Adresa Fakturacni Gdaje

8 +420 603 477 444 MVDr. Jan Bartonék Veterinarni ordinace n rr:JJ
@ +420 325 615 310 Puskinova 888 MVDr. Jan Bartonék
bartonek10@seznam.cz 290 01 Podébrady 1C 40069168

© 2023 Eva Bartonkova

OBR. 8 PATICKA <FOOTER> WEBOVE STRANKY - KONTAKTNi INFORMACE A COPYRIGHT
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5.4.1 Uvodni strana
Dulezité HTML tagy, které na hlavni, tedy Uvodni, strané nalezneme:
Hlavni nadpis (<h1>): "Veterinarni ordinace Bartonék Podébrady"

Nadpisy (<h2>): "Profesionalni péce o vase mazlicky", "Vitejte v nasi ordinaci", "Mate dotaz?
Kontaktujte nas!" a také ,"Pecujte o své mazlicky s laskou!"

V ostatnich HTML prvcich se dozvime kratké ivodni informace o ordinaci, poskytovanych sluzbach,
kontaktnich udajich a oteviraci dobé. Dle pfedpokladi je zde pouZito hned nékolik klicovych slov jako
veterinarni ordinace, veterinar, Iécba psl a kocek, veterinarni péce, Bartonék a Podébrady.

Kontaktuje nas

‘ O Uvod O nas Sluzby

Veterinarni ordinace
Bartonék Podébrady

Veterinarni ordinace MVDr. Jan Bartonék zajistujé
péci pro kocky, psy, hlodavce, volné zijici
zvifata a omezené i pro velka zvifata.

Kontaktuje nas!

ﬂ f@  +420 603 477 444

& +420 325 615 310
Kde nas najdete? Ordinacni doba
Veterinarni ordinace Pondéli 17 - 19
MVDr. Bartonék Utery 17 - 19
Puskinova 888 Streda 17 - 19
290 01 Podébrady Ctvrtek 17 - 19

OBR. 9 NAVRH UVODNI STRANY WEBU V SOFTWARU FIGMA
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5.4.2 O nas

Na strance O nas nalezneme nasledujici znacky a informace:
Nadpisy (<h2>): "Ordinace" a "Veterinarni Iékar", tedy dvé podstatna klicova slova.
Hlavicku <header> a pati¢ku <footer> stejnou jako na vSech ostatnich strankach.

V dalSich HTML prvcich se dozvime vice informaci o veterinarnim lékafi a jeho praxi a také o ordinaci
samotné. Opét jsou vyuzita klicova slova Bartonék, Podébrady, veterinarni ordinace, zvérolékar, praxe,
sluzby, lécba, zvite.

\‘%’” Uvod O nas Sluzby -

[ J .
2 Ordinace

Veterinarni ordinace Bartonék Podébrady prinasi
komplexni péci a 1é¢bu vasim milovanym domacim
mazlickiim. Snazime se vytvorit pfijemné a bezpecné
prosttedi pro vas i vase zvifeci pratele. Nase ordinace je
vybavena modernimi p¥istroji a jeji sluzby vyuziji hlavné
majitelé psi, kocek, hlodavcii a dalsich mensich zvirat.

OBR. 10 NAVRH STRANKY "O NAS" V SOFTWARU FIGMA

38



5.4.3 Sluzby

V ¢asti Nase sluzby se dozvime vice o tom, jaké Feseni nabizi veterinarni web, tedy s ¢im do
ordinace mlzeme prijit.
Nadpis (<h2>): "Nase sluzby"

Nadpisy (<h3>): , Identifikace mazlicka“, ,Prevence”, , Diagnostika“, , VyZivové poradenstvi“ a ,Péce o
mazlicky” tedy seznam sluzeb poskytovanych ordinaci.

Pod kazdym nadpisem jsou uvedeny sluzby, které zakaznici nej¢astéji vyhledavaji a pozaduiji.
Napriklad u prevence se jedna o vakcinaci, antiparazitalni lécbu, dentalni hygienu ¢i spravnou vyzivu.

\‘b‘)s Uvod O nas Sluzby Kontaktuje nas
)

Nase sluzby

Identifikace mazlickt

» Cipovani psii a kotek
* Vystavovani pet past
* Kontrola a &teni &ipu

Prevence
¢ Vakcinace
¢ Antiparazitarni l16¢ba
* Dentalni hygiena mazIlickh
* VyvaZena a kvalitni v§Ziva

Diagnostika

OBR. 11 NAVRH STRANKY "NASE SLUZBY" V SOFTWARU FIGMA

Samozrejmosti je hlavicka <header> a paticka <footer> jako na ostatnich strankach.
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5.4.4 Pet care

Tato ¢ast stranky zatim neni navrzena, avSak je dobré ji mit na paméti pro dalsi rozsifeni webu.
Do budoucna by mohla pfivést jesté vétsi mnoZstvi zakaznik( na stranky. Jedna se o misto, kde by bylo
mozné vystavovat aktudlni ¢lanky jako HTML element <article>. UZivatelé vidy na internetu vyhledavaji
aktualni informace, z tohoto divodu by se ¢lanky mély dotykat aktualnich témat. Napf. v obdobi blech
a klistat by se zamérovala na ochranu proti vnéjsim parazitim, pfipominala by dileZita oc¢kovani a o
svatcich by informovala o tom, jak spravné krmit mazlicky a nepfivodit jim zdravotni obtize.

\‘%)s Uvod O nas Sluzby

®

Péce o mazlicky

Kategorie Pet care
<
kr S o
W ¢ N U
Psi Papousci Hlodavci

OBR. 12 MOZNA PODOBA STRANKY "PET CARE" V SOFTWARU FIGMA
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5.4.5 Kontaktujte nas

Jednad se o stranku, na které je zejména kontaktni formular. Neobsahuje pfilis mnoho klicovych
slov, avsak méla by navodit divéryhodnou atmosféru. Zakaznik, ktery se boji zavolat, ma moznost
kontaktovat zvérolékare i pisemné e-mailem nebo pfimo pouzit formular.

Nadpis (<h2>): "Kontaktujte nas"

Moznost vyplnit formuldr s dotazem.

‘ 54 Uvod O nas Sluzby

OBR. 13 NAVRH STRANKY "KONTAKTUITE NAS" V SOFTWARU FIGMA

5.4.6 Obrazky

V navrhu webové stranky je hned nékolik obrazk(. Jak uz vime z teoretické ¢asti prace, vkladani
obrazkd na web v ramci SEO vyZaduje dodrzovani nékolika dllezitych krokl. Pro vSechny obrazky je
pouzitd HTML znacka <img>. Veskeré soubory jsou spravé pojmenované, naptiklad fotka ordinace se
jmenuje ordinace_Bartonek_Podebrady.webp. Zaroven kazdy obrazek na webové strance obsahuje
atribut ,alt”, ktery popisuje obrazek zvlast pro nevidomé. Popisek vtomto ptipadé je fotografie
veterinarni ordinace Bartonék Podébrady. Mimo to je u fotografii vhodné dodrzet spravny format a
velikost souboru, aby se stranky nenacitaly pfilis dlouho. Z tohoto dlivodu je vétsina fotografii na webu
komprimovéana a pfevedena do formatu webp, ktery zarucuje, Ze vysledek bude dostate¢né kvalitni,
avsak nebude pamétové narocny.
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5.5 Meta znacky

Meta znacky <meta> urcuji dalsi informace zejména pro prohlizec¢e a vyhledavace. Nejsou
viditelné pro bézné navstévniky stranek. Napomahaiji strategii SEO a i my jsme je vyufZili. Nejprve jsme
diky nim urcili kddovani stranky a zobrazeni pro zafizeni s rlizné velkou obrazovkou.

<meta charset="UTF-8">

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0, maximum-scale=1.0">
Dale jsme nastavili popis webové stranky — tedy ¢eho se tyka.

<meta name="description" content="Webova stranka zvérolékare Podébrady.">

A urcili jsme, Ze stranka ma byt indexovana vyhledavaci stejné jako Ze odkazy na ni maji byt
sledovany.

<meta name="robots" content="index, follow">

5.6 Struktura URL

Zaméfili jsme se predevsim na ¢ast domény, ktera u predchozi webové stranky byla pfilis slozita
a Spatné zapamatovatelna. Skladala se celkové z 5 slov a je tak velmi snadné pfi jejim zadavani udélat
preklep.

https://veterinarni-ordinace-dr-bartonek.webnode.cz/

Nové navriend doména zohlednuje klicova slova, obsazenost nékterych adres a zaroven je
snadno zapamatovatelna. Napf. stranka www.veterina-podebrady.cz je jiZz od roku 2008 registrovana

doménach a moznosti je registrovat.
Po nékolika iteracich vysly tyto navrhy:

www.zverolekar-podebrady.cz
www.ordinace-bartonek.cz

zakoupit obé zminované adresy.
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https://who.is/
http://www.ordinace-bartonek.cz/
http://www.veterina-bartonek.cz/
http://www.veterinar-bartonek.cz/
http://www.veterinar-bartonek.cz/

5.7 Responzivita

DulleZitou soucasti SEO, pro zajisténi nejlepsSich vysledkl vyhledavani, je optimalizace
responzivity a rychlosti nacitani webové stranky. Vzhledem k tomu, Ze velka c¢ast uzivatel( vyuZiva
k brouzdani na internetu své mobilni zafizeni, je responzivni design v dnesni dobé uz témér nutnosti.
Kazda stranka musi byt navrZena tak, aby se i na mobilnim zatizeni zobrazovala dobfe citelna. Vhodné
je dat pozor zejména na velikosti textl a také klikatelnych poloZek jako jsou napf. HTML prvky

<button>.

V nasem pripadé je nutné zkontrolovat zejména hlavicku stranky, ve které se nachazi odkazy na
dalsi ¢asti webu. Vzhledem k tomu, Ze stranku mame aktualné pouze v ¢eském jazyce a v navigac¢nim
baru se nachazi pouze 4 polozky, staci zménit velikost jednoho buttonu aby se cely obsah pohodiné
vesel i na malou obrazovku. Vybrali jsme si tladitko ,,Kontaktujte nas“ a zménili jej na mensi a kulaté

tlacitko bez textu. Po najeti na néj se samoziejmé zobrazi ndpovéda s informaci, Ze se jedna o kontaktni

stanku.
ﬁw Uvod Onas  Sluzby =]
Kontaktuje nas
Jméno:
Email:

Zde napisté sviij dotaz

Precetl/a jsem si Zasady ochrany osobnich tdajd a
souhlasim s nimi

Odeslat

OBR. 14 NAVRH MOBILN{HO ZOBRAZEN{ WEBOVE STRANKY
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Vzhledem k tomu, Ze je webova stranka navrzena dobre, v dalSich ¢astech webu nedochazi
k velkym zméndm. Pro lepsi Citelnost pracujeme sjinou velikosti pisma pro mobilni zafizeni a
v nékterych pfipadech dojde k presunuti prvku jako napt. zde ve formulafi pro kontakt.

DuleZité je testovat jiz naprogramovanou stranku na vice zafizenich a vice prohlizecich, abychom
zajistili bezchybné zobrazeni a co mozna nejlepsi uzZivatelsky zazitek a snizili tak miru odchodu z webu.

5.8 Kvalita kodu a rychlost nacitani

Rychlost nacitani stranky velmi ovliviiuje uZivatelskou spokojenost. Z tohoto dlivodu jsme
optimalizovali obrazky na webu a pouZili format WebP vyvinuty spolecnosti Google. Jedna se o
moderni format, ktery umoznuje kompresi obrazk( pfi zachovani vysoké kvality, zaroven vsak dosahuje
mensich velikosti soubord nez napf. JPEG nebo PNG. Tento format je velmi vhodny pro optimalizaci
rychlosti.

Na webovou stranku jsme neumistili Zddna videa, ktera by také mohla byt problematicka pro
uzivatele s hor$im pfipojenim k internetu. Celkové se na webu nevyskytuji Zadné datové narocné
soubory a rychlé nacitani by tak mélo byt bez problému. Po nasazeni stranky do provozu je vhodné
otestovat rychlost nacitani pomoci nastroje pro vyvojare, kde Ize pomalé pripojeni simulovat.

Kvalitni kéd je samoziejmosti. Jedna se o jednoduchou webovou stranku bez slozitych algoritm(
a funkci, proto by jeji kdd mél byt bez problému rozdélen do logickych sekci dle jednotlivych stranek.
Prvky jako <header> a <footer> se samozifejmé v kddu nesmi opakovat a budou vystupovat jako
samostatné komponenty. Stejné tak napfiklad seznam procedur v sekci ,Sluzby” by mél byt vidy
zobrazen pomoci stejné komponenty, a tedy kod zde nesmi byt duplikovan.

Celkova implementace je vsak vcéetné zvolenych knihoven a dalSich technologii v rukou
programatora.

5.9 Off-page faktory

Zaméfili jsme se i na vnéjsi vlivy jako jsou socialni sité, recenze a hodnoceni uZivateld nebo
zpétné odkazy. Presto, Ze je ¢asto nemlzeme primo ovlivnit, Ize na jejich zlepsSeni také pracovat.

5.9.1 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy, tedy backlinky, predstavuji propojeni mezi jednotlivymi webovymi strankami a
maiji znacny vliv na hodnoceni stranky vyhledavaci.

Jak uz jsme vySe zminili, nejlepsi je ziskavat odkazy pfirozenym zplsobem, tedy organicky.
Vzhledem k tomu, Ze na strance vsak zatim nejsou Zadné odborné ¢lanky, organické odkazovani zatim
dobre fungovat nebude. Pro tento ucel by ale v budoucnu méla slouzit sekce ,Pet care”, kam by
prichazely nové tematické clanky. Tato ¢ast pak muize byt velkym pomocnikem pro pfirozené sdileni
jak mezi laiky, tak mezi odbornou verejnosti. Bez této sekce vSsak mohou byt sdileny zejména udaje o
pracovni dobé, adresa ¢i kontaktni Gdaje na pracovisté.
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Samoziejmé je mozné sdilet stranku zdarma v katalogu firem, ¢i tfeba na méstskych webovych
strankach. O tuto spolupraci je vsak tfeba zazadat po spusténi a otestovani samotného webu.

5.9.2 Hodnoceni a recenze

Velmi podstatnou ¢asti SEO, diky které je mozné ziskat zakazniky, je hodnoceni firmy. Zejména
ve vyhledavaci Google je hodnoceni spole¢nosti brano jako velmi dllezité a velky pocet potencialnich
zakaznikl se jiz timto Fidi. Vzhledem k tomu Ze ordinace Bartonék Podébrady ma dlouholetou praxi a
mnoho spokojenych zakaznik(, ziskani pozitivnich recenzi nebylo nikterak obtizné. Lidé radi ohodnoti
oblibeného zvérolékare a doporudi jej svym zndmym. Proto je k dnesnimu dni na recenzich Google
celkové 87 zaznaml a celkové hodnoceni 4,9 hvézdicky z5. Toto davd dobry predpoklad pro
zviditelnéni nové navriené webové stranky, kterd spliuje kritéria SEOQ. Odpovida to spokojenosti
zakaznik(, avsak i pres to se zde najde misto pro vylepseni. Pro jesté lepsi vysledek Ize aktualizovat
uvodni fotografii ordinace. V ramci informaci na Google Uctu jsme také vyplnili dalSi Udaje o misté, jako
je moznost parkovani, bezbariérovy pristup a dalsi. | tyto podrobné informace pomohou pfi uréovani
pozice ve vyhledavani.

Podivejte se na | # s it i e | "T'{: "

fotky EN > 4 S, Prohlédnéte si exteriér

MVDr. Jan Bartonék, prakt.
veterinar. |ékar

49 87 recenzi @

Veterinar v Podébradech

® Web @ Trasa [1 ulozit . Zavolat

- Navstivili jste minuly mésic v
Adresa: Puskinova 888/19, 290 01 Podébrady IlI
Oteviraci doba: Zavieno - Otevira: 17 ~

Telefon: 603 477 444

OBR. 15 VYSLEDEK HLEDAN{ GOOGLE - VETERINARN{ ORDINACE BARTONEK PODEBRADY
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Taktéz na dalSich mistech ma firma velmi dobré hodnoceni. Napfiklad na firmy.cz ma aktualné
pouze 9 hlasi, avSsak vesmés jen pozitivnich. Do budoucna je vhodné napftiklad i pozadat zakazniky o
hodnoceni firmy, nebot s kazdym dal$im pozitivnim ohlasem roste $ance, Ze se o spole¢nosti dozvi novi
potencionalni zakaznici.

Firmy.cz
https://www.firmy.cz > detail > 273418-veterinarni-lek...

Veterinarni Iékaf MVDr. Jan Bartonék (Podébrady llI)

Veterinarni Iékar MVDr. Jan Bartonék. Puskinova 888/19, 290 01 Podébrady IlINavigovat.
vchod z ulice Karoliny Svétlé. Web.
Hodnoceni: 98,9 % - 9 hlasi (&

OBR. 16 HODNOCENI FIRMY VETERINARN{ LEKAR BARTONEK PODEBRADY NA STRANCE FIRMY.CZ

5.9.3 Socialni sité

UZivatelé v dnesni dobé travi nemaly cas na socialnich sitich. Proto jsme se v rdmci modernizace
pristupu k zakaznikim rozhodli zaloZit veterinarni ordinaci uUcet na socidlni siti Facebook. Hned
v prvnich dnech zacala sbirat sledujici a ,to se mi libi“ a v dnesni dobé ma jiz pres 140 odbératell
a 4 doporuceni. Jisté je v této oblasti mozné dosahnout i vyssich Cisel, k tomu by vSak bylo vhodné
dodat na socialni sité zajimavéjsi obsah. Doposud zde byly zvefejnény zejména zmény oteviraci doby
¢i jiné zadkladni informace. Proto by bylo dobré pridat na webové stranky do sekce , Pet Care” ¢lanky a
ty nasledné umistit na socialni sité. Doslo by tak ke zvyseni atraktivity obou zdroju a celkové o zlepseni
povédomi o firmé. Tento pfistup vSak vyZaduje ¢as a odhodlani vice se celé problematice vénovat.
Dal$im krokem je potom moznost zalozit propojeny Ucet na socialni sit Instagram a zde sdilet zejména
obrazové materialy z ordinace a jejiho okoli. Spravovat webovou stranku a nékolik socialnich siti vSak
vyZaduje dalsi ¢as i dovednosti, coZ si sam veterinarni lékar pri vykonu povolani mize jen tézko dovolit.
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5.10 Shrnuti navrhu

Nova webova stranka veterindrni ordinace v Podébradech je navriena dle metodiky SEO a
spliiuje veskera jeji kritéria. Od vybéru klicovych slov pfimo s tatinkem majitelem ordinace, pres jejich
dalsi testovani a optimalizovani aZ po samotnou strukturu a textaci. VSe je vytvoreno tak, aby stranka
byla pro zakazniky privétiva a snadno dostupna. Cely navrh stranky je mozné prohlédnou a samozirejmé
také projit véetné souvislosti na tomto odkazu:

vv v

Pfedchozi web nespliioval témér Zadnou z podminek SEO a proto se po vyhledani dotazl jako
veterinar Podébrady Ci zvérolékar okres Nymburk stranka uZivatelim vibec nezobrazila. Ve vysledcich
vyhledavani byla za veskerou konkurenci, dokonce i za veterinarnimi ordinacemi z jinych okres( ci
krajd.

Pokud bychom chtéli danou stranku dostat do vysledk( vyhledavani, museli bychom
dlouhodobé vyuzZit placené reklamy, avsak pfi navrhu nové stranky pomoci metodiky SEO lze
dosahnout téchto vysledk( i organicky a bez Uplaty. Nové navrzena stranka je navic moderni, ¢tiva a
propracovana a mUze tak prilakat nové mladsi publikum. Stejné tak jako kontakt se zakazniky na
socialnich sitich. To vse vypovida o odhodlani starat se o zakazniky, komunikovat s nimi a fesit jejich
prani. VSechny zminované véci vedou kvyssi spokojenosti uZivatelll a také celkové kvyssimu
hodnoceni ve vyhledavacich.

Naprogramovani webové stranky neni zcela levna zaleZitost stejné jako nakup domény.
V dnesni dobé vsak jiz existuji nastroje, které umi z navrhu jednoduché webové stranky vyprodukovat
funkéni a kvalitni kéd. Je tedy mozné pfimo névrh ze softwaru Figma prepracovat béhem nékolika
hodin na zcela novou funkéni stranku bez nutnosti platit vyvojovy tym. V budoucnosti se nejspise tyto
moznosti budou jesté rozsifovat a bude tak mozné z navrhu stranky udélat skutecny funkcéni web
béhem nékolika okamzik(. Z tohoto divodu je dobré mit velmi kvalitni navrh.

Dale je vSak nutné pracovat na kontaktu se zakaznikem. Ze vseho nejduleZitéjsi je totiz divéra
zakaznika a pocit, Ze danou spole¢nost zna a Ze se na ni v pfipadé potreby muizZe kdykoliv obratit.
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https://www.figma.com/proto/L37AKESy8H4aSUiFOLxKY1/Barton%C4%9Bk-veterin%C3%A1rn%C3%AD-ordinace-website?type=design&node-id=13-183&t=TJsagRLdkpWHcCzd-1&scaling=scale-down&page-id=0%3A1&starting-point-node-id=13%3A183&mode=design
https://www.figma.com/proto/L37AKESy8H4aSUiFOLxKY1/Barton%C4%9Bk-veterin%C3%A1rn%C3%AD-ordinace-website?type=design&node-id=13-183&t=TJsagRLdkpWHcCzd-1&scaling=scale-down&page-id=0%3A1&starting-point-node-id=13%3A183&mode=design
https://www.figma.com/proto/L37AKESy8H4aSUiFOLxKY1/Barton%C4%9Bk-veterin%C3%A1rn%C3%AD-ordinace-website?type=design&node-id=13-183&t=TJsagRLdkpWHcCzd-1&scaling=scale-down&page-id=0%3A1&starting-point-node-id=13%3A183&mode=design

v 4 ~
Zaver
Prace popisuje metodiku pro tvorbu webové stranky, ktera bude nejen uZivatelsky privétiva,
ale zejména optimalizovana pro nejcastéji uzivané vyhledavace v Ceské republice. Prace je rozdélena

na teoretickou a empirickou ¢ast a Uspésné splniuje predpoklady védecko-vyzkumné prace v oblasti
navrhu webovych stranek a optimalizace pro vyhledavace SEO.

Hlavnim pfinosem teoretické casti bakalarské prace je podrobny manual, ktery je uZiteCny
zejména pro zacinajici drobné podnikatele. Tato prirucka poskytuje praktické pokyny a postupy pro
prezentaci produkt( ¢i sluZzeb na webovych strankach, s dirazem na dosazeni co nejlepsi viditelnosti
a efektivni komunikaci s potencidlnimi zakazniky. Dle manudlu Ize navrhnou web, ktery se zobrazi
vysoko ve vysledcich vyhleddvani bez nutnosti platit za reklamu. Web se tak dostane kvice
potencionalnim zakaznikdm, které m(zZe oslovit. Dliraz je kladen na spravny navrh klicovych slov,
pripadné frazi, které uzivatelé pouzivaji pfi vyhledavani. Je nutné nezapominat na vhodnou textaci
a obsah stranky. Nedilnou soucdsti Uspésné strategie SEO je také pravidelna aktualizace obsahu
a sledovani vysledk(, abychom mohli dynamicky reagovat na nové trendy. Pro zlepseni viditelnosti je
klicové adekvatni pouziti meta popiskl a titulk( a spravna struktura URL. Dobrou volbu HTML prvkd si
také zajistime lepsi pozici, kdd vsak zaroven bude i dobfe Citelny pro vyvojare. BEhem naseho vyzkumu
jsme se zaméfili i na aspekty mimo samotnou webovou stranku, tzv. off-page faktory. Kvalitni zpétné
odkazy pochazejici z dlvéryhodnych zdrojl maji vyznamny dopad na celkovou reputaci webové
stranky a pfispivaji k jejimu lepSimu hodnoceni ve vysledcich vyhledavani. K ispéchu mohou dopomoci
i dobfe spravované ucty na socidlnich sitich. Prlibéh tvorby teoretické ¢asti bakalarské prace peclivé
nasledoval analyticko-syntetickou a induktivné-deduktivni metodu.

V empirické casti prace byly Uspésné vyuzity poznatky z teoretické Casti k vytvoreni navrhu
webovych stranek v prostfedi Figma. Cil praktické ¢asti, tedy vyhotoveni navrhu webové stranky
malého podnikatele, byl jasné a srozumitelné definovan a Uspésné dosazen. Navrzena stranka spliuje
vsechna pravidla metodiky SEO. Dle on-page faktor( je stranka rozdélena do nékolika logickych sekci,
mezi kterymi se Ize snadno navigovat. Jeji obsah je Ctivy a zaroven dostatecné informativni. Webova
stranka obsahuje zvolena klicova slova, ale neporusuje zadné z nepovolenych praktik SEO, jako je jejich
naduZzivani. Je navrZena pro zakazniky a je uZivatelsky privétiva. Dle off-page faktor( SEO byla stranka
aktivné propojena se socialnimi sitémi a strankami pro firmy, coZ pomaha zvysit jeji divéryhodnost
a autoritu na internetu.

Stranka malého podnikatele, jakym je naptiklad veterinarni |ékaf, navrzena s ohledem na SEO,
mUzZe v dlouhodobém horizontu usetfit penize prostfednictvim organického zvyseni viditelnosti ve
vysledcich vyhledavani. Tim se eliminuje potreba placené reklamy. Diky optimalizovanému obsahu
a strukture m(zZe stranka podnikateli privést nové zakazniky a stavajicim poskytnout dlvéryhodné
a relevantni informace.

Tato bakalarska prace prinesla hlubsi pochopeni SEO strategii a jejich implementace a slouzi
jako zaklad pro dalsi vyvoj digitalnich marketingovych aktivit drobného podnikatele. Pojednava
i 0 moznostech budouciho vyvoje webu a jeho rozsifeni pomoci on-page i off-page faktor( v dalSich
letech. Je vSak nutné i nadale sledovat trendy v oblasti SEO a webové stranky dle nich rozvijet.
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