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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Bakalarska prace se zabyva navrhem komunikaéni kampané. Cilem bakalarské prace je ndvrh komunikaéni kampané startupu
v digitalnim prostfedi. Teoretickda ¢ast prace nabizi souhrn relevantnich teoretickych poznatk(, ziskanych z odborné
literatury, konkrétné definuje pojem komunikacni a medialni mix a principy nastaveni komunika¢ni kampané v kontextu
specifik digitalniho prostredi. V praktické ¢asti je analyzovana konkrétni spolecnost, navrzen kreativni koncept kampané a
nastaven komunika¢ni a medialni mix v kontextu digitalniho prostfedi. Kamparn je otestovdna s klienty pomoci A/B testovani
a vysledky jsou promitnuty do finalniho navrhu kampané.

Zadani zavérecné prace je z pohledu teoretické i praktické ¢asti primérné narocné. Pro jeho feseni bylo nezbytné Cerpat
z literarnich zdroji a soucasné vyuZit interni informace analyzované organizace a zkuSenosti z praxe. Na préci je ocenitelné,

vy

Spinéni zadani splnéno

Predlozena zavérecna prace spliuje zadani a stanovené cile prace byly splnény na dostatecné urovni. Zavére¢nou praci
povaZzuji za celkové zdafilou. Zavérecna prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym presahem. Autorku lze
pochvalit za komplexni zpracovani tématu.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Autorka pristupovala ke zpracovani zadané problematiky samostatné a odpovédné. Lze ji pochvalit za systematickou praci,
ktera se v kone¢ném vysledku prace projevila. Autorka plnila harmonogram konzultaci, chodila na né pfipravena s
pribézné zpracovanymi texty.

Odborna uroven A - vyborné

Prace ma logickou stavbu.

V teoretické ¢asti je vymezen proces nastaveni komunikacni kampané. Na zdkladé reSerSe domaci a zahrani¢ni literatury
jsou definovany hlavni pojmy, které jsou nutné pro pochopeni celkového konceptu jednotlivych néstroji komunikaéniho
mixu. V druhé poloviné teoretické ¢asti se prace vénuje konkrétnimu postupu nastaveni komunikaéni kampané.

V praktické casti je analyzovana konkrétni spolecnost, navrien kreativni koncept kampané a nastaven komunikacni a
medialni mix v kontextu digitalniho prostredi. Je popsan konkrétni postup tvorby komunikaéni kampané pro startup Smooth
llc.

Formalni a jazykova uUroven, rozsah prace A - vyborné
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Formalni uroven prdce je v souladu s poZadavky na bakalarskou praci. Rozsah prdace je odpovidajici. Jazykova uroven prace
je standardni.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokdazala svoji schopnost s ni pracovat a vyuZzit ji k
zamérim predloZené prace. Autorka vyuZila standardni pocet informacnich zdrojd. Autorku Ize pochvalit za citacni
korektnost v rdmci teoretické Casti prace. Lze konstatovat, Ze vybér zdrojl a korektnosti citaci je v souladu s metodikou.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Zavérecna prace ma solidni teoreticky zaklad obohaceny praktickym presahem a je velmi dobrym zdrojem informaci pro
sledovanou oblast.

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predlozené préce splnila vytycené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé.

Otazka k obhajobé:

V praci hodnotite soucasny stav komunika¢niho mixu a nasledné nastavujete cile. Jaké jsou hlavni persony
kampané, zakaznicky insight a propozice kampané?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 26.1.2024 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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