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? ggzg

1

Denisa Dangelova

Ceske vysoké uceni technické v Praze

Masarykuy ustav vyssich studii

Rer s
G

2023

/ Abstrakt \

Tato diplomova prace se zabyva analyzou a navrhem na zavedeni piknikového
koSe na trh. Teoreticka Cast té¢to prace vymezuje a vysvétluje zakladni poymy
dulezité pro pochopeni této problematiky. Prakticka ¢ast se zabyva predstavenim
firmy Restaurace Bartoloméjka, vcetné situaCni analyzy, dale predstavenim
produktu, ktery je pfedmétem inovace, marketingovym vyzkumem, ktery je
proveden kvantitativni metodou dotaznikového Setfeni a samotnym navrhem na
zavedeni piknikoveho koSe. Vytvoreni navrhu na zavedeni piknikového koSe je
hlavnim cilem této prace. Na zdkladé vyzkumu byl sestaven navrh na produkt a
navrh na komunikaci produktu. Zavérem bylo dano doporuceni na dalsi budouci

vyzkumy v této oblasti.

Abstract

This thesis delas with the analysis and proposal for the introduction of picnic
basket to the market. The theoretical part of this thesis defines and explains the
basic concepts important for understanding this issue. The practical part deals
with the introduction of the company Restaurace Bartoloméjka, including a
situational analysis, the introductions of the product that is the subject of
Innovation, marketing research, which is carries out by a quantitative method of
questionnaire survey and the proposal for the introduction of the picnic basket.
The development of the proposal for the picnic basket is the main objective of
this thesis. Based on the research, a product proposal and a product

communication proposal were developer. Finally, recommendations were made

gfurther future research in this area. /
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Metodika

Cilem marketingového vyzkumu je predevSim ziskat informace o tom,
zda maji obyvatel¢ mésta Kolina a okoli zdjem o piknikovy koS a za

jakych okolnosti.

Pro hlubsi poznani zajmu obyvatel mésta Kolina pouZiji regresni analyzu.

Regresni analyza mi umoZni ziskat informace o tom, jak se zajem

é Vysledky A

Rozhodnuti o zavedeni produktu

Mym navrhem je urCit¢ tento produkt zavest. Dle pruzkumu je velmi
pravdépodobne, Ze si1 své zakazniky tento produkt najde. V piipadé netspéchu
tohoto produktu, nevynalozi restaurace pfiliS vysoké investice, které by

ohrozovali jeji finan¢ni zdravi.

Je celkem jisté, Ze tento produkt bude spiSe sezonnim produktem, ktery bude

vytvaret zisky prevazné v teplych dnech jarniho, letniho a podzimniho obdobi.

Navrh produktu

Vzhledem k velkému zdymu o volbu obsahu piknikového koSe navrhuji, aby
byl produkt nabizen pouze jako kompletné volitelny. Predvolené varianty,
kter¢ restaurace meéla v planu nabizet, by dle mého nazoru nemély takovy
uspéch a zakaznici by si1 je pravdépodobné jesté upravovaly dle svych
pozadavkl. V pripadé, Ze se néktery zakaznik nebude chtit zaobirat vybérem
jednotlivych surovin a napoji do piknikoveho koSe, miize restaurace predlozit
nékolik navrha riznych kombinaci a predlozit je zdkaznikovi, ktery si jednu

z nich vybere.

Navrh komunikace produktu

Jak j1z bylo zminéno v komunikaci v rdmci marketingového mixu, kde jsou 1
graficky shrnuté¢ vysledky z dotaznikového Setfeni, nejvice lidi Cerpa
informace o dan¢ restauraci na jejich webovych strankach. Z tohoto duvodu
navrhuji, aby byl produkt detailné nafocen, né¢kde na dece v trave, s jidlem i
pitim, aby v zakaznicich evokoval pozitivni emoce a chut’ jit piknikovat. Tyto
fotografie navrhuji umistit na webové stranky s detailnim popisem produktu,
dokud o produktu nebude dostatecné velkeé povédomi. V ramci popisu
produktu bude nutné uvest zakladni parametry produktu, zakladni vybaveni
piknikového koSe, volitelna vybaveni, za ktera si zdkaznici mohou pfiplatit
nebo kter¢ si mohou vypujCit a take zplsob objednani a ziskdni tohoto

produktu.
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