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ABSTRAKT: 

Cílem diplomové práce je návrh marketingové 
strategie pro zavedení nové řady produktů 

zahraniční firmy na český trh. Práce představuje 
konkrétní firmu Bondi Sands a její produkty, provádí 

analýzu produktů a jejich trhu včetně obdobné 
nabídky konkurence, navrhuje marketingovou 

strategii pro uvedení nové řady produktů na český 
trh, a formuluje závěrečná doporučení pro uvedený 

podnik.  

ENGLISH SUMMARY: 

The aim of the thesis is to propose a marketing strategy 
for the launch of a new product line of a foreign 

company on the Czech market. The theses introduces a 
specific company Bondi Sands and its products, analyses 

the products and their markets including similar 
offerings of competitors, propose a marketing strategy 

for the launch of a new product line on the Czech 
market, and formulates final recommendations for the 

company.

Diplomová práce obsahuje 
vlastní kvantitativní výzkum 

provedený formou online dotazníku, 
jehož výsledky jsou v práci analyzovány. 

Následně je provedena PEST analýza vnějšího 
prostředí značky Bondi Sands, analýza 

mezoprostředí s pomocí Porterovy analýzy pěti 
sil a nakonec SWOT analýza zkoumající vnitřní i 

vnější prostředí značky.

METODIKA: UKÁZKA ONLINE DOTAZNÍKU: 

zdroj: vlastní práce (KUBÍČKOVÁ, 2023)

SWOT ANALÝZA: 

ZÁVĚR: 
Ze získaných poznatků, provedeného výzkumu 

a analýz byly získány informace, na základě 
kterých byla formulována strategie v podobě 

střednědobého strategického plánu, jehož 
cílem je výrazné zvýšení povědomí o značce a 

navýšení jejího prodeje.

STRATEGICKÝ TAKTICKÝ ROČNÍ PLÁN: 

zdroj: vlastní práce (KUBÍČKOVÁ, 2023)

zdroj: vlastní práce (KUBÍČKOVÁ, 2023)

Jednotlivé etapy strategie v rámci časové návaznosti:
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