C¢vuT POSUDEK VEDOUCIHO
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

I. IDENTIFIKACNi UDAJE

Nazev prace: Navrh marketingové komunikacni strategie vybraného sportovniho klubu
Jméno autora: Daniel Patera

Typ prace: diplomova

Fakulta/ustav: Masarykv Ustav vyssich studii (MUVS)

Katedra/uastav: Institut manazZerskych studii

Vedouci prace: Ing. Dagmar Skokanova, Ph.D.

Pracovisté vedouciho prace: Institut manazerskych studii

Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani diplomové prace hodnotim jako priimérné narocné.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem diplomové prace je zhodnotit stav sou¢asné marketingové komunikacni strategie vybraného
hokejbalového klubu a navrhnout doporuceni pro zefektivnéni marketingové komunikacni strategie.

Zadani prace bylo splnéno bez vyhrad.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribéziné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student svoji praci aktivné a pravidelné konzultoval s vedouci prace a ovéroval si svoje postupy.

Odborna uroven A - vyborné
Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna uroven zavérecné prace je na velmi dobré Urovni. Student si vybral pro analyzu sportovni klub, ve kterém se
pohybuje, ziskané poznatky z praxe vyuziva ve své praci. V praktické ¢asti vhodné aplikuje vybrané metody.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace je na velmi dobré Urovni po strance jazykové a formalni. Rozsah prace spliiuje pozadavky kladené na tento typ praci.

Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Diplomant v praci pouZil dostatecné mnozstvi Ceské i zahranicni literatury. Citace jsou v poradku.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).
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IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Ocenuji aktivni pristup studenta pfi psani zavérecné prace. Autor zna velmi dobre dané prostiedi sportovniho
klubu, coz je patrné z praktické ¢asti prace. Analyza stavajici marketingové strategie je provedena na velmi dobré
urovni, student vyuzil i kontingencnich tabulek pro zjisténi vzajemné zavislosti mezi vybranymi otdzkami
dotaznikového Setfeni. Na zakladé zjisténych nedostatkl ve stavajici marketingové strategii pak vhodné navrhuje
doporuceni pro zefektivnéni komunikaéni marketingové strategie hokejbalového klubu Nové Straseci.

Cile prace byly naplnény.

Prace byla zkontrolovana v systému Theses.cz a po této strance je v poradku.

Otézka k obhajobé:

Na zakladé Vami provedené analyzy stavajici marketingové strategie HBC Nové Straseci byly zjiStény nékteré
nedostatky, na zakladé kterych jste navrhl doporuceni pro zefektivnéni marketingové komunikacni strategie
vybraného klubu. Podafilo se Vami navrhovana doporuceni v hokejbalovém klubu implementovat? Pfipadné co se
podafilo, co se nepodafilo. Své odpovédi zdlvodnéte.

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 8.6.2023 Podpis:
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