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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Celkové povaZuji téma za prameérné narocné. V zadani mél byt vice akcentovan prvek inovativnosti a projektového fizeni
tak, aby zadani prace lépe spadalo do studijniho programu Projektové fizeni inovaci. Metody, které byly pouzity pro rfeseni
prace, povazuji za standardni.

SpInéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem diplomové prace bylo zhodnotit stav soucasné marketingové komunikacni strategie vybraného sportovniho klubu a
navrhnout doporuceni ke zlepseni jednotlivych marketingovych Cinnosti. ProtoZze byla provedena analyza stavajici
komunikace a byl navrZzen plan na jejich zménu, ale bez harmonogramu, medidalniho planu a rozpoctu, cil je mozné
povaZovat za Castecné splnény.

Zvoleny postup feSeni ¢astecné vhodny

Posudte, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody reseni.

V teoretické cCasti prace by mohla zcela zmizet kapitola 1 Marketing, protoZe nepfinasi vibec Zadné nové informace a navic
je napsana s vyuzitim prevazné cesky psanych ucebnic. Teoretické kapitoly prace mély byt zaméreny spiSe na problematiku
marketingovych komunikaci ve sportu véetné provedeni reserse, jak komunikuji jiné sportovni kluby, a jaka je soucasna
uroven poznani o efektivni komunikace ve sportu na zékladé literarni reSerse ¢lankl publikovanych v cizojazy¢nych
odbornych a védeckych ¢asopisech. To vsak v préci chybi a misto toho jsou zde bohuzel uvedeny jen zakladni
marketingové pojmy, coZ do diplomové prace vibec nepatfi.

Odborna uroven E - dostatecné
Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Pred zacatkem praktické ¢asti prace jsou stanoveny tfi vyzkumné otazky, které vSak nejsou odvozeny od predchozich
vyzkumu ¢i na zakladé provedeného rozhovoru se zastupcem sportovniho klubu. Poté je predstaven sportovni klub a jeho
stdvajici marketingovy mix, ve kterém bohuzel neni napsano, jak je aplikovan koncept totalniho produktu, jaké strategie
jsou sledovany u produktu, ceny, a distribuce. Posléze je provedena jakdsi analyza mikroprostiedi (zamérena pouze na
analyzy. Poradi analyz v rdmci marketingové situacni analyzy je bohuZel chybné, protoze se vidy postupuje od analyzy
vnéjsiho prostredi, pres analyzu mezoprostredi po analyzu vnitfniho prostredi, ktera zahrnuje i hodnoceni marketingového
mixu. V praci by SWOT analyza méla byt aZz na samém konci, kdy do ni vstoupi jesté vysledky provedeného dotaznikového
Setfeni a posléze jsou ze SWOT analyzy odvozeny strategie, které by sportovni klub mél implementovat.

V praktické ¢asti prace byly dale provedeny rozhovory se zdstupcem sportovniho klubu a dotazovani na vybérovém
souboru 163 respondentd, u kterého bohuZel zcela chybi metodika vyzkumu véetné cile vyzkumu a struktury otazek, planu
vyzkumu a harmonogramu, velikosti zakladniho souboru a techniky tvorby vybérového souboru. Data jsou vyhodnocena
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jen na zakladni drovni, kdy prevazuji kolacové grafy (zcela zbyteéné pro dichotomické proménné), doplnéna o
kontingencni grafy a kontingenéni tabulky, které Uroven prezentace dat v diplomové praci zachrariuji.

Navrh komunikacni strategie, ktery by mél byt vyvrcholenim celé prace, je bohuzel velmi slaby, de facto zde zadny
konkrétni navrh neni, zcela chybi medialni plan, harmonogram, rozpocet a konkrétni priklady komunikace. Po precteni
zejména praktické ¢asti prace mam pocit, jako by student ve své praci nevyuzil skoro Zadné znalosti z predmétll Marketing
inovaci a Strategické fizeni, které v navazujicim magisterském studiu absolvoval.

Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace D - uspokojivé

Posudte sprdavnost pouZivani formdlnich zdpis obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

V pfilozeném dotazniku (Pfiloha 2) by mély byt segmentacni otazky 1-4 umistény aZ na konci dotazniku. V otazce 2. Kolik
je Vam let se uvadi rozpéti méné nezZ 18 let, ne 1-18 (pokud je nutné tuto vékovou skupinu zahrnout).

Rozpéti hodnot se piSe s pomlckou bez mezer, ne se spojovnikem.

Misto terminu ,propagace” by se mél radéji pouzivat termin ,,marketingové komunikace”.

Text formatovany jako Nadpis 1 ma vzdy zacinat na nové strance.

Hodnoty v pruhovych grafech mély byt sefazeny sestupné.

V Cestiné se termin , kfizové tabulky”, z anglického ,,crosstabs” nepouziva, vzdy jsou to ,kontingencni tabulky”.

Vybér zdrojh, korektnost citaci C - dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZzivani studijnich materidl( k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V praci mélo byt pouZito vice aktualnich cizojazyénych zdroju. Citace nejsou uvedeny ve spravném tvaru ve shodé s citaéni
normoul.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k urovni teoretickych vysledki, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystup(m, experimentdlni zrucnosti apod.
Zejména s ohledem na slabou a pomérné chaotickou praktickou ¢ast prace a takika chybéjici navrh komunikacni strategie
povazuji kvalitu prace za hranicni.

Il. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE
Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by

mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.
Otazky k obhajobé:

1) Uvedte medialni plan, harmonogram, ndvrh rozpoctu a konkrétni prispévky v rdmci navrhované komunikacni
strategie.

2) Jaky typ komunikace navrhujete? Hromadnou, nebo cilenou komunikaci, a proc¢?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném E - dostatecné.

Datum: 29.5.2023 Podpis:
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