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Abstrakt

Cilem diplomové prace je zhodnotit stav sou¢asné marketingové
komunikaéni strategie vybraného sportovniho klubu a navrhnout doporuceni
ke zlepseni jednotlivych marketingovych ¢innosti. V teoretické ¢asti jsou
vymezeny obecné pojmy z oblasti marketingu a marketingové komunikace.
Dale je pfedstaven sport hokejbal. Metodologicka ¢ast pfedstavuje tfi zvolené
metody, které byly vyuzity v praktické ¢asti. Jedna se o polostrukturovany
rozhovor, dotaznikové Setfeni a komparativni analyzu. V ¢asti praktické jsou
zvolené metody aplikovany. Polostrukturovany rozhovor byl veden s
predsedou klubu, respondenty dotaznikového Setreni se stali jak ¢clenové
klubu, fanousci, tak i dal$i podporovatelé. Obé tyto metody zjistovaly pohled
na sou¢asnou marketingovou strategii z obou stran (perspektivou élena klubu
i perspektivou fanousku) a zaméfily se také na sledovani budouciho
smérovani klubu. Komparativni analyza srovnava webové stranky vybraného
klubu se strankami Gspésnéjsich a vétsich hokejbalovych klub( v Ceské
republice.

Abstract

The aim of the thesis is to evaluate the state of the current marketing
communication strategy of the selected sports club and propose recommendations
for improving individual marketing activities. In the theoretical part are defined
general concepts from the field of marketing and marketing communication. The
sport ball hockey is introduced. The methodological part presents three selected
methods that were used in the practical part. It is a semi-structured interview,
questionnaire survey and comparative analysis. In the practical part, the selected
methods are applied. A semi-structured interview was conducted with the chairman
of the club, the respondents of the questionnaire were club members, fans and
other supporters. Both of these methods looked at the current marketing strategy
from both perspectives and where the club is heading in the future. A comparative
analysis compares the websites of the selected club with the websites of more
successful and bigger clubs in the Czech Republic.

Metodologie

Metodologicka ¢ast predstavuje teoreticky ramec
vybranych vyzkumnych metod, které byly vyuzity v
praktické ¢asti. Kvalitativni vyzkum v této
diplomové praci zastupuje polostrukturovany
rozhovor. Metodou, ktera byla zvolena v ramci
kvantitativniho vyzkumu, je dotaznikové Setfeni.
Treti metodou, ktera byla v praci vyuzita v ramci
srovnani webovych stranek, je komparativni
analyza.

OSTATNI

NIC NECHYBI

NOVY DESIGN
ROZHOVORY S HRACH
HISTORIE KLUIBL
FOTOGALERIE

FANSHOP

Vladislava Jagellonského, ktery je historicky vazan k méstu Nové Straseci a jeho
klubového znaku dvé hokejky v klubovych barvach jako symbol sportu, kterému se

V souéasné sezoné 2022/2023 ma novostrasecky klub pfihlasenych sedm riznych

18. Co Vam na strankdach chybi a co byste
pfivitali?

Tento hokejbalovy klub, ktery byl zaloZzen v roce 1996, se nachazi zhruba 40

kilometri zapadné od Prahy v okresu Rakovnik. Své domaci zapasy hraje v Novém

Straseci v aréné Na Kocourku. Klubové barvy tvofi Zluta a modra. Tyto barvy se
objevuji jak na klubovych zapasovych dresech, tak i ve znaku klubu. Ve vedeni
klubu je na pozici pfedsedy byvaly hrac Jifi Husak.

V klubovém znaku HBC Nové Straseci je vyobrazena postava ¢eského krale

Navrzena doporuéeni

podobiznu je mozné nalézt i ve znaku samotného mésta. Dale jsou soucasti

Zalozeni klubového e-shopu,

Vytvoreni profilu klubu na Instagramu,

¢ Novy design webovych stranek,

kategorii od t&ch nejmladsich a2 po ty nejstarsi. N * Zalozenifotogalerie na webovych strankach,
N N ¢ Rozhovory s hraci a €leny klubu.

klub vénuje.

Na otazku, jak jsou respondenti spokojeni s designem stranek
navazuje otazka, co dotazanym na strankach v soucasnosti chybi,
pfipadné co by na nich pfivitali. V grafu 18 jsou zobrazeny
nejcéastéjsi odpovédi, které respondenti do dotazniku napsali.
Nejvice z nich by uvitalo, kdyby klub zaloZil svj vlastni fanshop, a
fanousci by si tak mohli pofizovat klubovy merch pies webové
stranky. Druhou nejc¢astéjsi odpovédi bylo vytvoreni vlastni
fotogalerie na webovych strankach klubu. V zavislosti na
pfedchozi otazce, 18 respondentl odpovédélo, Ze by uvitali
novéjsi design celych webovych stranek.




