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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Celkové povaZuji téma za naroc¢néjsi, jelikoz jde o navrh konkrétni marketingové strategie pro novy umélecky produkt,
ktery autor prace vyvinul a nyni by ho chtél umistit na cesky trh a také s nim vstoupit na vybrané zahrani¢ni trhy, zejména
na italsky trh. Prace je velmi peclivé a propracované napsana, provedena marketingova situacni analyza je na solidni
urovni stejné jako navrhovana doporuceni.

Spinéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem diplomové prace je navrhnout marketingovou strategii se zamérenim na italsky trh pro zavedeni nového
uméleckého produktu na trh spolecnosti Shardart, s. r. o. Cil prace je mozné povaZovat za splnény.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibéznée konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Diplomant pristupoval k psani prace velmi samostatné, konzultoval pravidelné a na konzultace prichazel dobre pripraven.
Kromé toho, Ze Slo o zpracovani praktického zadani ve firmé, kterou diplomant sam spoluvlastni, kvalitu prace zvysil i
zahranicni konzultant, prof. Ital Trevisan z University of Trento v Itdlii, kde Richard Ramisch stravil vyukovy pobyt v ZS 2022
v ramci programu Erasmus+. Prof. Trevisan spoluprdci s Richardem Ramischem hodnotil velmi pozitivné.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoretické kapitoly prace predstavuji pristupy k tvorbé marketingové strategie. Samotné pojmy v téchto kapitolach
uvedené nejsou nijak novatorské, ale k napsani kapitol bylo vyuZito mnoho aktudlnich a cizojazy¢nych zdroju. Zajimavé;jsi
je prakticka cast prace, kde jsou je marketingova strategie pro novy produkt vytvarena. Nejprve je predstavena samotna
spolecnost Shardart, s.r.o., poté byla provedena analyza vnéjsiho prostredi spolecnosti, coZ je vyvhodnoceno v matici rizik.
Na to navazuje zpracovany Porterlv model péti sil a shrnuti provedenych analyz v matici SWOT doplnéné o hodnoceni
jednotlivych faktord a jejich vah, z ¢ehozZ byla dale sestavena Ansoffova matice.

U analyzy marketingového mixu jsou jeho prvky rovnéz detailné zkoumany, zejména proces vyvoje nového produktu, coz
v pfipadé této prace neni jen prosty popis, jak je béZné, ale skutecny vyvoj v praxi véetné hledani ndpadd, tvorby nacrtku,
3D modelu, vyroby vzorkd az po findlni produkt, véetné sledovani nakladll. Stejné tak je realisticky posouzena i cenova
strategie a promyslené je navrZena i strategie marketingové komunikace. To je jesté doplnéno kratkym vyhodnocenim
navstévnosti jiZz existujicich webovych stranek spolecnosti. Celkové povazuji jak teoretickou, tak praktickou ¢ast prace za
vyborné zpracovanou.
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Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zapisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace je psana velmi kultivovanym jazykem a i grafickd Uprava prace je nadpriimérna.

Vybér zdrojti, korektnost citaci A - vyborné

Vyjadrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidl( k feseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V praci bylo pouZito dostateéné mnozstvi kniznich publikaci a ¢lankd z odbornych a védeckych ¢asopist v anglickém jazyce.
Citace jsou v poradku.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlni zruc¢nosti apod.
Nejsou

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.
V praci nejvice ocenuji tolik Zddouci skloubeni ndvrhu feseni a jeho okamzité ovéreni v praxi, tedy ne jen prosté
teoretické navrhy, které se v zavérecnych pracich objevuji nejéastéji.
Navrhuji dvé otazky k obhajobé:
1) Jak se od doby napsani prace podafilo stanovenou marketingovou strategii ve spolecnosti
implementovat? Co jde podle planu a co ne?
2) Jaké konkrétni zmény jste pti implementaci marketingové strategie musel udélat?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 29.5.2023 Podpis:
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