
Návrh marketingové strategie pro zavedení nového 

uměleckého produktu na trh

Abstrakt:

Cílem diplomové práce je navrhnout marketingovou 

strategii se zaměřením na italský trh pro zavedení 

nového uměleckého produktu na trh společnosti 

Shardart, s. r. o., která se specializuje na výrobu 

unikátních broušených produktů ze skla. Jednatelé 

společnosti Shardart, s. r. o. – Richard Ramisch a Petr 

Musil – měli příležitost využít studentského programu 

ERASMUS+ na Università degli Studi di Trento v Itálii. 

Tato destinace byla zvolena z potenciální příležitosti 

expandovat na italský trh. Tomu odpovídá samotný 

návrh marketingové strategie. 

Praktická část věnuje pozornost společnosti 

Shardart, s. r. o., její situační analýze a jednotlivým 

návrhům marketingové strategie. V praktické části je 

proveden také doplňující vlastní výzkum, který 

poskytuje zpětnou vazbu k vytvořenému 

internetovému obchodu. Na základě provedených 

analýz a získaných poznatků je uvedeno několik 

doporučení.
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