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Abstrakt:

Cilem diplomoveé prace je navrhnout marketingovou
strategii se zameérenim na italsky trh pro zavedeni
noveho umeleckého produktu na trh spolecnosti
Shardart, s. r. 0., ktera se specializuje na vyrobu
unikatnich brousenych produktu ze skla. Jednatelé
spolecnosti Shardart, s. r. 0. — Richard Ramisch a Petr
Musil — méli prilezitost vyuzit studentského programu
ERASMUS+ na Universita degli Studi di Trento v Italii.
Tato destinace byla zvolena z potencialni prilezitosti
expandovat na italsky trh. Tomu odpovida samotny
navrh marketingoveé strategie.

Prakticka cast vénuje pozornost spolecnosti
Shardart, s. r. 0., jeji situacni analyze a jednotlivym
navrhum marketingové strategie. V praktické casti je
proveden také doplnujici vlastni vyzkum, ktery
poskytuje zpetnou vazbu k vytvorenému
internetovému obchodu. Na zakladée provedenych
analyz a ziskanych poznatku je uvedeno nékolik
doporuceni.

Navrh e-shopu

Metody:
 Analyza PESTLE

e Porterdv model péti sil

 Analyza SWOT
« Ansoffova matice
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* Strategie dle marketingového mixu

e Model STP

Silné stranky

Slabé stranky

Vysoka kvalita produktd
Customizace a unikatni produkt
Lokalni izemi — vyroba a material
Inovace

Socialni a environmentalni
udrZitelnost

Nizké investice do komunikace
Neznamy brand

Zavislost na sklarnach/brusicich
Pomaly proces vyroby
Neidentifikovana ,persona”
(osobnost zékaznika)

Prilezitostl

Hrozby

Vstup na italsky trh
Nepriima distribucni cesta
Trend personalizace

¢ FEkonomicka nejistota
e /ajem zakaznikd
e \Vysoka mira konkurence

Pritomnost lidi investujicich do

designu/uméleckych objektd
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Analyza navstévnosti navrzeného e-shopu:

Uzivatelé podle kategorie zarizeni

Tablet 40

_—

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Pouzita literatura:

CLOW, Kenneth E., 2022. Integrated advertising,
promotion and marketing communications. Global
edition. B.m.: Pearson. ISBN 9781292411217.
JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing:
strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada, 201 3.
Expert (Grada). ISBN 9788024746708.

KARLICEK, Miroslav. Z&dklady marketingu. 2.,
prepracovaneé a rozsirené vydani. Praha: Grada,
2018. ISBN 9788024758695.

MASARYKUV USTAV
VYSSiCH sTuDIi
CVUT V PRAZE




