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Abstrakt

Cilem prace je navrh a zlep$eni aktualniho webového rozhrani MUVS CVUT. Problém
bude reSen s vyuzitim metod agilniho rizeni.

7 v

Prace je rozdélena na dvé Casti: teoreticka Cast a prakticka cast.

Cilem teoretické casti prace je popsat digitdlni marketing a jeho vlastnosti, vytvorit
pirehled webového designu a podivat se na rtizné moznosti a jejich klicové vyhody a nevyhody.
Dale cilem je udélat ptehled designovych nastroji a zvolit nejlip odpovidajici cilii prace, které
budou vyuzité v praktické Casti. Dale je nutné vypracovat prehled pristupu a metodologii
projektového managementu vcéetné agilni metody rizeni projektu a jeho klicovych vlastnosti.

Cilem praktické &asti prace je provést vyzkum soucasného webového rozhrani MUVS
CVUT, provést analyzu a porovnat soucasné reseni s modernimi UX/UI praktiky. Soucasti
praktické ¢asti taky je vytvorit navrh hlavnich stranek nového moderniho reSeni a to ve dvou
variantach: uchazeckou verze a hybridni verze. Zaroven cilem diplomové praci je vypracovat
metodiku pro realizace tohoto projektu s vyuzitim agilniho pfistupu fizeni projektu.

Klicova slova

MUVS, Agile, Web, Studentsky portal, Projektové fizeni.



Abstract

This diploma thesis deals with a proposal for improving the current web interface of the
MIAS CTU. The problem will be solved with using agile project management methods.

The thesis is divided into two parts: a theoretical part and a practical part.

The aim of the theoretical part is to describe digital marketing and its features, create an
overview of different web designs and look at the possibilities and their key advantages and
novelties. Furthermore, the goal is to make an overview of design tools and choose the most
suitable work objectives that will be used in the practical part. Also, it is necessary to develop an
overview of modern technologies that can be used for the implementation of the new website
and at the same time describe an agile approach to project management, including its key
features.

The aim of the practical part is to carry out research on the current web interface of the
MIAS CTU, make an analysis and comparison of the current solution with modern UX/UI
practices. Part of the practical part is also to create a proposal for the main pages of new modern
solution in two variants: a candidate version and a hybrid version. At the same time, the goal is
to develop a methodology for the implementation of this project using an agile project
management approach.

Keywords

MIAS, Agile, Web, Student’s portal, Project management.
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Uvod

V soucasné dobé informacni systémy jsou skoro vSude a maji obrovsky vyznam v
kazdém odvétvi, véetné vzdélavani. VyuZziti informacnich technologii ve vzdélavani pomaha
zajistit kvalitni vzdélavani a poskytuje pristup k informacim a know-how.

Nejvyraznéjsi vyhodou internetu je, Ze je dostupny 24 hodin denné¢, 7 dni v tydnu. Pokud
¢lovék potrebuje informace, miiZe cokoliv najit na internetu (1).

Velmi dilezitou soucasti informacich systému je webové rozhrani se kterym primo
komunikuje urcity clovék. Pravé vzhled a funkénost webového rozhrani ma velmi vysoky
vyznam v tom, jak potencialni zakaznik bude vnimat podnik nebo jakykoliv jiny subjekt, ktery
systém provozuje. Moderni web miiZze poskytnout organizacim radu vyhod, vcetné lepsiho
uzivatelského zazitku, zvySené duvéryhodnosti znacky a lepsiho hodnoceni ve vyhledavacich.
Webové stranky jsou prvnim kontaktnim mistem se zakaznikem (2).

V pripadé webovych stranek vysoké skoly jedna se o klicovy a zakladni zdroj informace
pro sutdenty, ucitelé, uchazece a jejich rodice. Pokud student potiebuje informace tykajici se
studijniho planu, dilezitych termini, potfebuje najit kontakt na studijni oddéleni nebo ucitele
jde na webové stranky své Skoly. Uchaze¢ na téchto strankach hledd Gvodni informace o
programech, prihlaskach, podminkach ptijimaciho fizeni a mnoho dalsiho. Jinymi slovy Skolni
web je zadklani zdroj dilezité informace.

MUVS CVUT neni vyjimkou a potiebuje kvalitni webové rozhrani, umoziujici jak
zajemclm o studium a studentim, tak i ucitellim a rodinam uchazecl najit odpovédi na jejich
otazky a efektivné komunikovat s vysokou Skolou. Rozhrani musi byt moderni a poskytovat
nezbytné mnozstvi informaci a funkc¢nosti, se kterymi uzivatele béZné se potkavaji pfri
komunikaci s vysokou Skolou.

Soucasné rozhrani MUVS CVUT neni tplné intuitivni a vizualné neodpovidd modernim
trendim web designu. Kvalitni webové rozhrani miliZe ne jen ulehcit spoluprace se skolou, ale
taky dostat se do povédomi vefejnosti jako moderni dobrad Skola, poskytujici odpovidajici
vzdélani. Stejné muize prispét k navyseni poétu potencialnich zajemcti o studium na MUVS CVUT
a zvysit jejich kvalitu.

Cilem préace je navrhnout zlep$eni aktualniho webového rozhrani MUVS CVUT s vyuZitim
metod agilniho tizeni. Soucasti reSeni zarovenn bude provést analyzu souCasného reSeni a
porovnat ho s modernimi UX/UI praktiky. Soucasti zadani je vytvorit model budoucich hlavnich
webovych stranek MUVS CVUT s popisem zakladnich funkcionalit a vypracovat moznou
metodiku pro realizace tohoto projektu s vyuzitim agilniho ptistupu fizeni projektu.
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1. Digitalni Marketing

Digitalni marketing predstavuje termin, ktery zahrnuje vSechny marketingové strategie
vyuzivajici digitalni média k propagaci sluzeb nebo zbozi. Tento termin poprvé se objevil v roce
1922 s vysilanim prvni reklamy v radiu. Digitalni marketing zahrnuje oblasti: online marketing,
reklamy na radiu a TV, billboardy, SMS marketing, mobilni aplikace (Ize pouZivat offline), e-book
(3).

Digitalni marketing a jeho cily vychazi z obchodni strategie firmy a méli by byt presné a
jasné definované. Hlavnim cilem je vétSinou podpora prodeji, ale mezi dalsi bézné cile patii
napriklad: zvySovani povédomi o znacce (branding), budovani vztahl s zakazniky a nalezeni
novych potencialnich zakazniki.

DIGITAL MARKETING

Nékterych cili lze dosahnout docela rychle, zatimco jiné si vyzaduji dels$i cCasovy
horizont. Konkrétni cile digitdlniho marketingu jsou ovlivnény mnoha faktory, jako jsou znacka,
cilova skupina a zvolena forma online kampané.

Pojmy online marketing a digital marketing se ¢asto pletou, ale nejedna se o totéz. Online
marketing probihd na internetu a digitalni marketing je jen nadmnoZenou, pozuzivajici rizné

moderni technologie moderniho svéta.

Pro ucely teto diplomové praci tedy zaméifime se na online marketing, protoze cilem je
vytvoFit ndvrh webového portalu pro MUVS CVUT, ktery bude ptistoupen online na internetu.


https://www.simplilearn.com/history-and-evolution-of-digital-marketing-article
https://www.simplilearn.com/history-and-evolution-of-digital-marketing-article

1.1. Online marketing

Existuje mnozstvi riiznych nastroji online marketingu a s rozvojem novych technologii
jich prichazi vice a vice, jelikoZ pro kaZzdou uUspéSnou organizace je klicové ziskat co nejvic
potencialnich zajemct o jejich produkty ¢i sluzby. Podivame se na nejzakladnéjsi typy online
marketingu:

PPC

PPC (z anglického Pay Per Click) je formou online reklamnich kampani, které jsou
zaloZeny na platbé za kazdé kliknuti na reklamu. Tyto reklamy se déli na dvé zakladni kategorie:
reklamy ve vyhledavacich a reklamy v obsahovych sitich.

V pripadé reklam ve vyhledavacich jsou reklamy zobrazovany pii vyhledavani
konkrétnich klicovych slov. Jedna se o velmi silny nastroj, protoZe pomaha zacilit na zadkazniky,
kteti o sluzbu maji zajem a sami si k tomu vyhledavaji néjakou informace.

Reklamy v obsahové siti jsou umistény na webovych strankach, které jsou relevantni pro
definovanou cilovou skupinu. Casto s nimi miizeme setkat, kdyZ vidime na webovych strankach
reklamni bannery.

V obou ptipadech platime pouze, kdyZ uzivatel klikne na reklamu a presméruje se na
webové stranky. Tento model je jednim ze stavebnich kament online marketingu a umoziuje
velmi efektivné ridit naklady reklamni kampané a mérit jeji aspéSnost.

SEO

SEO (z anglického Search Engine Optimization) jsou metody optimalizace vysledkd pro
vyhledavace, které maji za hlavni cil zlepsit viditelnost a pozici webovych stranek v vysledcich
vyhledavani.

Hlavni metody jsou, napriklad: analyza klicovych slov, které jsou relevantni pro danou
webovou stranku; budovani zpétnych odkazi (backlink) na stranky, které zlepsuji
divéryhodnost webovych portalu; analyza webovych stranek pomoci specidlnich nastroji, jako
naptiklad Google Analytics; vypliiovani spravnych meta znaku.

Web marketing

Tvorba a optimalizace webovych stranek ma obrovsky vliv na UspéSnost podnikani.
Tento proces zahrnuje tvorbu, design webovych stranek a jejich optimalizaci tak, aby byly
atraktivni pro uzivatele.

Velmi dilezité je ridit se pravidly pro UX (User Experience) a Ul (User Interface) design.
UX design se zaméfuje na to, jak uzivatelé chovaji na webovych strankach a UI design se
zaméfuje na vizudlni véci, jako naptiklad jsou grafické aspekty, barevné provedeni, pisma.
Kvalitni UX a Ul designy mlzou vyznamné zlepsSit uzivatelskou zkuSenost a vede k vétSimu
zajmu o produkty a sluzby.
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Soucasti optimalizace webu jsou i technické parametry, jako jsou napftiklad: rychlost
nacitani stranek, optimalizace pro riizné mobilni zarizeni a to samoziejmé taky ma velky
vyznam pro vnimani poskytovatele webovych stranek jako seriézni spole¢nosti (4).

Marketing na socialnich sitich

Marketing na socialnich sitich znamena vyuZiti socidlnich platforem jako jsou Instagram,
Twitter, Facebook a dal$ich k propagaci znacky, produktu, firmy nebo sluzby.

Navazat kontakt s zakaznici a zajemci o sluzby je velmi efektivné pomoci socialnich siti.
Mame moZnosti prezentovat produkty, komunikovat a nechavat hlasovat o nejlepsi moZnosti
pro nich. Klicem k dspéchu na socidlnich sitich je uméni zaujmout, ale je nezbytné nutné byt
kreativni a pridavat obsah, ktery bude zajimavy a bude mit hodnotu (5).

E-mailing

E-mailing je formou marketingu, kde zakaznici se oslovuji e-mailem. E-maily se déli na
nékolik zakladnich typu: transakéni e-maily, promo e-maily, newslettery a specialni nabidky.
U tohoto druhu online marketingu je nezbytné zminit GDPR, diky kterému e-mailing
muZe mit mnoho omezeni.
Do dal$ich typu online marketingu da se zaradit, naptiklad: Content marketing, zaméruje
se na tvorbu kvalitniho obsahu; Affiliate marketing, zaméruje se na spoluprace s partnery; PR
marketing: zamértuje se na spoluprace s médii (4).

1.2. Digitalni marketingové inovaci

Marketingové specialisté vyuZivaji k oslovovani své cilové skupiny na rlznych
digitalnich kanalech nové napady a nastroji. Diky novym technologiim a konceptiim firmy maji
moznost zvySovat prodej a generovat vice zakazniku.

Hledani cilovych skupin a navazani s nimi kontaktG jsou zakladem digitalniho
marketingu. V soucasné dobé jsou nékolik aktivné pouzivanych inovacnich trendd, které se
zavadéji do digitadlniho marketingu.

Influencer marketing na socialnich médiich

V dnesni dobé influencer marketing je jednim z hlavnich trendt v digitalnim marketingu.
Propagovat své produkty pomoci raznych digitdlnich kanall je velmi dtlezité a influencefi na
socidlnich médiich hraji jednu z klicovych roli pfi smérovani cilové skupiny k urcitym
produktim.

Kdyz influencer propaguje urcitou znacku na svych socidlnich sitich ziskava tim tento
produkt diveéru od jeho sledujicich a ziskava nové zakazniky. V neposledni radé marketingova
kamparn na socialnich médiich pomoci zndmé osoby zvySuje povédomi o znacce mezi riizné lidi a
zacina se o ni vic mluvit.
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Chatbot

Chatboty jsou naprogramované SW programy s umélou inteligenci na pozadi. Chatboty
mohou reagovat na dotazy zakaznikd a pomahat jim najit potfebnou informaci.

Pouzivani chatbotu je velmi uzitecné a ekonomicky efektivni, protoze neni potreba mit
dalsi zameéstnanci na online podpore. Chatboty hraji velkou roli pro interakci s ndhodnymi
navstévniky webovych stranek, které jeSté na webu neorientuji. Kromé toho jelikoZ to jsou
programy maji moznost nabizet zdkaznickou podporu 24 hodin denné, 7 dni v tydnu.

Jednim z prikladd je ChatGPT od spole¢nosti OpenAl, ktery je jednim z
nejdiskutovanéjSich témat v roce 2023.

Hlasové vyhledavani

Hlasové vyhledavani je rychle rostoucim trendem v oblasti digitadlnfho marketingu.
Vzhledem k tomu, Ze stale vice lidi pouziva hlasové asistenty jako Siri, Alexa a Google Assistant k
hledani informaci online, tento trend bude stejné velmi popularnim.

Optimalizace pro hlasové vyhledavani zaroveinn miize pomoct podnikiim ucinné oslovit
svou cilovou skupinu.

Uméla inteligence

Umeéla inteligence (Al) se stava velmi popularnim elementem v digitalnim marketing.
Diky tomu lze vytvaret obsah, provadét vyzkum kli¢ovych slov, pouzivat chatboty a provadét
rizné analyzy. Uméla inteligence funguje na principu shromazd’ovani dat k dalSimu vylepsSeni v
riznych oblastech a reSeni komplexnich problémi.

Naprtiklad, spole¢nosti jako Amazon, Starbucks a Netflix jiz vyuZivaji Al ve svém
podnikani (6).

Mobilni aplikace a mobilni verze

V poslednich letech se pouzivani mobilnich telefoni zvysilo a stalo se béZnou soucasti
zivota lidi po celém svété. Mobilni telefony se staly multifunkénimi zatizenimi, kterd mimo jine
také nabizeji pristup k internetu, hudebnim aplikacim, mohou rozpoznavat tvare, prelozit
jazyKy, vyuzivat virtualni a rozsSirenou realitu a mnoho dalsiho.

Zakaznici v Ceské republice nakupuji ptiblizné 11 tisic chytrych zaf{zeni denné, z toho
pres 8 tisic jsou mobilni telefony. Mobilni telefon vétSinou ¢lovék vyménni po 2-3 letech
pouzivani. To vSechno jen potvrzuje, ze mobilni telefony jsou jednim z nejprodavanéjsich
elektronickych zarizeni na trhu a dle statistik CeSi kupuji mobilni telefony priblizné na 27
miliard korun ro¢né (7). Vice nez 81% lidi starsich 16 let v Cesku maji chytry telefon a 77 % lidi
pouziva internet v mobilu (8).

Z pohledu marketingu statistiky ukazuji, Ze vic nez 50% navstévniki webu a nakupu
pochazi z mobilnich zarizeni a proto v dneSni dobé je nezbytné nutné mit mobilni aplikace nebo
web portal, ktery bude korektné a krasné vypadat na mobilech. To vede mimo jiné ke zlepSené
uzivatelské zkuSenosti, rychlejSimu stahovani stranek a lepsSimu celkovému hodnoceni
organizace uzivatelem (9).
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Neustale zvysujici se poptavka po mobilnich telefonech a tim po mobilnich aplikacich a
uzivatelsky pratelskych webech jisté ma pozitivni dopady na zameéstnanost a ekonomiku,
predevsim v oblastech jako jsou technologii a IT.
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2. Web Design

Webovy design je proces planovani a tvorby webovych stranek tak, aby byly krasné,
funkéni a uzivatelské prijemné. Webové designéri vyuzivaji velmi Sirokou skalu rtGznych
nastrojl, aby dosahnout téchto cilt.

V roce 1991 byla zvefejnéna prvni webova stranka na svété, ktera se skladala jen z
nékolika odstavci textu na jednoduchém pozadi s piikazovym radkem misto odkazt. Od té doby
webové stranky prosly obrovskym vyvojem.

V soucasné dobé existuje vic nez miliarda webovych stranek a podstatna ¢ast se sklada z
hromady modernich vizudlnich prvki. Proces tvorby webového designu se stal samostatnou
védou, ktera zahrnuje nejen navrh grafického vzhledu, ale také planovani navigace, organizaci
textového obsahu a analyzu uZzivatelského chovani.

Pro vytvoreni krasného webu je nutné zvolit spravnou barevnou schému, vhodné fonty,
pridat obrazky, foto, animacni prvky a specialni efekty.

Pro vytvoreni funkéniho webu je nutné naplanovat strukturu stranek, vytvorit navigaci a
pridat dal$i prvky jako jsou priazkumy, newslettery, riizné widgety se socidlnimi sitémi a
mnozstvi dalSich prvku.

Pro vytvoreni user-friendly (uzivatelsky privétivého) webu je nutné neustale analyzovat
chovani uzivatell. To vSechno muZe umoznit vytvorit intuitivni pochopitelny web a vyhnout se
uzivatelskym zmatkm. Jako priklad jednoho z hlavnich pravidel webového designu je umisténi
nejdullezitéjsi informace na horni ¢ast obrazovky, aby uzivatel nemusel skrolovat stranku dolt
(10).

2.1. UX/UI

V dnesni dobé skoro kazda organizace je predstavena na internetu a s neustalym ristem
digitalnich produkti a sluzeb se uzivatelska zkusenost se stava jen dilezitéjsi s kazdym rokem.
Pokud organizace chce mit GspéSny produkt a byt seriéznim hracem na modernim trhu v
jakékoliv oblasti, musi vytvaret skvélé UX a Ul pro svoji cilovou skupinu.

Rozhrani mezi ¢lovékem a pocitacem vyzaduje moderni navrhy, které skvéle vypadaji a

jsou intuitivni (11).
Ul

UZivatelské rozhrani (UI: user interface) je grafickd podoba webu nebo aplikaci. Ul se
sklada z nasledujicich elementu: rznych tlacitek, na které uzivatelé klikaji; textu; obrazk;
riznych editovatelnych a needitovatelnych poli; prechody; animaci; mnozstvi dalsich prvki, se
kterymi uzivatelé komunikuji béhem prace s webem.

Tohle vSechno v souc¢asné dobé déla specialni odbornik - Ul designér. Pravé Ul designer
urcuje, jak bude vypadat grafické reseni a pravé on musi zvolit barvy, formy tlacitek, Sitku linii a
fonty pro texty. Ul designéti vytvareji vizualni vzhled a atmosféru toho, jak budou web vnimat

uzivatele a zaméruji se na to, aby rozhrani bylo vizualné ptijatelné a hlavné odpovidalo ucelu
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webu. Zaroven Ul designer musi zajistit, aby vSechny vizualni prvky spolupracovaly souvislé a to
jak z hlediska estetiky, tak i z hlediska funk¢nosti.

UX

Uzivatelska zkuSenost (UX: user experience) se zabyva tim, jak uzivatel s webem nebo
aplikaci interaguje. Tady jsou kli¢ové otazky: jestli chovani na webu je intuitivni; jestli navigace
je logick3; jestli je uzivatel schopen splnit cil a najit potfebnou informace, pro kterou web
navstivil.

Toto ma za prace udélat dalsi specidlni odbornik - UX designér. Takze UX designéfi maji
na starosti predevsim strukturu webu a navrhuji funkénost jak jsou jednotlivé ¢asti webu mezi
sebou propojeny. Jestli uzivatelské rozhrani funguje dobfte, uzivatelé budou mit pozitivni
zkuSenost a jestli je rozhrani komplikované uzivatelé budou mit negativni zkuSenost.

Tedy UX designer se zaméfuje na to, jak uzivatelské rozhrani funguje a Ul designer se
zaméruje na to, jak uzivatelské rozhrani vypada. Samoziejmé UX a Ul designéfri musi tésné
spolupracovat a na mensich projektech obé dvé role ¢asto ma jeden ¢lovek.

Tohle vSechno je extrémné dtlezité v dneSni dobé vysoké konkurence a modernich
technologii, protoZze pravé na zakladé téchto zkuSenosti zdkaznici maji prvni dojem o celé
spolec¢nosti (12).

2.2. Designové nastroje

V dnesni dobé existuje velké mnozstvi designovych nastroji a jsou jak placené tak i zcela
bezplatné v zakladnich verzich, které casto jsou dostacujici (13). Podivime se na nékolik
nejpopularnéjsich.

Sketch

Podle rady profesionalnich stranek tento SW je ¢asto uveden na prvnim misté. Jedna se o
vektorovy graficky editor, ktery nabizi Sirokou $kdlu moznosti pro designéry. Nicméné ma jedno
klicové omezeni: je kompatibilni jen s MacOS a proto pro uzivatele s operacnim systémem
Windows je skoro nepouzitelny.

Cena: 30 dnid zdarma zkuSebni verze, pak 9% mési¢né. Pro firmy je plan za cenu 27$
mésicné (14).

Figma

Velmi popularni SW mezi odbornici a zacatecnici, hodné se pouZziva v praxi. Pomoci
Figma lze kreslit velmi moderni a krdsné webové stranky a mobilni aplikaci. Tento nastroj
podporuje fungovani a simulace funkcéniho prototypu a je idedlni pro ukazku budouciho designu.
Figma ma jak desktopovou verze, tak i umoziuje pracovat zcela online ve webovém prohlizece.

Cena: Jsou nékolik tarifnich pland, zakladni je zdarma a umoziuje mit 3 soubory. Pro
verze bez omezeni bude potieba platit 12$ mési¢né. Pro firmy cena je 45$% mésicné (15).
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Origami Studio

Tento SW byl vyvinut spole¢nosti Facebook a primarné slouZi pro prototypovani. Nastroj
je jednodussi pro zacatecnici, ale ne vZdy dostacujici pro odbornici.
Cena: SW je zcela zdarma pro vSechny bez omezeni a to je samozrejmé docela velka

vyhoda v porovnani s ostatnimi (16).
InVision Studio

Dal$i velmi popularni SW mezi odbornici, ktery umoZziiuje délat velmi komplikovany a
moderni design a proto neni uplné jednoduchy pro zacatec¢nici. Zaroven je kompatibilni jak s
MacOS, tak i s Windows.

Cena: Zdarma je moznost mit 3 prototypy a 3 soubory a Pro verze bez omezeni je za
7,95% mésicné (17).

Axure

Velmi silny néastroj, podporujici ne jen designovani. Umoziiuje verzovani, testovani
prototypti a déla dokumentace.

Cena: Jedna se o jeden z nejdrazsich popularnich nastroji. ZkuSebni verze na 30 dn je
zdarma, pak 25% mési¢né (18).

Vlastnosti jednotlivych nastroji a uvedené ceny jsou platné na duben roku 2023.
Pro realizace a navrh webovych stranek MUVS bude pouzit nastroj Figma a to
z nasledujicich diivodu: jedna se o velmi popularni nastroj a proto jsou k tomu velké mnozstvi

navodu; ma bezplatnou verzi; pouzival se v ramci magisterského studia na MUVS v piredmétu
Agile Bootcamp.
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3. Projektovy Management

Projektovy management je proces fizeni projektu. Hlavnim cilem je dokoncit projekt v
souladu se stanovenymi cili, v definovaném case, podle schvaleného rozpoctu a v pozadované
kvalité. Kazdy projekt ma sviij zivotni cyklus, zacatek a konec.

Efektivni projektovy management je povaZovan za Uspéch poslednich desetileti, ale to
samoziejmé neznamend, Ze lidstvo nerealizovalo projekty v minulosti. Napriiklad, stavba
egyptskych pyramid a cesty Krystofa Kolumba jsou velkymi a rozsdhlymi projekty, které byly
Uspésné realizované v minulosti.

Moderni metody Fizeni projektli jsou zaloZené na technikach pridéleni prace a sitového
planovani, které byly vyvinuty na konci 50. let v USA. Jednim z nejznaméjSich projektd, na
kterém byly poprvé pouzity moderni metody projektového tizeni je projekt vyvoje raketového
systému "Polaris”, zahajeny v roce 1957. Projekt mél velmi piisnd omezeni a ¢asovy tlak, protoze
byl vazan na predpokladané datum uvedeni v SSSR raket schopnych nést jaderné hlavice a
dosdhnout USA. V ramci tohoto projektu bylo nutné vyvinout, sestavit a otestovat mnoho
komponent. Realizaci projektu, ktery zahrnoval cca 3 800 subdodavateli a pres 60 000 ukold,
prevzalo Namoinictvo Spojenych Statli Americkych. Spole¢nosti Lockheed a Booz, Allen and
Hamilton vytvoftily specidlni metodiku planovani prace, nazvanou metodou PERT (Program
Evaluation and Review Technique). Metodika umoziiovala piresné védét, co je treba v kazdém
okamZiku délat a kdo to musi délat. Rizeni bylo natolik isp&3né, Ze se podatilo projekt dokon¢it
diive, neZz to bylo planovano.

Korporace v primyslovém sektoru zacaly pouzivat podobné metody ftizeni pro vyvoj
novych produktli a modernizaci vyroby. Siroké pouZiti metod projektového managementu
v podnikani zacalo ve druhé poloviné 20. stoleti a bylo zptisobeno velkou konkurenci a potfebou
neustalého uvedeni na trh novych produkti (19).

3.1. Formy projektového managementu

3.1.1. Pristupy

Existuje dva zakladni typy pristupt: Waterfall a Agile.
V poslednich letech spole¢nosti méni sviij pristup z waterfall na agile. Mnoho z nich ale
pouziva kombinaci obou pristupu a proto miizeme definovat dalsi - hybridni pristup.

Waterfall (vodopadovy) piistup

Jedna se o tradi¢ni pristup k rizeni projektl a je zalozen na presném definovani a
naplanovani aktivit dopredu. Tento pristup vyzaduje kvalitné popsany cil, plan projektu a
vystupy.

Vodopadovy pristup je snadno pochopitelny, pouZitelny a implementovatelny. Kazdy
krok je oddélen od ostatnich a pokracuje se dal jen po dokonceni piredchoziho kroku. VSechno
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musi byt podrobné popsano a na dokumentace je kladen velky dtiraz, ktera ma obsahovat
navody a popis vSeho co bylo v konkrétnim kroku provedeno.

Tento pristup funguje velmi efektivné pro jasné definované projekty s pevnym terminem
dokonceni. Nicméné v ptipadé softwarového vyvoje je ¢asto pomaly a ndkladny, protoZe neni
schopen piizpilsobit se rychle ménicim pozadavkim trhu a mize vést k celkovému selhani
projektu (20).

Waterfall Model
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OBRAZEK 2: WATERFALL. ZDROJ: HTTPS://WWW.ALTEXSOFT.COM/WHITEPAPERS /AGILE-PROJECT-
MANAGEMENT-BEST-PRACTICES-AND-METHODOLOGIES/

Agile (agilni) pristup

Agilni pristup je zaloZen na pribéZzném uptesnovani cili diky interakci s budoucim
zakaznikem nebo uZzivatelem. Reakce na casté zmény a planovani prace béhem samotného
projektu jsou zcela bezné. Soucasti agilniho fizeni je neustalé testovani a reakce v redlném case
na potencialni chyby a problémy.

Agilni projekty se skladaji z mensSich cykll, které se nazyvaji sprinty. Projekt ma
v kazdém sprintu backlog pozadavki na realizace v tomto konkrétnim sprintu a sklada se z fazi
planovani, implementace, testovani a nasazeni.

Jedna se o velmi uZitecny a popularni pristup zejména pro projekty zamérené na vyvoj
softwaru, kde nelze pfedem presné popsat a naplanovat vSechny detaily a poZzadavky na trhu
mohou rychle se ménit (21).
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OBRAZEK 3: AGILE. ZDROJ: HTTPS://WWW.ALTEXSOFT.COM/WHITEPAPERS/AGILE-PROJECT-
MANAGEMENT-BEST-PRACTICES-AND-METHODOLOGIES/

Hybridni pristup

Vétsinou je velmi komplikované prevést celou spole¢nost z jedné metodologie na druhou
a zainteresované strany hledaji kompromis, vysledkem kterého je hybridni pristup. Hybridni
fizeni kombinuje vodopadovy a agilni pristupy: prace se rozdéluje na fazi, ale tyto faze jsou
iterovany a vysledky jsou prezentované klientlim, které poskytuji zpétnou vazbu. Nejdilezitéjsi
je vyvinout produkt co nejrychleji, nikoliv dodrzet presné jeden z pristupu (22).

3.1.2. Agilni metodiky

Rlzné metodiky Fizeni projektd dosahuji jednoho stejného cile - Gspésné dokonceni
projektu, ale pouZzivaji rtizné cesty k dosazeni tohoto cile.
Nejcastéji se pouzivaji: Scrum, Kanban, Lean, XP, Crystal.

Scrum

Scrum je agilni metodologie, ktera je zamérena na spoluprace mezi lidmi. Hlavni roli s
definovanymi odpovédnostmi jsou: scrum master, product owner a scrum tym.

Scrum master. Jedna se o role, ktera zodpovida za propojeni vSech prvki a odpovida za
to, Ze scrum se provadi spravné. To znamena, Ze pomaha definovat pozadavky vyvojovému
tymu. Scrum master je lidrem a pomaha tymu se organizovat, zameérovat se na vysledky, dodavat
vystupy vcas a resit prekazky.

Product owner (vlastnik produktu). Hlavni zodpovédnosti vlastnika produktu je
porozumét potrebam a pozadavkim zakaznika a vytvorit produktovy backlog. Jinymi slovy
vlastnik produktu definuje co je dtilezité dodat a kdy. Je velmi diilezité, aby product owner bral v

19



uvahu vstupy ode vSech zainteresovanych stran a spravné prioritizoval prace. Toto je jednou z

Scrum tym. Scrum tym se sklada z product ownera, vyvojového tymu a scrum mastera.
Tento tym pracuje spolecné na vyvoji novych sluzeb a produktli. Scrum tym pod vedenim scrum
mastera urcuje priority a rozhoduje o tom, jakym zptisobem dosahne cild. DlleZitym faktorem
pro uspésnost scrum tymu je schopnost spoluprace a komunikace mezi ¢leny tymu a viici vSem
zainteresovanym strandm mimo tym (24).

Sprint je zdkladnim kamenem Scrumu. Sprint zpravidla trvd mezi 1 aZ 4 tydny a vSechny
sprinty v rdmci projektu by mély mit fixni délku.

V ramci scrumu probihaji opakujici se schlizky: standup, planovani sprintu, review,
retrospektivni schiizka.

Standup: stanovuje se plan pro dalSich 24 hodin. Tato schtlizka trva 15-30 minut a kona
se kazdy den ve stejném misté a case.

Planovani sprintu: ucastni kazdy, kdo se podili na sprintu. Planuje se jaka prace musi byt
dokoncena a jak bude tato prace provedena. Planovani trva 4 aZ 8 hodin pro jeden sprint.

Review: béhem setkani tym probira dokoncenou praci a diskutuje ohledné toho co délat
dal, aby zvysit hodnotu produktu.

Retrospektivni schiizka: tym diskutuje o tom, co Slo dobre a co $patné, hledaji zptisoby,
jak se zlepsit. Retrospektivni schiizka se kona po review a pred nasledujicim planovanim.

Scrum je vhodny jak pro dlouhodobé a slozité projekty tak i mensi, které vyzaduji
zpétnou vazbu zdkaznika. Taky scrum je vhodny jestli odhadnout mnoZstvi prace neni
jednoduché a pozadavky se mohou ménit nebo datum dokonceni neni piesné definovan.

Kanban

Kanban je dal$i metodologie pro agilni Fizeni projektt, ktera se ¢asto pouziva. Kanban je
jednoduchy a ucinny pristup pro vyvoj softwarovych produkti a tady nejsou standardizované
postupy.

Vyvoj je zalozen na vizualizaci pracovniho postupu pomoci specidlnich nastrojq,
umoznujici pfehled o dkolech a jejich stavech ve formé tabulek, tak zvanych Kanban dashboard.
Diky tomu tym ma piehled o svych ukolech a jakmile je dokoncen jeden ukol, tym si milize vzit
dalsi, coZz umoznuje vétsi flexibilitu v planovani a rychlejsi reakce na zmény.

Kanban dashboardy se pouzivaji skoro v kazdé agilni metodologii bez ohledu na to jakou
presné metodologii projekt se realizuje. Nejpopularnéjsi Kanban nastroji pro zobrazeni
pracovniho postupu a ptehled praci v agilnim prosttedi: Jira, Trello, Teamhood, Asana, Monday,
Kanbanize, Microsoft Project, Wrike (25).

Lean
Metodologie ma stejné koteny jako Kanban a vznikl v Toyota Production System jako

manazersky piistup zaméreny na optimalizaci vyroby a minimalizaci plytvani. Casem se tento
ptistup vyvinul v $ir$i koncept zndmy jako Lean management.
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Zakladnimi principy Lean jsou: identifikace a eliminace plytvani, maximalizace hodnoty
pro zakaznika a posileni zaméstnancu.

Cilem je vytvorit kulturu dokonalého zlepSovani, kterd umoZiiuje organizacim byt
efektivnéjsi, flexibilnéjsi a 1épe reagovat na potireby zakaznikd.

XP

XP (Extreme Programming) se zamétuje na technické faktory agilnitho vyvoje softwaru,
predevsim na kvalitni kéd.

Mezi XP praktiky patii: test-driven development (TDD), refaktoring kédu, kontinualni
integrase, parové programovani, standardy kédovani.

Crystal

Metodologie, ktera se zaméruje na lidi a klade diraz na dovednosti, komunikaci a talent.
Metoda Crystal byla vyvinuta zaméstnancem spolecnosti IBM v roce 1991 a naznacuje, Ze rtizné
tymy funguji rizné v zavislosti na velikosti tymu a prioritach.

Klicové principy Crystal: osobni komunikace méa prednost pied procesy; funkéni SW ma
prednost pfed dokumentaci; spoluprace se zakaznikem mé prednost pred smlouvami; reakce na
zmény ma prednost pred pldnem; zaméreni na lidi ma prednost pred procesy; vytvareni
komunikac¢nich kanald mezi lidmi; rychlé testovani a zpétna vazba (26).

3.2. Zivotni cyklus projektu

Kazdy projekt ma svij Zivotni cyklus a miizeme definovat pét zakladnich fazi projektu:
Zahajeni, Planovani, Realizace, Monitorovani a kontrola, Uzavieni.
KaZda z téchto fazi je nezbytna pro efektivni realizaci projektu (27).

Zahajeni

Zahdjeni (priprava) projektu zacina stanovenim cilli, o¢ekavani a identifikaci toho, co
bude potieba pro dokonceni projektu.

Vystupem prvni faze je schvaleni zainteresovanych stran, hrubé odhady Casu, zdroji a
rozpoctu pro uspésnou realizace projektu (28).

Planovani
Béhem této faze projektli projektovi manazefi specifikuji rozsah projektu, casovy
harmonogram a nezbytné je snazit identifikovat vSechna mozna rizika.

Mezi vystupy této faze obvykle patii: projektovy harmonogram, komunikacéni plan,
rozpocet, seznam zainteresovanych stran.
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The Project management life cycle
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MANAGEMENT-LIFE-CYCLE

Realizace

V priibéhu faze realizace je tym koordinovan a veden zvolenym komunika¢nim planem,
aby plnil dkoly v poZadovaném case a kvalité. Béhem této faze je klicové tizeni projektovych
zdroju.

Jinymi slovy jde o udrzeni kontroly a spolupraci s tymem a hlavné o dodrzovani planu
projektu.

Monitorovani a kontrola

V pribéhu této faze vystupy se porovnavaji s planovanymi c¢asovymi, financnimi a
funk¢nimi cili. V pripadé nutnosti se provadéji Upravy a opravuji se chyby.

Vystupy této faze zahrnuji dokumentace vysledki projektu, protokoly chyb a dalsi
komunikaci, které zajistuji dodrzovani projektovych cilti.

Uzavieni

Posledni faze, kde se projekt dokoncuje: shrnuti vSech aktivit a predani finalniho
produktu klientovi.
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Vystupy z této faze zahrnuji schvalené vysledky projektt a zkuSenosti, které se mohou v
budoucnu aplikovat na podobné projekty (29).
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4. Soucasné webové rozhrani MUVS

CVUT ma svij hlavni web portal, kde jsou zékladni informaci o vysoké $kole a pak
jednotlivé fakulty a Ustavy maji vlastni webové stranky. Webové stranky MUVS CVUT jsou

Pro urc¢eni moznych zmén a zlepseni je nutné provést prizkum soucasného ieSeni. Data
a tdaje z webovych stranek MUVS CVUT uvedené v této kapitole jsou platnd na biezen-duben
roku 2023.

Hlavicka

Hlavicka je prvnim elementem, ktery uZivatelé vidi na webové strance a proto méla by
byt informativni a umoznovat hned pochopit, co web nabizi. Studie ukazuji, Ze uZzivatelé
potiebuji méné neZ 50 milisekund na to, aby si vytvofili prvni dojem o webovych strankach (30).

Existuje nékolik zadkladnich popularnich typi hlavicek a podivame se na nich podrobnéji.

Klasicka hlavicka obvykle je umisténa na vrcholu webové stranky a obsahuje logo, hlavni
navigacni menu a mohou byt dalsi dtilezité odkazy a pole pro vyhledavani.

Hlavicka v ¢asopisovém stylu imituje obalku Casopisu a obsahuje vyrazny obraz nebo
textovy prekryv.

Heroicka hlavicka je velka hlavicka s krasnym obrazkem na pozadji, ktera hned ptitahuje
pozornost.

Hlavicka s vertikalnim menu, které se otevira pomoci néjakého symbolu.

Hlavicka s menu "hamburger” je hlavi¢ka, ktera zahrnuje ikonu "hamburger" pro
rozbaleni hlavniho menu. Velmi ¢asto se pouZiva v praxi pro mobiln{ zafrizeni.

Staticka hlavicka: ziistava na stejném misté a je viditelna pri posouvani stranky.

Hlavicka s dvojitym menu obsahuje dvé samostatna menu pro riizné typy odkazi.

Hlavi¢ka webovych stranek MUVS CVUT je udéland v klasickém stylu s logem, nazvem
ustavu a vysoké Skoly, navigatnim menu, odkazy na Skolni systémy, tlacitka pro prepnuti jazyku
a odkazem na zajimavy widget dopravnich prostiredkii ze Skolni zastavky.

Hlavni naviga¢ni menu

Naviga¢ni menu je jednim z nejvice prohliZzenych a pouzivanych prvka uzivatelského
rozhrani.

Existuje pro to nékolik zdkladnich UX principu a doporuceni.

Umisténi: je velmi dilezité a navigace muze byt umisténa nahote, na levé strané nebo v
paticce. Jestli polozky menu jsou mimo tyto oblasti, muZe to pilisobit matouci a téZko se v tom
hleda.

Ukazatele na aktudlni otevienou polozku menu: uzivatel by mél presné védét, kde se
pravé nachazi. To znamena, Ze na poloZku menu ve které uzivatel pravé pohybuje by mél byt
ukazatel nebo polozka by méla byt néjakym zplisobem zvyraznéna.
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Jednoznacné pochopitelné popisy odkazi: uzivatel by mél byt schopen piesné

predpovédét, kam se pres odkaz dostane, nez na to klikne.

Polet poloZek: doporuceni je mit méné neZ 7 poloZek menu. Pofadi poloZek je

samozrejmé také dulezité.

Viditelnost: menu je jednim z nejvice pouzivanych elementu a musi byt vzdy viditelné

(31).

Hlavni navigaéni menu ceské verze webu se skladda znasledujicich polozek: O nas;

Zajemci o studium; Student; Akce pro verejnost; Rozvoj, véda a vyzkum; eVyvéska; Kontakty.

Hlavni navigacni menu anglické verze webu se sklada z nasledujicich polozek: About

MIAS; Prospective Students; Students; Usefull information; International Cooperation; Contact.

V tabulce niZe je vypracovan piehled UX doporuceni a porovnani s soucasnym hlavnim

naviga¢nim menu na webovych strankach MUVS CVUT:

UX doporuceni

AKktualni stav pro ¢eskou
verze

AKktualni stav pro anglickou
verze

Umisténi

Menu je umisténé nahorte a je
dle doporuceni UX.

Menu je umisténé nahorte a je
dle doporuceni UX.

Ukazatele na aktudln{
polozku menu

Ukazatele jsou zvyraznéné
pomoci tu¢ného textu stejné
bilé barvy: na vétsi obrazovce
neni moc vidét a proto neni
uplné dle UX doporuceni.

Ukazatele jsou zvyraznéné
pomoci tu¢ného textu stejné
bilé barvy: na vétsi obrazovce
neni moc vidét a proto neni
uplné dle UX doporuceni.

Jednoznacné
pochopitelné popisy
odkazl

Dle doporuceni UX.

Jedna z polozZek menu
«Usefull information» neni
jednoznacné pochopitelna a
neni jasné co pod ni uzivatel
muZe najit. Tohle neni dle
doporuceni UX.

Pocet polozek

7, tedy je dle doporuceni UX.

6, tedy je dle doporuceni UX.

Viditelnost

Menu je dobte viditelné a je
dle doporuceni UX.

Menu je dobte viditelné a je
dle doporuceni UX.

TABULKA 1: Menu webu MUVS CVUT dle UX doporuéeni. Zdroj: vlastni zpracovani

Na zakladé prehledu v tabulce vidime, Ze naviga¢ni menu lze zlepsit a optimalizovat dle

doporuceni UX.
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Velky problém jsou vypadky webového portalu a zobrazeni chybové hlasky, které se
stavaji s urcitou pravdépodobnosti béhem pirechodu mezi stranky pi'es odkazy. V ramci mozné
implementaci nového feSeni podobné problémy by méli byt vyreSené.

& muvs.cvut.cz

Na webu doSlo k zavaZné chybé.

Dal3i informace o feSenl potiZl s WordPressem.

OBRAZEK 5: VYPADKY WEBOVEHO PORTALU. ZDROJ: HTTPS:/ /WWW.MUVS.CVUT.CZ/

Hlavni stranka

Hlavni stranka v ¢eském jazyce obsahuje seznam aktualit a dutlezité odkazy, jakou jsou:
podani prihlasky ke studiu, studijni brozury a odkazy na jazykové zkousky pro verejnost.

Hlavni stranka v anglickém jazyce je velmi podobna Ceské verze, nicméné neobsahuje,
napriklad, odkaz na podani prihlaSky oproti ceské verze. Pro podani prihlaSky uzivatel musi
hledat tuhle dilezitou informace na dal$ich podstrankach.

V obou verzich webovych stranek nejdtlezitéjsi aktuality jsou zobrazené nahote pod
hlavnim navigacnim menu ve formé velkych bannerid. Zaroven pod bannerem je tlacitko pro
kontakt a jsou odkazy na socidlni siti. Mezi odkazy na socidlni siti jsou: Facebook, LinkedIn,
YouTube. MUVS CVUT maji aktivni profil na Instagram, ale odkaz na tuhle socialni sit' na webu
v teto sekci chybi.

Ostatni stranky

Kazda ze stranek, s vyjimkou hlavni stranky, ma dal$i naviga¢ni menu v levém sidebaru
na mnozstvi jinych internich stranek. Polozky jsou stejné pro urcitou skupinu webovych stranek
na zakladé sekci z hlavniho menu. Stejné doporuceni pro menu dle UX zde by méli taky platit,
protoZe jedna se o dal$i navigaci na webu.

V tabulce niZe je vypracovan prehled UX doporuceni a porovnani s soucasnym
naviga¢nim menu v levém sidebaru na webovych strankach MUVS CVUT.

UX doporuceni Aktudlni stav pro ceskou | Aktualni stav pro anglickou
verze verze
Umisténi Navigace je umisténa na levé | Navigace je umisténa na levé

strané a je dle doporuceni UX. | strané a je dle doporuceni UX.
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poloZku menu

Ukazatele na aktudlni

Ukazatele jsou dobie viditelné

pomoci tucného textu a

barevného vyplni celého pole.

Ukazatele jsou dobie viditelné

pomoci tuctného textu a

barevného vyplni celého pole.

Jednoznacné
pochopitelné
odkazi

popisy

Dle doporuceni UX s vyjimkou
jedné polozky menu «CeLFat»
v sekce «Rozvoj, véda a
vyzkumy». Zkratka muze byt
neznama pro uzivatele, které

web pravé prohazi.

Dle doporuceni UX.

Pocet poloZek

Stranky v jednotlivych sekcich
maji pocet poloZek menu:

e Sekce «0O nas» 20
poloZek;
e Sekce «Zijemci o

studium»: 12 polozek;

e Sekce «Student»: 19
polozek;
e Sekce «Akce pro

vefejnost»: 6 poloZek;
e Sekce «Rozvoj, véda a
vyzkump»: 5 poloZek;
e Sekce «eVyvéska»: 9

polozek;
o Sekce «Kontakty»: 16
poloZek.
Nékteré sekci maji velmi
vysoky pocet navigacnich
prvku, CcoZ neni dle

doporuceni UX.

Stranky v jednotlivych sekcich
maji poCet poloZek menu:
e Sekce «About MIAS»:
4 poloZky;
e Sekce «Prospective
Students»: 24 polozek;

e Sekce «Students»: 12

polozek;

o Sekce «Usefull
information»: 12
polozek;

e Sekce «International
Cooperation»: nema
Zadnou polozku
menu;

e Sekce «Contact»: 6
polozek.

Nékteré sekci maji velmi
vysoky pocet navigacnich
prvku, CoZ neni dle

doporuceni UX.

Viditelnost

Menu je dobre viditelné a je
dle doporuceni UX.

Menu je dobre viditelné a je
dle doporuceni UX.

TABULKA 2: Sidebar menu webu MUVS CVUT dle UX doporuéeni. Zdroj: vlastni zpracovani.

Zaroven na webu jsou stranky, které obsahuji jen jeden nebo nékolik radk textu a kvili

tak velkému mnozstvi odkazu na malo informativni stranky je obcas docela problém na webu

zorientovat a najit informace, kterou uzivatel potrebuje.
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Dal$im problémem je sekce na strankach s kontakty na jednotlivé lidi. E-mailové adresy
by méli byt na webu ve formé odkazili, na které je moZnost kliknout a poslat zpravu, nikoliv
kopirovat ru¢né e-mailovou adresu.

Typografie

Komunikace hraje klicovou roli a kdyz vytvarime web, musime udélat spojitost mezi
webovou strankou a uZivatelem. Komunikaci v kontextu web designu ocividné je text.
Typografie proto je velmi dilezitym aspektem, kterym pii tvorbé webu mame zabyvat.

Z pohledu UX a Ul designu jsou nékolik zadkladnich pravidel pro typografie na webovych
strankach.

Vybrat typ pisma je prvnim krokem. Na jednom webu zpravidla sta¢i mit 1-2 pisma a v
Zadném pripadé nema byt vice nez 3 rtizné pisma. Jestli jedno pismo neni dostacujici je dtlezité
spravné rizné druhy kombinovat na zakladé Sitky znaki jednotlivych pisem. Dnes jsou velmi
popularni a vypadaji moderné nasledujici pisma: San Francisco, Helvetica Neue, Roboto (32).

Rozmér pisma je dalSim didlezitym bodem. V minulosti webové stranky zpravidla méli
hodné textu malym pismem. Vyzkumné studie ale ukazali, Ze vétSi pismo vyvolava silnéjSi emoce
a lépe sdéluje vyznam. Optimalni velikost pisma modernich webi je 15-25px. Velikost zahlavi
textu zpravidla ma byt o cca 180% vétsi neZ ostatni béZny text.

Délka radku hraje velmi dilezitou role. Mnozstvi znakd na kazdém radku je klicové pro
Citelnost celého textu. Doporucuje se mit kolem 45-90 znaki na jeden radek pro desktopovou
verze webu a kolem 35-40 znaki pro mobilni verze webfi.

Mezery mezi Fadky nebo v designu se pouziva termin «vyska radku». ZvySenim mezery
mezi Fadky zlepSuje se Citelnost textu. Doporucuje se mit vySku radka o 30% veétsi nez vyska
znakd.

Blikajici text nema se pouzivat, protoze je rusivy a zplsobuje vizualni pretiZeni webu
(33).

Anglicka a Ceska verzi z pohledu typografii jsou stejné.
V tabulce nize je vypracovan piehled UX a Ul doporuceni a porovnani s soucasnou

typografii na webovych strankach MUVS CVUT, ktera byla zji$téna prozkoumanym zdrojového
kédu webovych stranek.
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UX doporuceni AKtualni stav pro ¢eskou verze

Typ pisma Pro bézny text jsou podporované pisma:
"Helvetica Neue", "Arial" a sans-serif pisma.

Pro zahlavi riznych trovni jsou podporované
nasledujici pisma: "Georgia", "Times New

nmon

Roman", "Helvetica", "Arial" a sans-serif pisma.

V redlu ale pro bézny text je pouzit "Open Sans"
a pro zahlavi "Source Sans Pro", coz je
kominace dvou podobnych typl a proto je to
dle UX a UI doporucent.

Nicméné pouzitd pisma nejsou moderni.

Rozmér pisma Pro bézny text rozmeér je vétSinou 12px.
To neni dle UX a Ul doporuceni.

Pro zahlavi rozméry jsou rizné, vétSinou ale
odpovida 180-200% v porovnani s béZnym
textem.

To je dle UX a Ul doporuceni.

Délka radku Délka radku je kolem 100 znakli na jeden
radek, coZ o néco vic nez maximalni hodnota
doporuceni a proto neodpovidda UX a Ul

doporuceni.
Mezery mezi radky Dle UX a Ul doporuceni.
Blikajici text Neni blikajici text a je to dle UX/UI doporuceni.

TABULKA 3: Typografie webu MUVS CVUT dle UX doporuéeni. Zdroj: vlastni zpracovani.

Paticka

Webova paticka se nachazi v dolni ¢asti webové stranky a je velmi dileZitou soucasti
webu. V pati¢ce se zobrazuji dilezité informace, jako jsou: loga, navigacni odkazy, kontakty,
informaci o autorskych pravech, odkazy na podminky pouzivani a zasady ochrany osobnich
udajt (34).
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VétSinou paticka slouzi pro sekundarni navigaci a dlleZzité odkazy, které se nemohou
vejit do zahlavi stranky. Co presné ale umistit do paticky zalezi vZdy na konkrétnim webu a jeho
Ucelech. Doporucuje se vsak mit v paticce: logo, nazev, navigace, kontakty, odkazy na socialni siti
a pravni informace.

Logo a nazev: udrZeni této informace v pati¢ce déld webovou stranku celkové
konzistentni.

Dalsi navigace: sekundarni navigace s dilezity odkazy miize byt velmi uZitecna v paticce.

Kontaktni informace: fyzicka adresa, telefonni Cislo, e-mail a taky muze byt soucasti
paticky odkaz s moZnosti prihlasit se k newsletteru.

Socialni siti: odkazy na socialni siti ptidavaji divéryhodnost webovym strankam.

Pravni informace: je dobfe mit v paticce odkazy na pravni dokumenty, zasady ochrany
osobnich udajti, informace o autorskych pravech, obchodni podminky (35).

Patitka webovych stranek MUVS CVUT vypadd velmi dobfe a obsahuje jasné
strukturovanou sekundarni navigaci na dtilezité stranky, socidlni siti a pravni informace.

Mezi odkazy na socidlni siti jsou: Facebook, Instagram, LinkedIn, YouTube. Diilezité je
zminit, Ze v této sekce jiZ je odkaz na Instagram, ktery chybi v horni ¢asti webu a tim vyvolava
nekonzistence.

4.1. Navrhy na zlepseni

Na zakladé analyzy a provedenému priizkumu webového rozhrani MUVS CVUT a
porovnani s modernimi UX/UI doporuceni jsou uvazované nékolik variant pro optimalizace.

Dilezité je prepracovat celkovy design webového rozhrani, aby portal vypadal moderné
se zachovanim podobného barevného provedeni.

Dale bude mit smysl minimalizovat hlavicku a poc¢et odkazu v hlavnim naviga¢nim menu
a pridat do hlavicky pole pro vyhledavani na webu. Mlze mit velky piinos, jestli pridat do
hlavicky odkaz na podani ptrihlasky. V naviga¢nim menu by mélo byt presné vidét v jaké sekce
uzivatel pravé nachazi a proto je potieba dobie zviditelnit aktualni sekci.

Upravit typografie na celém webu dle UX/UI doporuceni a podle modernich trendd mtize
mit velmi pozitivni vliv na uzivatele, protoZe udéla texty snadno citelné.

Dals$im navrhem je piidat moznost prihlaSeni k newsletteru, aby uzivatelé mohli
dostavat e-mailové notifikaci o nové pridanych aktualitach.

Kontakty na webu a hlavné e-mailové adresy by méli byt zobrazené jako odkazy, na
které bude mozné kliknout a adresa prijemce se zkopiruje do postovniho klienta. Zaroven je
nutné pridat dobre viditelnou a jednoduchou formu pro kontakt.

Samoziejmé cely web by mél korektné se zobrazovat na mobilnich zatizenich.

Reseni bude obsahovat dva moZné navrhy budoucich stranek MUVS CVUT: hybridni
verze a uchazecka verze.

Hybridni verze je univerzalni jediny webovy portal, ktery slouzi jak pro studenty a
verejnost, tak i pro uchazeci.
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Uchazecka verze je separatni webovy portdl pro uchazeci, ktera bude obsahovat vic
informace s jednoduchou navigaci pro potencialni zdjemci o studium. To znamen4, Ze z hlavniho
webu pro studenty a vefejnost bude odstranéna sekce pro uchazece a taky zaroven bude
existovat dal$i uchazecska verze webu. Soucasti tohoto reSeni musi byt jednoducha a dobte
viditelna moznost pro prepnuti mezi dvéma verzemi webu.

Navrhy budoucich webovych stranek budou zpracované pro ¢eskou verze webu s tim, Ze
anglickd verze musi byt velmi podobna ve stejném designovém provedeni a se stejnou
funkcionalitou.

Pro realizace projektu, ktery bude mit za cil optimalizovat a vytvorit nové moderni
webové stranky je potfeba postupovat v souladu se zvolenou metodologii a drzet se ji od
zacatku do konce projektu.

V ramci této diplomové prace se zabyvdme agilnim pristupem projektového
managementu. Pro IT projekty velmi popularnim agilnim pf#istupem je Scrum a pro realizace
tohoto projektu bude jednou z nejlepsich moZnych voleb.

Scrum je zaméren na neustdlou komunikace mezi lidmi a pro tvorbu webovych stranek
je to velmi prinosné, jelikoz mimo technické implementacni véci projektd, jedna se i o tvirci
praci designéri. Proto, aby zakaznik dostal kvalitni vystup podle jeho ocekavani a byly
realizované veSkeré mozné napady je kliCové mit zdkaznika soucasti projektového tymu a
kazdodenni komunikace je velmi prinosna pro podobné projekty.

Cilem projektu bude optimalizovat a zlepsit existujici webové rozhrani MUVS CVUT dle
moderniho designu, ktery odpovida modernim UX/UI trendim.

U agilniho pristupu je nezbytné mit prehled jednotlivych zadani (ticketu) na
jednoduchém a prehledném dashboardu. Pro tento projekt navrhuje se pouzit nastroj Trello,
ktery je zdarma a nabizi veSkerou nezbytnou funkcionalitu.

Pro implementace webovych stranek navrhuje se mit nasledujici seznamy, pod které
budou patfit jednotlivé tickety:

Backlog To Do Testing Done

..: m

Backlog To Do | Doing Testing Done

In Progress

= @1 = e = @ = é = @2

OBRAZEK 6: KANBAN DASHBOARD. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVAN{ POMOCI SW TRELLO

e Backlog: seznam vSech zadani, ktery priibéZné se dopliiuje na zadkladé novych a ménicich
se pozadavki.

e To Do: pod timto je seznam prirazenych zadani na konkrétniho ¢lovéka.

e Inprogress (doing): seznam zadani, na kterych se aktudlné a aktivné pracuje.

e Testing: dokoncené zadani, které musi byt otestované.
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e Done: pod timto jsou tickety, které byly implementovany a jsou UspéSné otestované. To
znamena, Ze na konci projektu pod timto seznamem by méla byt vétSina pozadavkd,
které ptivodné byly v backlogu.
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5. Prvni Navrhova Strategie — Hybridni verze

Hybridni verze ndvrhu webovych stranek je realizovana jako univerzalni webovy portal,

ktery bude pristupen na jedné doménové adrese, obsahujici kompletni informace pro vSechny.

Zakladni funkcionalita, ktera bude ptistupna z hlavni obrazovky na novém webu bude

nasledujici:

e Precist novinky: bude se jednat o seznam aktualit, které jsou zobrazené i ve stavajici

verzi, nicméné prepracované dle UX a UI doporuceni.

e Prihlasit se k newsletteru: na webu nové by méla byt moznost prihlasit se k newsletteru.

e Podat prihlasku: podani prihlasky by mélo byt dostipné z kazdy stranky webu a vzdy

viditelné.

e Najit informace: pro studenty, pro vefejnost, pro uchazece o studium a kohokoliv dalSiho
pres jasné pochopitelné a jednoduché menu.

e Kontaktovat skolu: kontaktni informace by méla byt snadno dohledatelna a kontaktovat
Skolu by mélo byt velmi jednoduché.

Zadani na zakladni funkcionalitu je zpracované ve formeé use case diagramu nize:

/ Najit informace
J—
—_
Kontaktovat Skolu

UZivatel

OBRAZEK 7: USE CASE DIAGRAM POZADAVKU NA HLAVNI STRANKU HYBRIDNIHO WEBU. ZDROJ: VLASTNI

[

Pfecist novinky

Prihlasit se
k newsletteru

Podat pfihlasku

ZPRACOVANI.
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Navrh hlavni obrazovky byl zpracovan pomoci SW Figma a je na obrazku niZze.

sty

PODAN( PRIHLASKY KE STUDIU ==

PﬁIHLI'\§vKA NA MUVS
JE OTEVRENA!

od 1.1.2023 do 30. 4. 2023

Napiste nam

TITLET

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE2

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE3

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE4

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

22>

Cist Vice
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minge RS

NAPISTE NAM
Kontakini Farmuldf
Name Q Masarykine dstay wydiich stud EVUT

Kabijre 2657, 160 00 Fraha &

i T, L0117 222 339
Ernail Address

. B el can ez
Your Message o f W

Dilezité strdnky  Pro studenty  Slugby CVUT

Prinlisan! K nasemis nerasletter
Lirtk:1 Link1

Linkz Linkz Email Address

pyrss © 3L A g e

OBRAZEK 8: CELY VZHLED HLAVNI STRANKY HYBRIDNIHO WEBU. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCI SW
FIGMA.

Hlavicka a hlavni naviga¢ni menu by méli byt stejné pro kazdou obrazovku a navrh je na
obrazku 9.

Masarykdv Ustav

gy3Sich studil Student  Zajemci ostudium  Vefejnost  Fakulta  Dalsi Prihlaska cz|en
UT v Praze

OBRAZEK 9: VZHLED HLAVNIHO MENU HYBRIDNIHO WEBU. ZDROJ: VLASTN{ ZPRACOVANI POMOCf SW FIGMA.
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Hlavicka obsahuje:

Logo CVUT;

Nazev tistavu a vysoké $koly: «Masarykiv dstav vyssich studii CVUT v Praze»;

Hlavni rozbalovaci naviga¢ni menu;

Zvyraznéni odkaz na podani prihlasky;

MoZnost prepnout mezi ¢eskou a anglickou verzemi;

Vyhledavaci pole pro snadné a jednoduché prohledavani celého webu dle klicovych slov.
Naviga¢ni menu s odkazy je navrhované implementovat jako rozbalovaci, to znamena Ze

po najeti mysi na sekce menu zobrazi se nabidka odkazu pod ni. Priklad pro sekce «Vefejnost» je

na obrazku nize.

Verejnost

OBRAZEK 10: VZHLED ROZBALENEHO MENU HYBRIDNIHO WEBU. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVAN{ POMOCI SW

FIGMA.

Seznam hlavnich sekci menu v navrhu obsahuje Sest hlavnich sekci, coz je uZivatelsky

privétivé a jednoduché dle UX doporuceni. Seznam sekci obsahuje:

Aktuality: hlavni stranka, obsahujici seznam aktualit a zakladn{ informace;

Student: pod timto odkazem budou informaci pro stavajici studenty;

Zajemci o studium: pod timto odkazem budou informaci pro potencidlni zajemci o
studium na MUVS CVUT;

Verejnost: pod timto odkazem budou informaci pro verejnost;

Fakulta: zakladni informaci o fakulté, kontakty na klicové osoby;

Dalsi: pod timto odkazem mize byt cokoliv dalsiho, jako napiiklad odkazy na zahrani¢ni
spolupraci, publikaci a podobné dle rozhodnuti vedeni.

Zaroven pro jednoduchost priichodu webovych stranek a posouvani v ramci jednotlivych

sekci je navrhované mit sekundarni menu, ve kterém bude oznaceno na jaké strance uZzivatel

pravé nachazi a dal$i odkazy v ramci sekci, aby uzivatel mél pied ocima co jeSté v této sekce

miZe najit. Priklad je na obrazku niZe.

VefFejnost

Prezentace khih

OBRAZEK 11: VZHLED AKTUALN{ POLOZKY MENU. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVAN{ POMOCI SW FIGMA.
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Dalsi dulezita sekce je prostor pro bannery s nejdilezitéjsi informaci, které na novém
webu by méli byt dynamické a je na obrazku nize. Pod bannerem je hned tla¢itko pro kontakt,
kliknuti na které presméruje uzivatele do sekce «NapiSte ndm» na obrazku 15.

PODANI PRIHLASKY KE STUDIU ==

PRIHLASKA NA MUVS

JE OTEVRENA!

od 1.1.2023 do 30. 4. 2023

OBRAZEK 12: HLAVNI BANNERY. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVAN] POMOCI SW FIGMA.

Za tim nasleduje sekce aktualit a novinek. V ramci navrhu jsou zobrazené 4 novinky, coZ
vizuadlné vypada optimalné. Samoziejmé v ramci realizace pocet novinek na stranku da se
jednoduse zménit a udélat vétsSi nebo mensi pocet. Diky tomu, Ze novinky jsou zobrazené na
celou obrazovku na $ifku a neni v novém navrhu zadny sidebar zleva nebo zprava, text kazdé

novinky je dobte viditelny a citelny.

MITLET

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE2

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE3

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE4

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et repudiandae quia est accusamus doloremque aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

G P
OBRAZEK 13: SEZNAM NOVINEK. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCi SW FIGMA.
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Pod seznamem novinek je zobrazené cislo aktualni stranky a tlacitka pro prechod na
dalsi nebo predchozi seznam. Zaroven je tlacitko «Cist Vice», kliknutim na které zobrazi se vétsi

pocet novinek na stejné strance (naprtiklad, 10 novinek na stranku).

Déle je hezka sekce pro duleZité odkazy a aktualni novinky, které je poZadované mit
viditelné trvale bez ohledu na prechod mezi aktualitami. Tady muze byt odkaz na blizici se

udalosti, dlilezité terminy a podobné.

TITLE

subtitle

lorem ipsum dolor sit amet. aut
numquam unde qui maxime
nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum
blanditiis non perferendis
veritatis in ipsum fugit eum
minus...

TITLE2

subtitle

lorem ipsum dolor sit amet. aut numguam unde

qui maxime nesciunt qui quisquam consectetur.

qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in
ipsum fugit eum minus...

3
¥ o

TITLE3

subtitle

lorem ipsum dolor sit amet. aut
numaquam unde qui maxime
nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum
blanditiis non perferendis
veritatis in ipsum fugit eum
minus...

OBRAZEK 14: DULEZITE ODKAZY. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCI SW FIGMA.

Nasledné je umisténa velmi dileZita sekce pro kontaktni formulaf a je na obrazku 15.
Mimo samotnych poli povinnych pro odeslani zpravy jako jsou: jméno, e-mail, text
pozadavkad, je tady dobre viditelné umisténé kontaktni detaily, odkazy na socialni siti a odkaz na

mapu pro jednoduchou navigace.
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NAPISTE NAN_I

Kontaktni Formular

Q Masarykv Ustav vyssich studii CVUT
Kolejni 2637, 160 00 Praha 6

Re +420111 222333

b test@muvs.cvut.cz

D © f ¥

Odeslat | S

OBRAZEK 15: KONTAKTNI FORMULAR. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCi SW FIGMA.

Dalsi velmi dilezita sekce je paticka, ktera je trvale zobrazena na kazdé strance webu a je
vzdy stejna. Do pati¢ky nové patii logo a nazev ustavu a moZnost prihlasit se do newsletteru
pomoci kterého zajemci maji moznost dostavat e-mailové notifikaci o pridanych novinkach na
webu. Patri aplné dold do teto sekci zaroven pravni informace a odkazy na socialni siti.

1
Email Address

DO f VY

OBRAZEK 16: PATICKA. ZDRO]J: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCi SW FIGMA.

Ostatni webové stranky na celém webu budou vypadat podobné ve stejném designovém
provedeni. Napriklad, stranka s kontakty na studijni oddéleni by mohla vypadat dle obrazki
nize.
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Studijni oddéleni Q

STUDIJNi ODDELENI
ot :
" 4

TITLE1 pondéli: 10.00 - 12.00 TITLE?
e stieda: 9.30 - 15.30 subtte
lorem ipsum dolor sit amet, aut &tvrtek: 10.00 - 12.00 lorem ipsum dolor sit amet. aut

numaguam unde qui maxime

Y dis
veritatis in ipsum fugit eum
minus.

minus

KONTAKTY

™ ~ (=
)Y 4 ) Y 4 )Y 4

Name : JANJAN Name :  JAN JAN Name i JAN JAN
E-mail : E-mail : E-mail
Role : referent1 Role :  referent 2 Role : referent3

(e ~ (=
)Y 4 /b ) Y 4

Name 1 JANJAN Name 1 JANJAN Name 1 JANJAN
E-mail : E-mail : E-mail
Role : referent 4 Role : referentS Role i referent6

~ ~ ()
)V 4 )Y 4 )Y 4

Name : JAN JAN Name : JAN JAN Name ¢ JAN JAN
E-mail : E-mail : E-mail
Role : referent 7 Role : referent 8 Role : referentd

OBRAZEK 17: STRANKA S KONTAKTY NA STUDIJNi ODDELENI{. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVAN{ POMOCI SW
FIGMA.

V hlavicce je dobre vidét, ze uzivatel se nachazi v zaloZce ,Student” a v ramci toho ma
navic otevirenou stranku ,Studijni oddéleni”.

Nahote je umistén nazev sekce a uredni hodiny studijniho oddéleni. Pod tim je sekce
kontaktu se seznamem referentl. Kazda karta ma foto, jméno, role a odkazavaci e-mailovou
adresu.

Bylo by dobré mit samotné karticky s moznosti prokliknuti na jednotlivé stranky
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Cely navrh je zpracovan dle UX/UI doporuceni véetné pozadavki na typografii a nejlepsi
moderni praxi. V navrhu je pouZzité pismo «Roboto» a velikost béZného textu je minimum 15px.

Navigace je jasna, dobie viditelna, pocCet odkazli v navigaci neprevySuje 7 odkazli a to
diky sekundarni navigaci a rozbalovacich sekci menu.

Hlavicka a paticka jsou ve stejném stylu a do obou patri logo a nazev, ¢im zvySuje
vizualni vnimani webti a vypada dobfte strukturované.

5.1. Mobilni verze

KaZzdy moderni web by mél dobfe a korektné se zobrazovat na jakychkoliv zatizeni,
vCetné pirenosnych jako jsou mobily, tablety a podobné.

Design mobilnich verzi je minimalisticky, velké mnozstvi funkcionalit jsou schované za
rizné tlacitka. Text by mél byt vétsiho rozmért a obcas néjaké ikony viibec se nezobrazuji.

Velmi popularni feSeni pro mobilni zatizeni je pouziti hlavicky s <hamburger» menu, kde
jednotlivé sekci menu jsou schované pod tlacitkem ve formé trech linii.

V ramci navrhu byl vytvoren koncept moZného zobrazeni webovych stranek na
mobilnich zatizenich a je na obrazki niZe. Navrh minimalné se lisi od Kklasické verzi a to hlavné v
nasledujicich bodech.

Hlavicka obsahuje logo, nazev a zaroven soucasti hlavicky nejsou jednotlivé sekce menu,
ale jen vyhledavaci tlacitko a tlacitko pro zobrazeni navigaci ve formé «hamburger» menu.

Aktuality nemaji v prehledu obrazky, ale jen text vétsi velikosti, s tim ze veSkeré detaily
vcetné obrazku a dalSich detailii budou se zobrazovat az po rozkliknuti.

Dalsi sekci budou taky vétsi velikosti a stranka se bude posouvajici.
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9:41

e Masarykuv Ustav
v (8] vysdich studii
‘E CVUT v Praze

=

PRIHLASKA NA MUOVS
JE OTEVRENA!

)23 do 30, 4. 2021

TITLE1

lorem ipsum dolor sit amet. aut numguam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et quia est aut maiores molestiae. vel
rerum repeliendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam

TITLE2

lorem Ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui guisquam
consectetur. qui nostrum blanditiis non perferendis veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio et quia est que aut maiores molestiae. vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE3

lorem ipsum dolor sit amet. aut numquam unde qui maxime nesciunt qui quisquam
consectetur. qui nostrum blanditlis non perferendis veritatis in lpsum fugit eum minus
distinctio et quia est aut malores mol vel
rerum repefiendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

TITLE4

lorem ipsum doloe sit amet. sut unde qui {f qui Qui

qui b non veritatis in ipsum fugit eum minus
distinctio quis est aut masores vel
rerum repellendus ut molestiae dicta ut earum incidunt ut veritatis quibusdam...

2

e

NAPISTE NAM

Kontaktni Formuld?

OBRAZEK 18: MOBILN{ VZHLED HLAVNI OBRAZOVKY
PRO HYBRIDNI VERZE. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANT
POMOCI SW FIGMA.

5.2. Realizace navrhu

Na zaklade pripravenych navrhu budoucich webovych stranek je potfeba vytvorit
harmonogramy implementaci, naplanovat zdroji a mozny rozpocet pro kazdy z navrhu.

Predpokladana délka projektu je 5 mésicli. Harmonogram implementaci projekti by mohl
vypadat nasledovné pro hybridni verze, za predpokladu Ze zacatek je stanoven na leden 2024.
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2024

2024

2024

2024

2024

2024

IT analyza

UX/UI design

Vyvoj

Testing

OBRAZEK 19: HARMONOGRAM PRO HYBRIDNI VERZE. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCI EXCEL.

Planovani zdroju a rozpocet

Kazdy Scrum projekt ma mit scrum mastera, vlastnika produtku a scrum tym. Soucasti

scrum tymu béhem implementace budou:

IT analytik: 1;
Scrum master: 1;
Vyvojari: 2;

UX/UI designer: 1;
Tester: 1.

Primérny hruby mésicni plat na duben 2023 pro jednotlivé roli je dle portalu
IT analytik: 65 000 K¢ mésic¢né;

Scrum master: 85 000 K¢ mésicné;

Vyvojari: 70 000 K¢ mésicné;

UX/UI designer: 65 000 K¢ mésicné;

Tester: 55 000 K¢mésicné

Za predpokladu, Ze jednotlivé odbornici nebudou zaméstnanci S$koly, ale budou

externisty a navic potiebujeme jich jen na délku projektu neni nutné resit odvody na socialni a

zdravotni pojisténi.

Do scrum tymu samoziejmé patii vlastnik produktu, kterym je interni zaméstnanec a

proto neni v rozpoctu uveden.

Na zakladé téchto udajli je mozné hrubé odhadnout mozny rozpocet na odborniky:
IT analytika potiebujeme dle harmonogramu béhem 4 mésict, tedy:

65000*4 = 260 000 K¢.

UX/UI designéra potfebujeme na 2 mésice:

65000 *2 =130 000 K¢.

Vyvojari budeme potrebovat 2 a na 2 mésice:

70 000 *2*2 =280 000 K¢.
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e Testeraje nutné mit béhem 3 mésici:
55000 *3 =165 000 K¢.

e Scrum master je na projektu béhem implementaci od zac¢atku az do konce a proto je na 5
mésici:
85000 *5 =425 000 K¢.

Celkem tedy na lidské zdroje bude potieba mit rozpocet:

425000+ 165000 + 280 000 + 130 000 + 260 000 =1 260 000 K¢.

Naklady na kancelar jsou minimalni a nejsou evidované ve vzorovém rozpoctu, protoze
piredpoklada se, Ze na dobu trvani projektu CVUT miZe poskytnout odbornikiim vlastni volnou
mistnosti a navic IT odbornici mohou pracovat plné z domova.

Sprinty

Bézna délka sprintd je 2 tydny a na 5 mésicném projektu tedy probéhnou 10 sprintu a
tedy probéhne zhruba:

e 100 dennich standup;

e 10 planovani sprintu;

e 10 sprintreview;

e 10 retrospektivnich schizek.

Na prvnim a druhém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnici produktu (mtize
byt ze zacatku vic lidi ze skoly, které budou se podilet na stanoveni a identifikaci zadani) a IT
analytik.

Béhem prvnich dvou sprintii budou probihat schiizky mezi zainteresovanymi stranami.
Vlastnik produktli a IT analytik na zakladé pozadavk( na budouci web budou definovat a
popisovat zadani pro vyvojovy tym.

Na tretim a c¢tvrtém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu, IT
analytik a UX/UI designér.

Béhem dalsicho mésice a dalsich dvou sprinta do scrum tymu nové budou zapojené
navic UX a Ul designéfi. Na zaklad¢ ptipravenych podkladi a pozadavki scrum master
pfifadi jednotlivé tickety na tvorbu obrazovek a prototypt pro designéti. Béhem téchto dvou
sprinti IT analytik taky bude dostavat tickety na zaklad¢é uptesiujicich se pozadavki a
pfipadné néjakych zmén a doporuéeni na zakladé schiizek a zkusenosti designerd.

Na patém a Sestém sprintech UcCastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu, IT
analytik, UX/UI designér, vyvojari, tester.

AZ na tieti mésic do tymu budou zapojené vyvojafi a tester. Béhem patého sprinti
bude probihat seznameni vyvojového tymu s pozadavky a taky budou probihat dalsi schizky,

kde zadani a pozadavky na systém je$té mohou byt upravené. Pak béhem dalsich téech sprintu
by mél aktivné probihat vyvoj. V této fazi stale mohou se ménit a ptibyvat pozadavky, ktery
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bude analyzovat IT analytik a budou kreslit obrazovky designéfi. Tester jiz taky bude testovat
hotové pozadavky od vyvojait. To vSechno samoziejmé fidi scrum master a piifazuje na

.....

Na sedmém a osmém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu, IT
analytik, vyvojari, tester.

Béhem téchto sprintu projekt by mél byt skoro hotovy a primarné tady budou se feSit
problémy a defekty. Piipadné jestli néco bude udélané v rozporu s ofekavanim zakaznika v
této fazi mize byt realizovan jes$té néjaky zménovy pozadavek. V této fazi tester aktivné
testuje novy web a zadava defekty. Vyvojari by méli defekty opravovat.

Na devatém a desatém sprintech tcastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu, tester.
V pripadé nalezeni zavazné chyby béhem akceptacnich testli do sprintu mohou byt ptidané dalsi
odbornici.

Ve dvou finalnich sprintech jiz by méli primarné probihat dokoncovaci praci a
dotestovani systému. Zaroven soucasti poslednich sprintu je tvorba a piedavka zdrojovych
kodu a popsané dokumentaci zakaznikovy.
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6. Druha Navrhova Strategie — Uchazecska verze

Uchazecska verze navrhu webovych stranek je realizovana jako separatni webovy portal
explicitné pro uchazete o studium na MUVS CVUT. Jinymi slovy bude existovat hlavni web, stejni
jako v kapitole pro hybridni verze, jen z ného bude vyloucena sekce «Zajemci o studiumpy».

Nova uchazecska verze miize bézet bud’ na zcela nové doménové adrese nebo muize byt
realizovana pod stejnou doménou. Uchazecka verze musi byt ve stejném designu a stylu a lisit se
bude hlavné obsahem a zjednodusSenou navigaci s zaméfenim na moderni vzhled.

Zakladni funkcionalita hlavniho webu, ktera bude piistupna z hlavni obrazovky na
novém webu bude nasledujici:

e Precist novinky: stejné jako pro hybridni verze.

e Prihlasit se k newsletteru: stejné jako pro hybridni verze.

e Podat prihlasku: stejné jako pro hybridni verze

e Najit informace: pro studenty a pro verejnost. Tady oproti hybridni verze by neméla byt
informace pro uchazece.

e Kontaktovat skolu: stejné jako pro hybridni verze.

e Prepnout na uchazecskou verze: jednoduché a snadno prepnout se na druhou verze
webu.

Zadani na zakladni funkcionalitu je zpracované ve formé use case diagramu nize:

—
f -l
i
.

Uzivatel \

OBRAZEK 20: USE CASE DIAGRAM POZADAVKU NA HLAVNI STRANKU HLAVN{ HO WEBU. ZDRO]:
VLASTNI ZPRACOVANI.

Pregist novinky

Prihlasit se
k newsletteru

Podat pfihlasku

Najit informace

Kontaktovat Skolu

Pfepnout na
uchazeéskou verze
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Zakladni funkcionalita uchazec¢ského webu, kterd bude pristupnda z hlavni obrazovky na

novém webu bude nasledujici:

OBRAZEK 21: USE CASE DIAGRAM POZADAVK( NA HLAVN{ STRANKU UCHAZECSKEHO WEBU.

Precist o studiu, programech a podminkach pftijeti: velkd a dobte viditelnd sekce na

hlavni orbazovce.

Prihlasit se k newsletteru: stejné jako pro hlavni verze.

Podat prihlasku: stejné jako pro hybridni verze.

Otevrit socidlni siti Skoly: velké odkazy na hlavni obrazovce pro presmérovani na

socialni siti Skolnich profilt.

Najit recenzi stavajicich studentl: zobrazit a precist hodnoceni a zpétnou vazbu

stavajicich studentf.

Kontaktovat Skolu: stejné jako pro hybridni verze.

Pfepnout na hlavni verze: jednoduché a snadno prepnout se na druhou verze webu.

Zadani na zakladni funkcionalitu je zpracované ve formeé use case diagramu nize:

UZivatel

[

Precist o studiu,
programech a
podminkach pfijeti

PFihlasit se
k newsletteru

Podat pfinlasku

Otevfit socialni
siti Skoly

41N

Y

Kontaktovat skolu

Najit recenzi stavajicich
studentd

Ptepnout na
hlavni verze

ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI.
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Navrh hlavni obrazovky uchazecské verze byl zpracovan pomoci SW - Figma a celkovy
vzhled by mohl vypadat dle obrazku nize.

iy
Q

PODANI PRIHLASKY KE STUDIU ==

PRIHLASKA NA MUVS

JE OTEVRENA!

od 1.1.2023 do 30. 4. 2023

l Napiste nam ]

STUDUJTE NA MUVS CVUT

49



Co o nas fikaji nasi studenti?

Student JAN JAN
Student

Sledujte Nés Na Socidlnich Sitich

D 9 f

NAPISTE N_Arv_1

Kontaktni Formular

Masarykiv Ustav vySsich studii CVUT
Kolejni 2637, 160 00 Praha 6

. +420111222333

N test@muvs.cvut.cz

oD @ fy

oo fy

OBRAZEK 22: CELY VZHLED HLAVNI STRANKY HLAVNIHO WEBU. ZDROJ: VLASTN{ ZPRACOVAN{
POMOCI SW FIGMA.
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Hlavicka a hlavni naviga¢ni menu jsou zcela podobné hlavni hybridni verzi webu, ale je
tady mensi pocet odkazi:

e Aktuality: hlavni stranka, obsahujici seznam aktualit a zakladni informace.

e Zijemci o studium: pod timto odkazem budou umisténé nejdilezitéjsi odkazy na
informace ohledné studijnich programi, prijimaciho Fizeni, poplatkli spojenych se
studiem a podobné.

e Fakulta: zakladni informaci o fakulté, kontakty na klicové osoby.

Q

OBRAZEK 23: VZHLED HLAVNIHO MENU HLAVNIHO WEBU. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI
POMOCI SW FIGMA.

Soucasti hlavicky je zvyraznény odkaz na podani prihlasky a stejné jasné zvyraznény
odkaz na hlavni web portalu MUVS CVUT, aby bylo moZné zobrazit dal$i vefejnou a studentskou
informace. Prepnuti jazykt je samozirejmé taky soucasti hlavicky.

Sekce bannert pro uchazecskou verze je zcela podobna hybridni verzi a je na obrazku
12.

Pod bannery je umisténa velmi dobie viditelna a velmi diilezita sekce pro uchazecskou
verzi s dalsi jednoduchou navigaci, ktera obsahuje velké odkazy s obrazky pritahujici vnimani na
dulezité stranky pro uchazeci, jako jsou:

e Studijni programy a obory;
e Podminky a terminy;

e Ptihlaska a dokumenty;

e Zivot na MUVS.
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STUDUJTE NA MUVS CVUT

OBRAZEK 24: SEKCE S DULEZITE ODKAZY PRO UCHAZECE. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVAN] POMOCI SW FIGMA.

Pod sekci «Studujte na MUVS CVUT» se nachazi dal$i zajimava sekce pro uchazeti se
zpétnou vazbou soucasnych studentu. Tady je moZnost umistit pozitivni zkuSenosti studentu.
Diky tomu potencialni zajemci o studium by mohli dozvédét uZitecnou informaci primo od
soucasnych studentu, ktera muZze jim pomoct rozhodnout pravé pro tuto vysokou skolu.

Co o nas rikaji nasi studenti?

lorem ipsum dolor sit amet. aut numdauam unde lorém |paurh dokor 1 amat. AUt AUMGUAM undé qus
qui maxime it qui quisgquam consectetur maxime Nesciunt qui quisquam consectetur. gui

qui nostrum blanditiis nostrm blanditiis

Viadimir Pozdeev
Student JAN JAN

Student

OBRAZEK 25: RECENZI. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCI SW FIGMA.
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Pro mladou generaci socialni siti hraji velkou roli a hodné lidi jich aktivné pouziva. Pravé
proto v uchazecské verze je umisténa velka sekce s velkymi odkazy na socialni siti, pomoci
kterych uZivatelé maji moznost snadno dostat do oficialnich a¢td MUVS CVUT na jednotlivych
platformach.

Sledujte Nas Na Socialnich Sitich

B O Yy

OBRAZEK 26: ODKAZY NA SOCIALNI SITI. ZDROJ: VLASTN{ ZPRACOVANI POMOCi SW FIGMA.

Nasledujici sekce kontaktniho formulafe a paticka jsou zcela totozné s hybridni verze a
je na obrazcich 15 a 16.

Cely navrh pro uchazec¢skou verze je taky zpracovan dle UX/UI doporuceni a odpovida
vlastnostem pro hybridni verze webovych stranek.

6.1. Mobilni verze

Webové stranky uchazecské verzi by méli byt stejné dobie a korektné se zobrazovat na
mobilnich zarizeni a mohou vypadat dle obrazku 27.
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OBRAZEK 27: MOBILN{ VERZE PRO UCHAZECSKOU VERZE. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCi SW FIGMA.

6.2. Realizace navrhu

Predpokladana délka projektu je 6 mésicii. Harmonogram implementaci projekt by mohl
vypadat nasledovné pro uchazecskou verze, za predpokladu Ze zacatek je stanoven na leden

2024.

2024 2024 2024 2024 2024 2024
1 2 3 4 5 6
IT analyza
UX/UI design
Viyvoj
Testing

OBRAZEK 28: HARMONOGRAM PRO UCHAZECSKOU VERZE. ZDROJ: VLASTNI ZPRACOVANI POMOCI EXCEL.
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Planovani zdroju a rozpocet

Soucasti scrum tymu pro tento projekt budou béhem implementace:
e [T analytik: 1;
e Scrum master: 1;
e Vyvojari: 3;
e UX/UI designer: 2;
e Tester: 1.

Na zakladé poctu potiebnych odborniki a primérnych platu, které jsou popsané v
kapitole pro hybridni verze je stanoven hruby rozpocet na lidské zdroje:
e IT analytika potiebujeme dle harmonogramu béhem 5 mésict, tedy:
65000*5 =325 000 K¢.
e UX/UI designéra potirebujeme na 3 mésice a budou 2 lidi:
65000 * 3 *2 =390 000 K¢.
e Vyvojari budeme potiebovat 3 a na 3 mésice:
70 000 *3*3 =630 000 K¢.
e Testera je nutné mit béhem 4 mésici:
55000 * 3 =220 000 K¢.
e Scrum master je na projektu béhem implementaci od zacatku az do konce a proto je na 6
mésici:
85000 *6 =510 000 K¢.

Celkem tedy na lidské zdroje bude potieba mit rozpocet:

510000 + 220 000 + 630 000 + 390 000 + 325 000 =2 075 000 K¢.

Sprinty:

Bézna délka sprintd je 2 tydny a na 6 mésicném projektu tedy probéhnou 12 sprintu a
tedy probéhne zhruba:

e 120 dennich Standup;

e 12 planovani sprintu;

e 12 sprintreview;

e 12 retrospektivnich schiizek.

Na prvnim a druhém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnici produktu (muze
byt ze zacatku vic lidi ze Skoly, které budou se podilet na stanoveni a identifikaci zadani) a IT
analytik.

Na tretim a c¢tvrtém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu, IT
analytik a UX/UI designefri.
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Na patém, Sestém, sedmém a osmém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnik
produktu, IT analytik, UX/UI designefi, vyvojari, tester.

Na devatém a desatém sprintech ucastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu, IT
analytik, vyvojari, tester.

Na jedenactém a dvanactém sprintech Ucastnici jsou: scrum master, vlastnik produktu,
tester. V pripadé nalezeni zavazné chyby béhem akceptacnich testli do sprintu mohou byt
pridané dalsi odbornici.

Plan a obsah sprintu pro implementaci uchazecské verze by byl velmi podobny planu pro
hybridni verze, ktery je popsan v kapitole pro hybridni verze. Vzhledem k tomu ale, Ze v ramci
feSeni pro uchazece by bylo potreba implementovat dva separatni weby, projekt by trval delsi
dobu a finan¢né by vychazel draZsi.
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Zaver

Cilem diplomové prace bylo vytvorit navrh optimalizace webovych stranek MUVS CVUT
v Praze s vyuzitim metod agilniho fizeni projekta.

V teoretické Casti byl popsan digitdlni marketing a webovy design, vCetné klicovych
vlastnosti. Zaroven byl vypracovan prehled popularnich designovych nastroji a byl zvolen
nastroj Figma pro navrh budoucich obrazovek webovych stranek MUVS CVUT. Souéasti
teoretické casti taky bylo vypracovat prehled pristupd a metodologii projektového
managementu a jeho klicovych parametri.

V praktické ¢asti byla provedena analyza sou¢asného feseni webového portalu MUVS
CVUT a vypracovan ptehled porovnani s modernimi UX/UI praktiky. Nasledné byl vytvoien
navrh hlavnich webovych stranek nového teSeni pro dvé zvaZované moZnosti realizace:
uchazeckou verze a hybridni verze. Pak byl vypracovan prehled moZné realizaci projektu
pomoci agilniho pfistupu a scrum metodologii. Zaroven byl realizovan hruby rozpocet projektu
pro kazdou z navrhovacich strategii.

Vystupy této diplomové praci mohou byt vyuzité v praxi. Pro realizaci projektu
optimalizace webovych stranek mohou byt vyuzité zpracované designové navrhy a to bud’ pro
hybridni nebo pro uchazeckou verze. Mimo jiné vystupy a mozné rozpocty mohou byt velmi
uzite¢né pro zvazovani variant jakou strategii implementaci zvolit. V neposledni radé vysledky
praci a hlavné kapitola s analyzou soucasného reSeni spolu s porovnanim s modernimi UX/UI
pristupy muize velmi usnadnit prace designéri a eliminovat mozné chyby.

Za predpokladu, Ze jeden z novych navrhii bude realizovan, bude velky prostor pro
pouZiti inovacnich digitalnich marketingovych nastrojii a to jak umélé intelegence, chatbotu,
zapojeni influencert a dalSich zajimavych strategii.

Vzhledem k velmi vysoké popularité socialnich siti a velkému mnozZstvi znamych
mladych influencerd na téchto sitich by bylo velmi zajimavé dohodnout se na spolupraci s
jednim z nich, ktery by mohl byt studentem MUVS CVUT a sdilet svoji zku$enosti na svych sitich.
Tim by o MUVS CVUT v Ceské Republice mohlo zaé¢it hodn& mluvit a mladé sledujici socialnich
siti by mohli mit vétSi motivace studovat a pak by mohli chtit taky nastoput na tuto vysokou
skolu.

Velmi dobrym a uzite¢nym miiZe byt pouzivani chatbotu. Pro webové stranky, na které
mimo stavajici uzivatelé casto pristupuji nové lidi hledajici informace o studiu na vysoké skole
by bylo velkym benefitem mit pomocného chatbota. Tento bot by mohl umét poradit a rovnou
nabizet potrebnou informace nebo posilat odkaz na srpavnou stranku webu na zakladé otazkek
uzivatell. Zaroven chatbot by mohl umét poradit a piepinat mezi hlavni a uchazec¢skou verzimi
webového portalu, jestli uzivatel zrovna nachazi a hleda informace, ktera je umisténa v jiné.

Osobnim piinosem psani teoretické casti této diplomové praci bylo rozsireni
teoretickych znalosti v oblasti projektového managementu, digitdlniho marketingu a webového
designu. Zaroven velmi dobrym osobnim pfinosem byla moznost prozkoumat rtizné UX a Ul
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trendy, inovacni praktiky digitalnfho marketigu a mnoho dalSich zajimavych informaci, které
budou soucasti naSeho béZného Zivota v blizké budoucnosti.

Osobnim prinosem psani praktické ¢asti byla moZnost vyuzit znalosti ziskané béhem
studia na MUVS CVUT a naudit se ovladat na mnohem lepsi tirovni ptedeviim SW Figma pomoci
kterého byla realizovana velka cast této praci pti tvorbé hlavnich stranek webovych obrazovek
pro obé dvé verzi. V neposledni fadé psani této diplomové praci mé pomohlo vyrazné zlepsit si

analytické schopnosti béhem piipravy mozného feseni budoucich webovych stranek.
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