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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Celkové povaZuji téma za narocnéjsi, jelikoz jde o navrh konkrétni komunikacni strategie pro existujici spolecnost, jez by
méla stavajici komunikacni strategii inovovat. Diplomova prace je peclivé napsana, provedena marketingova situacni
analyza je na solidni Urovni stejné jako navrhovana doporuceni.

SpInéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadani, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem diplomové prace je ndvrh komunikacni strategie pro vybranou stavebni firmu. Cil prace je moZné povazovat za
splnény.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem feseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibéZné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prace.

Diplomant pristupoval k psani prace velmi samostatné, konzultoval pravidelné a na konzultace ptichazel dobre pripraven.
Informace uvedené v praci mohl ihned ovérovat v praxi analyzované spolecnosti.

Odborna udroven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zdavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

V teoretické Casti prace jsou uvedeny zdkladni pojmy z oblasti marketingovych komunikaci, marketingového
komunika¢niho mixu, komunikacni strategie a digitalni komunikace. Prakticka ¢ast prace zacdina predstavenim spolecnosti
a jeji marketingovou situacni analyzou a prezentaci sou¢asného marketingového mixu. U marketingové situacni analyzy
ocenuji pouziti analyzy klicovych kompetenci pfi analyze mikroprostfedi a sestaveni matice SWOT s uvedenim vah pro
jednotlivé faktory a jejich grafické vyjadreni.

Posléze byly dotaznikovym Setfenim zjistovany postoje stavajicich zakaznikd k sou¢asnym marketingovym komunikacim.
Tato kapitola ma velmi spravné napsanou metodiku prace véetné rozpocCtu a i vybérovy soubor je vhodné popsan.
Vyhodnoceni sesbiranych dat je pak ve formé kontingencnich grafl. Student také stanovil tfi vyzkumné hypotézy, které
korektné statisticky testoval. Hypotézy nejsou odvozeny od predchozich vyzkumd, ale z rozhovori s majitelem spolecnosti.
Vyvrcholenim prace je navrh konkrétni komunikacni strategie, kterd je detailné popsana na 12 stranach véetné medialniho
planu, harmonogramu a rozpoctu. Celkové povazuji jak teoretickou, tak praktickou ¢ast prace za velmi dobie zpracovanou.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace je psana velmi kultivovanym jazykem a i graficka Uprava prace je na velmi dobré arovni.

| Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

1/2



¢vuT POSUDEK VEDOUCIHO
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

Vyjadrete se k aktivité studenta pfi ziskdavdni a vyuZivani studijnich materidl( k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

V praci bylo pouZito dostateéné mnozstvi kniznich publikaci a ¢lankd z odbornych a védeckych ¢asopisd v anglickém jazyce.
Citace jsou v poradku.

Dalsi komentaie a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptm, experimentdlIni zruc¢nosti apod.
Nejsou

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.
V praci nejvice ocenuji tolik Zddouci skloubeni navrhu rfeseni a jeho okamZzité ovéreni v praxi, tedy ne jen prosté
teoretické navrhy, které se v zavérecnych pracich objevuji nejéasté;ji.
Navrhuji dvé otazky k obhajobé:
1) Jak se od doby napsani prace podarilo stanovenou marketingovou strategii ve spolecnosti
implementovat? Co jde podle planu a co ne?
2) Jaké konkrétni zmény jste pti implementaci marketingové strategie musel udélat?

PredloZzenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.
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