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Abstrakt

Tématem této prace je vyzkum SEO tech-
nik a naslednd optimalizace webové pre-
zentace spole¢nosti D3F interiér. Tyto
ukony jsou dnes stédle dulezitéjsi, protoze
mnozstvi webovych stranek se neustéle
zvysuje a konkurence roste. Cilem je po
optimalizaci dosahnout na danych stran-
kéach vyssiho provozu a privést tak firme
nové potencidlni zékazniky. Analyza byla
zpracovana pomoci nastrojua spole¢nosti
Google a implementace byla provedena po-
moci zkoumanych SEO technik. Zavérem
je srovnani navstévnosti pred SEO opti-
malizaci, po implementaci vyzkoumanych
SEO technik a po vytvoreni komplenté
nového webu skrze CMS.

Klicova slova: CMS, digitalni
marketing, Google, indexovani,
optimalizace, SEO, SERP, vyhledavac
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Mistnost E-305,
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Abstract

The topic of this thesis is the research
of SEO techniques and the subsequent
optimization of the D3F interiér website.
These tasks are becoming increasingly im-
portant today as the number of websites
is constantly increasing and competition
is growing. The goal is to achieve more
traffic on the website after optimization
and bring new potential customers to the
company. The analysis was done using
Google tools and the implementation was
done using the SEO techniques studied.
Finally, a comparison of the traffic before
SEO optimization, after implementation
of the tested SEO techniques and after the
creation of a new website through CMS
is presented.

Keywords: CMS, digital marketing,
Google, indexing, optimization, SEQO,
SERP, search engine

Title translation: Optimizing the
Number of Visits of a Small Business
Website
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Kapitola 1

Uvod

Marketing jako takovy existuje jiz od dob nasich ddvnych predkt, kteri jej
pouzivali od pocatki nabidky a poptavky, tedy sménného obchodu. I presto,
Ze je soucasti nasi spolecnosti tak dlouho a setkdvime se s nim na denni bézi,
malokdo jej dokaze spravné popsat. Je tedy vhodné si jeho vyznam zavést
dle definice AMA (American Marketing Association): Marketing je ¢innost,
soubor instituct a procest pro vytvdrent, komunikaci, doddvdni a vymeénu
nabidek, které maji hodnotu pro zdkazniky, klienty, partnery a spolecnost jako
celek [3].

Stejné jako spole¢nost, i marketing byl nucen se neustéale rozvijet a volit
nové formy, aby byl aktualni a prinasel obchodnikiim zamysleny prospéch.
Poslednim pfevratnym bodem v evoluci marketingu je vznik digitalniho mar-
ketingu, ktery tizce souvisi s prichodem platformy Web 1.0 agentury DARPA
v roce 1989 [36]. Konkrétné v roce 1993 byl spustén prvni klikatelny banner,
coz lze povazovat za pocatek transformace marketingu do jeho digitalni po-
doby [25]. O rok pozdéji vznikla stranka Jerry’s guide to the world wide web
dvou studenta Stanfordovy univerzity, Jerryho Yanga a Davida Fila, ktera
rychle zacala ziskavat na popularité a o rok pozdéji se z ni stal internetovy
portdl Yahoo [5]. Ten predstavoval jednu z prvnich podob indexace webovych
stranek, tedy jejich fazeni na zakladé obsahu, vzhledu a dalsich parametri.
Vyssi umisténi znamenalo vyssi atraktivitu pro uzivatele. Hlavnim cilem
digitdlniho marketingu tedy bylo, aby byla stranka umisténa co nejvyse v
zebiicku, nejlépe na jeho vrcholu. Stafetu pievzali v roce 1996 Larry Page
a Sergey Brin spusténim prvni verze vyhleddvace Google [37]. Postupem
Casu se z néj stal nejpouzivanéjsi vyhleddavac¢ s vice nez ¢tyfmi miliardami
uzivatelu [34].



1. Uvod

Google v trendu indexace stranek pro své uzivatele pokracoval, a to pomoci
softwarovych programi, znamych jako prohledavace [16]. Ty se pokousi napo-
dobit chovani lidského uzivatele, prochézeji weby a odkazy na nich, a data
zaznamenévaji. VSechny stranky hodnoti z hlediska vice nez 200 faktoru [6],
mezi které patii napiiklad klicova slova, stari webu, bezpec¢nostni certifikaty,
ale i responzivita, tedy schopnost zobrazovat se uzivatelsky privétivé na vsech
zarizenich. Google svij algoritmus nikdy nezverejnil a periodicky jej vzdy ¢as-
tecné méni, ale webovym expertium se i presto podarilo identifikovat postupy,
jak své stranky z hlediska indexace zdokonalit a dosdhnout hmatatelnych
vysledku. Této technice se rikd SEQ: Search Engine Optimization.

Obsah této prace mize misty vzbuzovat podezieni, ze ostatni vyhledavace
jsou oproti Google opomijeny. Tento dojem lze ospravedlnit statistikami o
vyuziti vyhleddvact. Dle vyzkumu firmy StatCounter byl vyhledédvac Google
béhem roku 2021 v Evropé vyuzit pro 91.1% dotazu [33]. Proto lze vyraz
“Google” v této praci ve spojeni s vyhledavanim na internetu povazovat za
synonymum slova “vyhledavac”.

. 1.1 Motivace

V soucasnosti vyuziva digitalni marketing ve formé webové prezentace majo-
rita subjektti pohybujicich se na trhu. Nicméné, zejména v pripadé malych ¢i
rodinnych firem a soukromniki, zpracovani takovych stranek byva mnohdy
diskutabilni az pofidérni. Pripadny zakaznik pri navstéveé nekvalitniho a nepre-
hledného webu ztrati zdjem s obchodnikem komunikovat a okamzité stranku
opousti.

Cilem této préce je na ukazkové webové prezentaci spole¢nosti D3F interiér!

prozkoumat dopad technik pro zkvalitnéni a propagaci webu (SEO, technicka
kvalita, pfistupnost, struktura) na jeho névstévnost a nasledné vytvorit web
novy, ktery bude obohacen o funkcionality pozadované klientem a bude
vyuzivat zkoumané SEO techniky. K vyhodnoceni uc¢innosti téchto technik
budou pouzity generické ukazatele webového provozu, jimiz jsou akvizice
uzivatell, akvizice navstévnosti, pocet unikatnich uzivatelt apod.

Thttps://d3f-interier.cz - 22. kvétna 2023
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Kapitola 2

Vznik a evoluce SEO

Tato kapitola m4 za kol shrnout ranou historii SEO a jeho soucasnou pozici ve
sveté digitdlniho marketingu. Nésledné jednotlivé SEO techniky kategorizuje
které nejsou eticky spravné a jejich pouziti miize vést k opa¢nému tcinku,
nez ke kterému je SEO urceno.

. 2.1 Historie

Pocatek SEO lze datovat soubézné se vznikem platformy Web 1.0. Prvni
webova stranka byla publikoviana 5. srpna 1991 [17], tedy pred vice nez 31
lety. Jejim autorem je Tim-Berners Lee, ktery v tehdejsi dobé pracoval jako
védec ve Svycarském CERNu, nyni reditel konsorcia W3C dohlizejiciho na
pokracujici vyvoj webu. Strénkaﬂ je dodnes funkéni a obsahuje zakladni
informace o iniciativé WorldWideWeb (W3). Nové weby vznikaly na denni
bézi a vyhleddvace musely zajistit zpiisob, jak je pro své uzivatele katalogizovat
a vnést do nich pozadovanou strukturu. Prvni verzi indexace, kterou pouzival
portal Excite [39], bylo fazeni stranek na zakladé klicovych slov v jejich
obsahu a dle zpracovani zdrojového kédu.

V roce 1998 iniciativu prevzal a dodnes ji drzi Google s algoritmem Page-
Rank [32]. Algoritmus vyuzival strukturu hypertextovych odkazu jako vza-
jemné “doporucovani” stranek, ne nepodobné hodnoceni védeckych praci

"http://info.cern.ch/hypertext/ WWW /TheProject.html - 27. listopadu 2022
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2. Vznik a evoluce SEO

podle poctu citaci. Na rozdil od sledovani poctu citaci vSak dovedl tento
princip jesté dal: hodnoceni stranky se nepocitalo z prostého poctu odkaz,
které na ni vedou, ale bralo se v tivahu i hodnoceni odkazujicich stranek,
signaly ze socidlnich siti apod. [31] K vypoctu PageRank R(a) stranky a se v
ranych fazich pouzival Markovuv fetézec

kde B, predstavuje mnozinu webti odkazujicich na a, a N, je pocet odkazu
vedoucich z u. V dnesni dobé je jiz skutecnd podoba algoritmu odlisna a neni
tim jedinym faktorem, na kterém je vypocet indexu zaloZen.

. 2.2 Soucasnost

Dnes mé algoritmus, jehoz presnd podoba je znamé pouze vyvojarim Go-
oglu, s ptvodni verzi PageRank spolec¢né pouze zaklady. Jeho evoluce byla
ovlivnéna postupem c¢asu, obménou pouzivanych technologii, ale i samotnou
¢innosti uzivateld internetu. Nékteri marketéri a vyvojari touzici po rychlém
narustu navstévnosti svych stranek se uchylili k technikam, které jsou i pres
okamzité zvyseni provozu na webu z etického hlediska nevhodné a neprinasi
navstévnikim hledanou pridanou hodnotu. Témto technikam se rika Black
Hat SEO [50]. Google, i pfes snahu podvodniki, tyto techniky zaregistroval a
podniké kroky, pomoci kterych snahu podvodnikt eliminuje.

Po celou dobu své existence SEO bylo a stile je nedilnou soucasti digi-
talniho marketingu. S timto tvrzenim koresponduje anketa vedend v roce
2018 organizaci Search Engine Journal sdruzujici komunitu marketingovych
experti. Ta mezi svymi sledujicimi na Twitteru vedla prizkum, kterd z metod
digitalniho marketingu jim prindsi nejvyssi navratnost. Podle vysledkt, zob-
razenych na obrazku 2.1, je SEO (organické vyhledavani?) nejlepsi metodou
zviditelnéni své webové stranky pro bezmala polovinu respondentti na zakladé
ROTP| digitdlniho marketingu [29].

2pfirozené a neplacené vysledky, které se zobrazuji po odeslani dotazu pomoci vyhledévace
3pomér vynosu & zmény hodnoty investice k investovanému kapitélu, pfipadné pomér
vysledku hospodateni k investicim



2.3. Oblasti a techniky SEO

Socidlni

média ; ’Emaﬂ

Placena
propagace

Organické
vyhledavani

Obrazek 2.1: Pruzkum ROI

B 2.3 Oblastia techniky SEO

SEO je komplexni formou digitalnitho marketingu a jeho komponenty nelze
rozdélit do exkluzivnich skupin a jednotlivé techniky svazat s presnym dopa-
dem na névstévnost. Presto lze identifikovat 3 zakladni kategorie, do kterych
Ize podle vlastnosti jednotlivé techniky rozdélit:

® On-Site (On-Page) SEO
m Off-Site (Off-Page) SEO
® Technical SEO

Tyto skupiny jsou pri zvySovani indexu webové stranky zasadni a jejich
techniky jsou vyuzivany v absolutni vétsiné pripadi. Kromé nich existuje
nékolik dalsich vyobrazenych na obrézku [2.2] které jsou specifické pro své
publikum a svym vyuzitim [52]. T pro né vsSak plati, Ze vucéi sobé nejsou
disjunktni. P¥i SEO analyze neni vhodnym postupem identifikovat skupiny,
které by pro dany web bylo vhodné pouzit a zacit vyuzivat jejich techniky.
Tento zpisob optimalizace je neefektivni nejenom kviili moznosti snahy opravit
jiz opravenou véc a ne vsechny techniky dané kategorie je vhodné nebo mozné
v konkrétni situaci pouzit. Vhodnéjsi je pomoci diagnostickych nastroji
identifikovat nedostatky optimalizovaného webu a podle nich nésledné zvolit
techniky, jimiz jeho kvalitu zvysit a ucinit jej perspektivnéjsi pro internetové
vyhledavace.



2. Vznik a evoluce SEO

On-page SEO
« Content * Internal links
quality « External links
* Keywords e Meta data
* Image opt. « URL
Local SEO

Image SEO

+ Quality + Keywords

* Keywords + Meta data
* Meta data «+ Listings
= Compression 1 * Reviews
= Dimensions Video SEO * Social signals
+ Lazy loading = Quality
* Keywords
* Meta data
+Schema
= Backlinks
» Social signals

Obrazek 2.2: Kategorie SEO [52]

B 2.3.1 On-site SEO

On-site SEO, nazyvané také On-page SEQO, je praktika optimalizovani ele-
mentu piimo na webové strance [27]. Hlavnim cilem je strdanku transformovat
do podoby srozumitelné uzivateliim, ale i internetovym vyhledavactim. Ty pii
indexaci stranku prohledaji a vyhodnoti jeji obsah. Celkova klasifikace sestava
z vice faktort. Neni hodnocen pouze kéd a struktura HTMIJY dokumentu,
ale i komplikovanost orientace mezi jednotlivymi strankami a piistupnost
pro lidské uzivatele. Velmi dtilezitym faktorem, zejména v dnesni dobé, je
schopnost webu prizpusobit se mobilnim zarizenim. Jejich obliba neustéle
roste a v roce 2021 tvofily vyhleddvani z mobilnich telefonii a tabletu 61,75%
vSech vyhledavani [38]. I proto Google v roce 2018 predstavil Mobile-First
Indexing, jehoz funkcionalita spociva v pouzivani vyhradné mobilni verze
webu pro vyhodnocovani indexu [47].

Nasledujici On-site SEO techniky jsou dlouhodobé povazovany za podstatné
pri optimalizaci webu a patii mezi postupy, které je vhodné pti tvorbé webu
zahrnout v kazdém pripadé [6].

B Metadata

Metadata jsou informace o datech, kterd webova stranka obsahuje [44]. Jsou
vyuzivana zejména vyhledavaci, internetovymi prohlizeci a dalsimi webovymi

HyperText Markup Language - znackovaci jazyk pouzivany pro tvorbu webovych stranek
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2.3. Oblasti a techniky SEO

sluzbami. Jsou obsazena v hlavicce HTML dokumentu, nejsou zobrazena na
webu, ale jsou strojové citelnd. Do hlavicky jsou vkladdna pomoci tagu ve
formatu <meta name="..." content="...">. Sekce “name” obsahuje nizev
meta tagu a “content” jemu odpovidajici obsah.

name="description" predstavuje popis webu zobrazovany ve vyhledavani.
Jeho délka je maximalné 160 znakid a mél by uzivatele na danou stranku
nalakat. V pripadé, ze tento tag neni definovan, si Google automaticky
zvoli text ze zacatku HTML dokumentu.

name="keywords" obsahuje mnozinu klicovych slov asociovanych s danou
strankou. Na zdkladé nich je web zahrnut do vysledki vyhleddvani
vedenych pod danou mnozinou klicovych slov. V idedlnim ptipadé by
méla byt obsazena i v textu stranky, aby bylo jejich vyuziti opravnéné.

name="viewport" poskytuje prohlize¢i pokyny, jak ovladat rozméry a mé-
fitko stranky [45]. Dulezity je pro spravné zobrazeni v mobilnich zafize-
nich.

name="robots" urcuje chovani prohledavacu pri indexaci. Lze jim urcit, zda
bude stranka indexovana (viditelnd ve vyhleddvani) nebo jestli budou
vyhledavace nasledovat odkazy v ni obsazené.

B Struktura, kvalita a optimalizace obsahu

Obsah stranky by mél byt takovy, aby uzivateli sdélil pozadované informace
a uspokojil jeho poptavku, popripadé mu nabidl zptsob jejiho uspokojeni. S
tim souvisi i ¢lenéni textu ve zdrojovém koédu. Spravné je cely web stavén
hierarchicky s nadpisem trovné <h1> na zac¢atku. HTML nabizi celkem Sest
urovni nadpisu [42], pomoci nichz, strukturujicich parovych tagi <div> a
odstavcovych parovych tagl <p> byl mél byt cely dokument ¢lenén. Kromé
struktury kédu prohledéavace dale zajima také prehlednost webu, tedy zda
nejsou obrazky a texty malé nebo prilis blizko u sebe, ale také jednoduchost
orientace mezi jednotlivymi strankami.

Obrazky samotné jsou dulezitou soucasti optimalizace webu. Pouziti ne-
spravného formatu nebo piilis vysokého rozliseni miize vést ke znacné delsimu
¢asu nacitani, zejména u mobilnich zarizeni. Proto je vhodné pouzivat obrazky
ve spravné velikosti a formatu. Nejvhodnéjsimi forméaty jsou WebP a AVIF,
které nabizi dobrou kompresi se zachovanim kvality [15].

7



2. Vznik a evoluce SEO

B Dokumenty Sitemaps.xml a robots.txt

Sitemap je soubor poskytujici informace o strankéch, videich a dalsich sou-
borech na webu a vztazich mezi nimi. Prohlizece, jako Google, jej ¢tou, aby
stranku prohledaly efektivnéji. Tento soubor udava informace, které stranky
urcuje, které stranky ¢i soubory nemaji prohledavace indexovat, a tak je skryt
pred béznym uzivatelem. Nelze je vSak skryt tplné. Stranka se stale miize
vyskytnout ve vysledcich vyhleddvani, ale nebude obsahovat zadny popis [13].

<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9" xmlns:xsi="http://www.w3.
org/2001/XMLSchema-instance" xsi:schemalocation="http://www.sitemaps.org/schemas
/sitemap/0.9 http://wuw.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9/sitemap.xsd">
<url>
<loc>https://d3f-interier.cz/</loc>
<lastmod>2022-12-12T21:46:17+00:00</lastmod>
</url>
</urlset>

Obrazek 2.3: Sitemap webu spole¢nosti D3F Interiér

Sitemp vzorové webové prezentace k datu 23. prosince 2022 (jiz po prvni fazi
optimalizace) je vyobrazen na obrazku [2.3. Dokument obsahuje hlavni parovy
tag <urlset></urlset>, jehoz atributy jsou definice jmennych prostoru [41].
Ten obsahuje mnozinu tagt <url> zastupujici jednotlivé stranky webu, pod
néz nalezi tagy <loc> s pfesnou webovou adresou a <lastmod> udavajici
datum posledni zmény. V pripadé, ze je na webu stranek vice, pribyva k témto
dvéma jesté tag <priority> urcujici dilezitost pro prohledévace od 0 do 1
vcetneé.

Vyhodnocenim vsech vyse zminénych postupii lze identifikovat 4 hlavni
principy On-site SEO[6]:

1. Obsah musi byt viditelny pro vyhledavace.
2. Stranka nesmi vyhleddvace blokovat.
3. Vyhledavace musi registrovat pouzita klicova slova.

4. Stranka musi zanechat pozitivni uzivatelsky dojem.

8




2.3. Oblasti a techniky SEO

B 2.3.2 Offsite SEO

Hlavni tkol Off-site SEO spociva ve zlepsovani postaveni webu zplsoby mimo
néj samotny. Jeho podstatou neni, narozdil od On-site SEQ, stranku vytvorit
prehlednéjsi a privétivéjsi, ale budovat jeji reputaci mimo ni. Princip Off-site
SEO se d4 shrnout zkratkou EAT - Expertise, Authoritativeness, Trustworthi-
ness [35] (v prekladu odbornost, autorita, divéryhodnost). Stranka musi
plisobit vérohodnym dojmem, Google ji jinak mize povazovat za podvodnou
a nenabizet ji ve vysledcich vyhleddvani. Jednim z prvki, kde se On-site
a Off-site SEO prolinaji, je vyskyt skutecnych osob, adres a kontaktnich
udaji na webu. Kdyz vyhleddvace dokazi spojit se strankou existujici osoby,
jakékoliv pochyby o jeji nepravosti jsou zamitnuty [6].

B Linkbuilding

Linkbuilding je technika spocivajici ve sbéru webovych stranek odkazujicich
na optimalizovany web. Tento princip se nazyva zpétné odkazovani. Cim vice
zpétnych odkazi z autorizovanych webti na stranku odkazuje, tim autorita-
tivnéji stranka na Google ptsobi a miiZe ji to pomoci vyskytovat se vyse ve
vysledcich vyhledavani. V ramci linkbuildingu bereme v potaz dva klicové
atributy [35]:

Autorita je koncept odkazujici na silu specifické domény. Sila v tomto
pripadé znamena vyskytovat se vyse ve vysledcich vyhledavani a predavat
silu svych zpétnych odkazi na dalsi stranky [2]. VySe autority se udava
v ¢iselnych hodnotéch 0 - 100 v zavislosti na zminované sile. Neznamend
to vsak, ze bychom méli stranky s malou autoritou ze svych zpétnych
odkazl odstranit. I presto, Ze jejich dopad nebude vysoky, nejsou na
skodu a SEO optimalizovaného webu neublizi [35].

Unikatni domény mohou vyrazné prispét k vyznamu budovani zpétnych
odkazl. Vice odkazl ze stejné korenové domény neni Spatnym jevem,
naopak je to projevem opakované duvéry odkazujici strany. V pripadé, ze
stejny pocet odkazti vede z vétsiho poctu unikatnich domén, vyhledavace
to povazuji za vyssi dikaz spolehlivosti, protoze duvéru strance projevilo
vice individualnich subjekti. I u téchto domén je vSsak nutné pocitat s
jejich autoritou a zvazit, zda je lepsi mit vice zpétnych odkazu z jedné
stranky s vysokou autoritou, nebo jich stejny pocet mit z unikatnich
domén s nizsi autoritou.



2. Vznik a evoluce SEO

B Socialni sité

S prichodem 21. stoleti nastala dalsi etapa evoluce digitalniho marketingu,
kdy se jeho soucasti staly socialni sité. Ty denné navstévuji miliony uzivatela
s cilem pobavit se, zjistit novinky, inspirovat se tvorbou dalsich uzivatela
¢i nakoupit. I pfesto, ze oficidlni postoj Google odmita jakoukoliv spojitost
mezi socidlnimi sitémi a vypoctem indexu stranky, SEO komunita se shoduje,
ze jde o nezanedbatelny faktor pii zvysovani pozice webu. Podle Adama
Clarke, certifikovaného Google profesiondla, by socidlni sité mély byt soucasti
kazdého SEO ¢i marketingového projektu [6]. Zaroven jde o zpisob, jak
jednoduse a zdarma vytvaret zpétné odkazy na optimalizovany web. Diky
tomuto odkazovani lze na strance zvysit provoz a rozsirit tak své portfolio
potencialnich zakaznikt. Je vSak dtlezité si uvédomit, pro kterou cilovou
skupinu je propagovany web urcen a kterou oslovi nejvice, a podle této
audience nasledné zvolit marketingové vhodnou socidlni sit. Rozlozeni publika
na socidlnich sitich je patrné z obrazku

SOCIAL MEDIA MARKETING PLATFORMS

PEOPLE CONTENT STRATEGIES CONS

- 25-34
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+ How-tos
+ Webinars
« Explainers
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« Discussion
« Humor
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content
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= Advertising
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Organic
SEO
Advertising

Customer
service
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B2B
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reach

Video is
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Small ad
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Ad reporting &
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®. WordStream
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Obrazek 2.4: Marketingové platformy socidlnich siti [53]



2.3. Oblasti a techniky SEO

Spolecnost Meta Platforms, pod kterou spadda Facebook, Messenger, In-
stagram, WhatsApp a dalsi spolecnosti [19], se snazi online marketérim vyjit
vstfic a v zarf 2020 spustila sluzbu Meta Business Suite [28], kterd jim
celkové usnadnuje spravu profilti na Instagramu a Facebooku. Umoznuje jim
zvefejiovat a planovat zvefejnéni piispévki, vytvaiet A/B testy?, propagovat
prispévky a sledovat interakci publika se zverejnénym obsahem na jednom
misté. Pouziti této sluzby vyrazné ulehcuje praci se socialnimi sitétmi a pri
sledovani interakce propagovaného obsahu s publikem.

B Local SEO

Hlavni podstata Local SEO spociva v neplacené propagaci mistniho podniku
nebo sluzby. Zejména v pripadé stranky, jejiz optimalizace je cilem této prace,
jde o velice vyznamny bod. Lidé mistni firmy ¢asto vyhledavaji a svédéi o
tom tato data z roku 2019 [46]:

® 97% uzivatelu internetovych uzivateli hledalo mistni firmu online
® 86% uzivateli hledd umisténi mistni sluzby na Google mapéach

® 78% mobilnich vyhleddvani mistnich sluzeb vedlo k naslednému nédkupu

Local SEO vsak vyzaduje odlisny pfistup nez tradicni SEO. Algoritmus Goo-
gle vyuziva odliSnou mnozinu signélii, aby urcil popularitu mistni sluzby a
faktory, které Google pouziva pro razeni lokalnich vysledka, patii blizkost
k vétsimu méstu, recenze, zpétné odkazy na web, relevatni kategorie podni-
kani, responzivita (viz On-site SEQ) a pocet fotografii spojenych s firemnim
profilem [I8]. Faktor, ktery vyrazné muze posunout podnik vyse v lokdlnich
vysledcich, je interakce zakazniki. Nejde pouze o recenze, patii sem i sdileni
firemniho profilu, oznacovani v prispévcich na socialnich sitich a nahravani
fotografii na firemni profil. Zaroven je vhodné propojit webové stranky s firem-
nim profilem. Nejsnazsim zptisobem je zminit celé jméno, adresu a kontakt
spole¢nosti na jejim webu, aby tyto dva subjekty Google asocioval k sobé.

Smarketingové metoda s cilem zvysit konverzni pomér, tedy primérny podet konverzi
na interakci s reklamou vyjadfeny procentualni hodnotou, prostirednictvim zmény jednoho
funkéniho ¢i designového prvku
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B 2.3.3 Technical SEO

SEO nebere ohled pouze na vzhled a obsah stranky, zpétné reference ¢i jeji
divéryhodnost. Neméné dilezitym faktorem je jeji technickd podoba. Google
tak bere ohled na své uzivatele a primarné jim nabizi weby, které jsou kva-
litné zpracované. Kvalitné zpracovany web ma byt rychly, bezpeény a pritom
jednoduse zpracovany. Dle Davida Harryho, vedouciho SEO konzultanta spo-
le¢nosti Verve Developments, je nezbytné pri tvorbé webu a SEO optimalizaci
postupovat jednoduse, protoze internetové vyhleddavace maji iroven chapani
a Cteni srovnatelnou s détmi Sesté tridy [40].

B Bezpeénost

Zakladnim protokolem internetu je HTTP (HyperText Transfer Protocol)
uréeny pro komunikaci s internetovymi servery. Slouzi k pfenosu dokumentt
ve formatu HTML, XMLF| a mnoha dalsich [48]. Funguje na bézi dotazt
a odpovédi, kdy uzivatel prostfednictvim internetového prohliZece vysle dle
stanovené normy dotaz ve formeé cistého textu a ocekava na néj odpovéd od
serveru. To je vSak snadno napadnutelné a kdokoliv sledujici provoz na daném
webu ¢i siti, na které se klient nachazi, ma moznost tyto dotazy a jejich obsah
zachytit. Proto byl v roce 1994 predstaven protokol SSL (Secure Sockets
Layer), ktery poskytuje zabezpeceni komunikace sifrovanim a autentizaci
komunikujicich stran pomoci asymetrické sifry [7]. Google zacal tento zpusob
internetové komunikace (HTTPS) propagovat v kvétnu 2010 a 6. srpna 2014
vydal prohlaseni, ze stranky vyuzivajici tento protokol budou ve vyhledavanich
upfednostnovany [10]. Proto je pouziti bezpecnostiho certifikdtu na webu v
zajmu jeho uzivatel, kvili bezpeci a pohodli, i jeho majitelt kvili vyskytu
na prednich pozicich vyhledavani.

Pri pouziti SSL certifikatt je nutné brat ohled na casté chyby, které pri
prechodu na zabezpecenou komunikaci mohou nastat. Jednim ze zapornych
jevu je expirovany certifikat, ktery je pfi navstévé webu nahldsen a muze tak
uzivatele od navstévy odradit. Velmi castou chybou je pak odkazovani na
HTTP verze webovych stranek i poté, co byl SSL protokol implementovan.
Zamezit této chybé lze udrzovanim seznamu zpétnych odkazl, které na
dany web vedou a po implementaci certifikdtu vznést pozadavky na jejich
aktualizaci.

5Extensible Markup Language - obecny znackovaci jazyk pouzivany k prevadeéni dat do
sériové podoby
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B Rychlost

Rychlost, jakou se navstiveny web nacte, je obrovskym SEO faktorem. Ma
dopad na vse od pozice webu az po konverzni pomér. Mit rychle se nacitajici
stranku je tak naprosto esencidlni. Neni to vSak jednoduché, rychlost webu je
poc¢itdna pomoci nékolika faktoru [12]:

Time to first byte (TTFB) je ¢as do naé¢teni viitbec prvniho bytu infor-
maci. Tento faktor je dikazem o rychlosti serveru, na kterém je stranka
hostovana.

Time to interactive (TTI) oznacuje dobu do nacteni vSech interaktivnich
prvki na webu. Podle dlouhého TTI lze poznat, zda je stranka zbytecné
zpomalovana JavaScriptem!”.

First contentful paint (FCP) referuje na ¢as nutny k nacteni prvniho
elementu obsahu na webu, tedy textu nebo obrazku.

Load time je Cas, za ktery se stranka nacte kompletné se vSemi svymi prvky.

Tyto faktory, az na TTFB, které lze vytesit pfevedenim domény k jinému
poskytovateli, 1ze ovlivnit obsahem na strance. Techniky pro jejich optimalizaci
se tak prolinaji s technikami On-site SEO, které jiz byly v této kapitole
rozebirany. Patii mezi né komprese obrazki, odstranéni nevyuzitych skripti,
spravné upravené dokumenty sitemap.xml a robots.txt a vyuziti lazy
loadingu. Jde o techniku, kterd zajisti nacteni casti obsahu stranky az ve
chvili, kdy ji uzivatel potrebuje [23]. Lze ji pouzit na obrazky, externi obsah
a renderovani stranky, tedy tvorbu jeji grafické podoby.

B Unikatnost a srozumitelnost adres

Umisténi kazdé webové stranky je jedineéné urceno jejim URL (Uniform
Resource Locator), fetézcem znaku dle pevné dané struktury, ktery je do
prohlize¢e nutné zadat pro pristup k pozadované strance. Toto URL by podle
SEO praktik mélo podavat jednoznacnou zpravu, co na adrese uzivatel najde
a vyznamové se shodovat s titulkem stranky na ni ulozené [19]. Z tohoto
davodu, a i z divodu prehlednosti, je vhodné cely web stavét hierarchicky a
dokumenty HTML ¢lenit do slozek.

"multiplatformni, objektové orientovany, udalostmi Fizeny skriptovaci jazyk pouzivany
pro animace, validace a dalsi logické tlohy
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! Contacts ‘ Hardware ‘ Applications ‘ Sy_s = P: 'Resources
Requirements
g 4 Software
B History App 1 ~ Installations
News
App 2
App 3

Obrazek 2.5: Hierarchie webové stranky [22]

Prikladem budiz web, jehoz sitemap je graficky zndzornén na obrazku
Budeme li chtit navstivit zalozku “Resources”, strukturalné korektni URL
bude ve tvaru https://www.web.com/downloads/resources.

B 2.4 Neetické SEO techniky

Veskeré SEO techniky lze na zakladé jejich moralni korektnosti délit do 3
skupin:

® White Hat SEO
® Black Hat SEO
® Grey Hat SEO

Techniky, které byly dosud popisovany v této kapitole zcela koresponduji s
pravidly netikety, souhrnu vseobecnych pravidel slusného chovani uzivatela
na internetu, a spadaji tak pod White Hat SEO. Najdou se vsak i takovi
tvirci, ktefi pro zvyseni provozu na svém webu vyuzivaji postupy, které
nejsou vuci béznym uzivatelim internetu ¢i jejich konkurenci zcela korektni.
Tyto principy vznikaji zneuzitim urcitych vlastnosti postupt etickych a jejich
pripadné alternaci.
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2.4. Neetické SEQO techniky

B 2.4.1 Black Hat SEO

Black Hat SEO je praktika, kterda ma za cil navysit hodnoceni webové stranky
u vyhledavac¢ti pomoci zakdzanych technik. Tyto techniky jsou jmenovany
v pravidlech uzivani vyhledavacich serverti. Samotny nazev Black Hat byl
prevzat z filmi a hlavné westernt, kde byly za black hat povazovani antagonisti
pribéhii. V soucasnosti je mnohem vice spojeni black hat pouzivano pro
pocitacové hackery, programatory viru a ty, ktefi pouzivaji neetické zpusoby
pii praci s pocitacem [50]. Téchto technik je mnoho a patii mezi né napiiklad:

Article spinning: metoda na vytvareni levného obsahu, ktery nebude vy-
hledavac¢ povazovat za duplicitni. Web tak obsahuje vice stranek s velmi
podobnym obsahem, pres které ma sanci privést vice navstévniki.

Keyword stuffing: vkladani nadmérného mnozstvi klicovych slov do textu
a meta obsahu. Tato klicova slova casto nesouvisi s obsahem stranky;,
ktery je vétsinou kvuli jejich nadmérnému vyskytu Spatné citelny a
pusobi dojmem umeélosti.

Linkfarma: druh webu, ktery je slozeny z velkého mnozstvi stranek. Pre-
vazné se jedna o statistickd data, kterd jsou misto do velké tabulky
rozdélena na malé stranky. Jeji taktika je podobnd jako u Article spin-
ningu, a to mit co nejvice odkazii, pres néz na web proudi uzivatelé.

Zneuziti strukturovanych dat: tato technika zahrnuje poskytovani ne-
presnych informaci ve strukturovanych datech s cilem oklamat vyhleda-
vacCe a uzivatele. Spociva v neodpovidajicim dokumentu sitemap.xml,
ktery vyhledavace nuti indexovat neexistujici stranky:.

Google tyto techniky vsak v dobach raného SEQO zaregistroval a postupem
¢asu se je vsechny snazi eliminovat. Jednim z prvnich, a zadroven nejvyzamnéj-
sich krokt, které proti Black Hat SEO podnikl, je update Florida uskute¢nény
16. listopadu 2003. Jeho podstata spocivala v eliminaci vlivu techniky key-
word stuffing a celkové zméné vypoctu indext. Tento update bohuzel postihl i
stranky, které se nijak neprovinily a oznacil je tak za falesné pozitivni. Vzhle-
dem k datu svého vydani pred Vanoci ovlinil mnoho malych obchodniki a
privedl je k bankrotu [26]. Tento nechtény jev se Googlu podatrilo stabilizovat
az v tnoru nasledujictho roku. Od té doby bylo napldnovano a uskute¢néno
mnoho dalsich aktualizaci, kterymi se Google snazi svym uzivatelim usnadnit
a zlepsit jejich vyhledavani.
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B 2.4.2 Grey Hat SEO

Mnoho spole¢nosti a majitelit webovych stranek pozaduje, aby byl dopad SEO
optimalizace jejich webu okamzity a znac¢ny. Nechtéji ztracet cas ¢ekanim
na postupné zlepseni indexace a zvyseni provozu. Nékteri SEO experti se
tak uchyluji k postuptim, které jsou na pomezi White Hat a Black Hat SEO.
Skupina téchto technik se podle analogie z oblasti ekonomiky nazyva Grey
Hat SEO. Jde o takové techniky, které nejsou upiimné ke Google algoritmu,
ale zaroven neporusuji smérnice tvirct webu[].

Praktiky, které pod Grey Hat SEO spadaji, jako napiiklad placené re-
cenze, negativni SEO (snaha uskodit konkurenci vytvarenim nadmérného
mnozstvi spamovych odkazil) a clickbait® mohou zvysit pfisun navstévniki
na webové stranky, ale i tyto pokusy o podvod indexace Google registruje.
Pravdépodnost odhaleni je procentualné nizsi, nez u Black Hat SEO, ale v
piipadé zjisténi vyskytu Gray Hat SEO na webu jej Google penalizuje stejné.
Nejhorsi variantou je manudalni penalizace, kterd se aplikuje na doménu a
vede ke kompletnimu smazani z vyhledavaci.

8poutavy, asto 1zivy titulek nutici uzivatele kliknout na odkaz
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Kapitola 3

Optimalizace stavajiciho webu

SEO optimalizace je vysoce variabilni ¢innost, ktera vyzaduje peclivou analyzu
zadaného subjektu. Existuje mnoho jiz vytvorenych seznamt, podle kterych
by méli webmastefiﬂ postupovat pri upravé svych stranek. Tyto seznamy
je vSak nutné brat s rezervou a jejich polozky pouzivat spise ke kontrole
nebo jako pomoc pii identifikaci jednotlivych nedostatkt. Nékteré postupy,
které tyto seznamy obsahuji, nemusi byt pro dany web vhodné, pfinosné ¢i
viibec uskutecnitelné. Spravné vyuziti vhodnych technik je klicovym bodem
vedoucim ke zvyseni provozu na webu a prilakani spravného publika. Podobné
jejich Spatné vyuziti, pripadné spatné provedena analyza, muze uskodit pri
snaze stranku posunout vyse a prinést negativni vysledky [30].

B 31 Analyza stavajiciho feseni

Analytickych néstroji, pomoci kterych 1ze SEO audit webu provést, je v dobé
tvorby této prace na internetu dostupnych mnoho. Cést z nich nabizi zkusebni
obdobi zdarma a nasledné vyzve k prechodu na placeny model. Jsou vSak i
takové, které jsou zcela zdarma a pro zakladni analyzu naprosto dostacujici.
Jednim z nich je PageSpeed Insightsﬂ poskytujici informace o webu z pohledu
¢tyr hledisek:

Losoba, ktera navrhuje, tvoii a upravuje obsah webovych stranek. Provadi pravidelné
aktualizace stranek, zodpovida za funkénost vSech odkazii, za kompatibilitu stranek s
vyhleddvaci a pristupnost webt. Aktivné spolupracuje s grafiky, textari, programéatory a s
marketingovym oddélenim.

2Ihttps://pagespeed.web.dev/|- 4. ledna 2023
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Vykon urcuje, jak rychle se stranka uzivateli nacte a co zplsobuje jeji
pifpadné zpomaleni. Casto jde o pilis velké obrazky a jejich $patny formét
nebo nevyuzity kod, ktery je stale zahrnuty ve zdrojovych souborech.

Pristupnost poskytuje report o srozumitelnosti stranky pro bézné uzivatele,
ale i pro asistencni prostredky urcené zrakové ¢i jinak postizenym, které
jim usnadnuji pohyb po internetu. Piikladem muze byt piitomnost
atributt, které tyto prostredky pouzivaji, naprt. title, logické usporadani
zélozek nebo moznost interagovat s elementy stranky pouze pomoci
klavesnice.

Doporucené postupy pomahaji vyvojarum odhalit, zda jejich kod neobsa-
huje z4dné bezpe¢nostni hrozby nebo navrhové antivzory®.

SEO provadi audit kontrolujici zdkladni pravidla optimalizace pro vyhleda-
vace a pomaha webmasterim se v tomto prostredi zorientovat.

V kazdé sekci je mozné dosahnout hodnoceni 0 az 100, kde vyssi ¢islo odpovida
vyssi kvalité stranky v daném ohledu. Zaroven néstroj umoziuje vyse zminéne
hodnoceni provést pro standardni i mobilni verzi webu, protoze vysledné
skére muze byt pro obé verze odlisné. Zejména, pokud webmaster nevénoval
dostatecnou pozornost responzivite.

P1i analyze webu spolec¢nosti D3F interiér pred jakoukoliv ipravou bylo
dosazeno nésledujicich hodnot/*:

‘ Vykon Pristupnost Dop. postupy SEO
Mobilni zarizeni 43 80 75 67
Pocitac 99 83 83 80

Tabulka 3.1: Vysledky méfeni stavajiciho webu D3F Interiér

Z dat v tabulce 3.1 je patrné, Ze zejména mobilni verze webu ma vyrazné
nedostatky. Jeji primérné skére je 66 s vyraznymi propady v sekcich vykonu
a SEQO. Oproti tomu desktopova verze stranky ma prumeérné skore 86. Zde jde
o vecelku uspokojivé ¢islo, ovsem i u této verze jsou dvé sekce problematické,
a to SEO a pristupnost. Z téchto vysledkli 1ze usoudit, ze nejvétsi diraz by
mél byt pti SEO auditu kladen na celkovou kontrolu pouziti SEO technik a
na zrychleni nacitani mobilni verze webu.

3obecné postupy pii Feseni opakujicich se problémi pii ndvrhu poéitacovych programii,
které jsou vseobecné vniméany jako nespravné nebo neefektivni

4parametr “vykon” je vysoce zavisly na rychlosti piipojeni. Tohoto vysledku bylo dosaZeno
na kabelovém UTP pfipojeni s parametry 60/30 (download/upload)
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. 3.2 Identifikace nedostatku

Na zakladé prvotni analyzy z predchozi sekce, pouziti dalsich néstroji a
prozkoumani zdrojového kédu z hlediska syntaxe, obsahu a rozclenéni byly
zasadni nedostatky odhaleny v nasledujicich oblastech:

B 3.2.1 Meta obsah

Meta obsah, jak bylo zminéno v predchozi kapitole, pomahda vyhledavactim
urc¢it obsah stranky. V metadatech analyzované stranky byla nalezena tato
poruseni SEO postupi:

Viewport neni nastaven. Moznym dopadem jeho absence je chybné vy-
kresleni stranek na mobilnich zafizenich. To muze zapri¢int odrazeni
navstévniki, kteif je vyuzivaji, a celkové nizsi pozici v SERPP na zakladé
mobile-first indexingu.

Keywords obsahuji ptilis malou mnozinu klicovych slov, na zakladé kterych
je stranka zobrazovana. Aktudlné zahrnuje tato slova: "D3F, nabytek,
truhlarstvi, interier, Lamelové dvefe, horni, dubenky, fak".
Vyrazny problém predstavuje skutec¢nost, ze vSechna klicova slova se daji
identifikovat jako tzv. head-term keywords. Ta maji délku 1-2 slov a jsou
ve vyhleddvani popularni, ale prinasi s sebou i vysokou konkurenci a je
slozité az nemozné v nich prekonat dlouho zavedenou konkurenci ¢i velké
hréce na trhu [6].

Description obsahuje jedinou vétu: “Vgroba lamelovych dveri a ndbytku”. To
je pri mozné délce 155-160 znakt vysoké mnozstvi nevyuzitého prostoru.
Zéroven je tato véta tzv. nicnetikajici a muze potencialni zakazniky svou
neurcitosti odradit.

B 3.2.2 Zdrojovy kéd

Skutecnost, zda je zdrojovy kéd napsan bez chyb, je také jedno z hledisek, na
které vyhleddvace berou zietel. To lze ovéfit pomoci HTML validatoru W3CP,

5Search Engine Result Page - stranka vysledkil zobrazen4 internetovym vyhledivadem
jako odpovéd na dotaz zadany uzivatelem
Shttps://validator.w3.org/|- 10. ledna 2023
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3. Optimalizace stavajiciho webu

ktery odhali chyby v syntaxi a doporucenych postupech. Po validaci bylo
odhaleno celkem 17 problemi, z toho 2 varovani, ktera nejsou pro stranku
kriticka, a 15 chyb, které webu pii indexaci $kodi. Nalezenymi chybami jsou:

duplicitni hodnoty atributu ID

zastaralé atributy u prvku <iframe>

B neuzavieny parovy tag <div>

pouziti element v misté, kde je jejich vyskyt zakazan

odkazy nepristupné prohledavactim

B 3.2.3 Obrazky

Obrazky v pripadé analyzovaného webu predstavuji vyrazny problém. Jejich
velikost by neméla presahovat 200kB [8], coz je zde poruseno ve Ctyfech
pripadech. Obrazky ve vétsiné pripadi byvaji hlavnim vinikem pomalého
nacitani stranky, zejména z duvodu jejich velikosti, kterd souvisi s pouzivanim
zastaralych formatt. Jinak tomu neni ani zde, kde jsou vSechny ve forméatu
JPEG nebo PNG, ktery navic obsahuje tzv. alfa-kandl a umoznuje transparenci
¢asti obrazku. Oba vSak poskytuji Spatné zachovani kvality pii své kompresi -
zmenseni objemu dat. Nové formaty WebP a AVIF nabizeji mnohem lepsi a
kvalitnéjsi isporu dat. Median datové uspory AVIF oproti JPEG je kolem 50
%. U WebP je to priblizné 30 % [24].

B 3.3 Navrhované techniky

Pro tspéch SEO auditu je klicové, aby zvolené SEO techniky korespondovaly
s identifikovanymi nedostatky a byly na daném webu proveditelné. Uspéch
pak zcela zavisi na jejich spravném a ic¢inném pouziti. Jednim ze zptusobu, jak
toto zarucit, je pokusit se vysledovat, jak tyto techniky pouziva konkurence.
V takovém pripadé se jedna o sekundérni vyzkum. Primarni vyzkum spociva
v samostatné vedené analyze a pouziti z ni vyplyvajicich vysledki. V pripadé
webu auditovaném v této praci dava veétsi smysl vést vyzkum primarni.
Podobnych webovych prezentaci je totiz mnoho a neméame informace o jejich
navstévnosti. Jejich pouziti SEO praktik tak nemusi byt pro cile této prace
relevantni. Toto se vztahuje zejména ke klicovym sloviim, u nichz je vSak nutné
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také upravit textovy obsah stranky, nebot prohleddvace berou v potaz i jejich
vyskyt v obsahu stranky [6]. Navrzené postupy u jednotlivych problematickych
sektord jsou néasledujic:

Meta obsah: dojde k doplnéni atributu viewport, aby nedoslo ke spatnému
zobrazovani v mobilnich zafizenich. Nasledné probéhne vyzkum klicovych
slov, ktery aktudlni mnozinu obohati o relevantni klicové slova, ¢imz
rozsiti oslovované publikum a zvysi navstévnost stranek. S tim souvisi
uprava metadat description, kterd stranku v SERP ucini atraktivnéjsi.

Zdrojovy kéd: celd struktura HTML dokumentu (¢lenéni obsahu na strance)
bude upravena, budou osetfeny vsechny chyby odhalené pomoci W3C
validatoru. Takto osetfend stranka bude v prvni fazi obohacena o prvky,
které zlepsi jeji vizualni podobu, a upravena z hlediska responzivity, aby
se dobfe zobrazovala na vsech typech zarizeni. Druhd faze bude spocivat
v roz¢lenéni obsahu na vice samostatnych stranek, ¢imz dojde k redukci
objemu dat nutného k zobrazeni domovské stranky. Zaroven, z divodu
vétsiho poctu stranek, dojde k navyseni poc¢tu odkazi, které na stranky
vedou.

Obrazky: vsechny obrazky budou transformovany do formatu WebP a budou
komprimovany, aby byl zmensen objem dat, které je k navstiveni stranky
nutné stadhnout. Tim bude pozitivné ovlivnéna rychlost jejiho nacteni a
stranka bude pusobit lepsim dojmem.

B 34 Implementace navrhu

Implementace zmén navrzenych v této kapitole, které by mély vést ke zvyseni
navstévnosti dané webové prezentace, je rozdélena do dvou casti. Je tak
ucinéno z divodu, aby bylo mozné vyhodnotit efektivitu dvou skupin tprav
nezavisle na sobé. Soucasti vyhodnoceni nasledné bude porovnani akvizice
navstévnosti vsech verzi stranek (pred SEO auditem, po prvni fazi a po druhé
fazi auditu). Hlavnimi faktory, pomoci nichz budou tyto verze porovnavany,
jsou pocet navstév webu z organického vyhledavani, pocet primych navstév,
mira prokliku a pocet unikatnich uzivateli.
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B 3.4.1 1. faze

Prvni faze optimalizace webové prezentace spolecnosti D3F interiér spociva
zejména v Uprave stavajiciho obsahu a jeho mirné alternaci. Hlavni diraz je v
této fazi kladen na zdokonaleni On-site SEO prvki, konkrétné meta obsahu
a zdrojového kédu.

Bl Meta obsah

P1i Gpravé metadat byly oSetfeny vSechny tii oblasti zminéné v sekci[3.2| dle
doporucenych postupt, aby byly splnény navrzené tpravy.

Viewport: do hlavicky HTML dokumentu byl pridan parametr viewport s
sitkou odpovidajici Sifce zafizeni a pocateénim méritkem 1.0. To zajisti,
ze bude stranka spravné vykreslovana na vsech typech mobilnich zarizeni.

Keywords: za ucelem, aby se stranka zobrazila ve vice vysledcich vyhle-
davani, ale aby tato zobrazeni byla zaroven relevantni, byl proveden
vyzkum klicovych slov na zakladé dat ziskanych z nastroje Google Search
Console/’, ktery udava prehled, pod jakymi dotazy uzivatelé provadi
hledani podobnych stranek. Zaroven bylo projednano s majiteli webu,
na zakladé jakych vyhledavani pozaduji, aby se stranka zobrazovala.
Vystupem tohoto vyzkumu je rozsirena mnozina klicovych slov, ktera
nyni ¢itd 26 vyrazu. Pouze jejich minoritni ¢ast spadd pod head-term
keywords, je cileno na specifickd vyhledévani, zejména geografickd (kraj,
krajské mésto a vesnice, ve které firma sidli) a transakéni (fraze, které
uzivatelé vyhledavaji k dokonéeni ¢i uskuteénéni on-line obchodu).

Description: popis stranky zobrazovany v SERP nyni zcela vyuziva povole-
nou délku 160 znakt a podava jednoznacny prehled o tom, co zdkaznik
na strance nalezne. Jeho plné znéni je: “Profesiondlni truhldrstvi na
Vysociné s dlouholetou tradici. Kvalitni interiérové vybaveni z masivniho
dreva i lamina. Vygroba lamelovych dveri a okenic na miru”.

"https://search.google.com - 15. ledna 2023 - volné piistupny néstroj pomdhajici
monitorovat, spravovat a opravovat pritomnost webové stranky ve vysledcich vyhleddvani
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B Zdrojovy kéd

Dle W3C validatoru obsahoval zdrojovy kod webu fadu chyb a varovani. Jeho
struktura proto byla kompletné zménéna. Kod, ktery byl diive rozdélen jen do
samostatnych sekci pomoci parového tagu <div></div>, byl transformovan
do tzv. gridu. Tato struktura rozdéluje obsah stranky do miizky (sloupcu a
radki) a umoznuje s nim nakladat bez pouziti pozicovani elementu [43]. Diky
tomuto formatovani bylo umoznéno redukovat data, jez je nutné stahnout
pro zobrazeni stranky diky redukci souboru CSS, ktery obsahuje kaskadové
styly ovliviiujici vzhled stranky. Tento soubor byl redukovan o 1016 B.

Diky tomu, Ze se obsah webu nyni chova jako mrizka, se s nim snadnéji
operuje pii jeho modifikaci pro zobrazeni v mobilnich zafizenich. Diraz tak
byl kladen i na responzivitu zobrazeni. Prohlize¢ Google Chrome ve svych
nastrojich pro vyvojare nabizi tzv. breakpointy, které reprezentuji bézné sitky
pouzivanych zarizeni. Pii ipravé webu je tak mozné vyuzit zobrazeni v téchto
sirkdch a presvédcit se, zda se v nich web zobrazuje spravné. Tyto sitky (v
pixelech) jsou:

Maly mobil - 320 px

Stredné velky mobil - 375 px

Velky mobil - 425 px

Tablet - 768 px

Notebook - 1024 px

Velky notebook - 1440 px

4K - 2560 px

Pro vsechny tyto sirky byla stranka upravena, aby se zobrazovala spravneé.
Velky duaraz byl kladen na spravné zobrazeni pro Sitku zafizeni 768 a nizsi.
Jde o zafizeni, kde uzivatelé pro orientaci ve vétsiné pripadd pouzivaji své
prsty. Aby byl web uzivatelsky ptivétivy, nesmi byt klikatelné prvky prilis
blizko u sebe, aby nedoslo k nechténému prekliku. Zaroven je nutné dbat na
velikost pisma. Na vétsich obrazovkach muze byt drobny font dobie ¢itelny,
necitelnost. Obecné se pro mobilni zarizeni doporucuje font o velikosti alespon
16 pixela [20].
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B 3.42 2. faze

Druha faze optimalizace ma za tikol zlepsit zejména rychlost nacitani stranek,
aspekt Technical SEQO, a zaroven vytvorit vice odkazi, které na stranky vedou.
Jejim hlavnim cilem tedy je zlepsSit pocit z navstévy webu a zaroven tento
pocit poskytnout vétsimu poctu uzivatell, ktefi web navstivi.

B Obrazky

Jak bylo zminéno v analyze, vSechny obrazky vyskytujici se na strankach jsou
v zastaralych formatech poskytujicich méné kvalitni kompresi. Nékteré z nich
navic maji prilis vysoké rozliseni, které je pro ticely tohoto webu nadbytecné.
Uprava tak bude sestdvat ve zmenSeni rozliSeni piflis velkych obrazkt a v
prevedeni veskerého grafického obsahu na format WebP.

Divodem, proc¢ byl format AVIF zavrnut i pres lepsi bezeztratovou kompresi
je skutecnost, ze tento format urcité prohlizece, napriklad Microsoft Edge,
nepodporuji. Mnozina uzivatelt pouzivajici tento prohlizec¢ je vsak relativné
mald, konkrétné 4.2% [I1]. Tento pomér odpovidd vystupu z néstroje Google
Analytics® pro ptivodni verzi cilového webu, kde Microsoft Edge piedstavuje
prostiedek k 3.85% névstév. I presto, ze jde priblizné pouze o dvacetinu
uzivatell, nelze tyto uzivatele ochudit o jejich zazitek.

B Separace obsahu

Pted pocatkem optimalizace byl vsechen obsah webu umistén na jedné strance.
Tato praktika neni vhodna ze dvou davodu:

Rychlost: zejména v tomto pripadé, kdy je stranka staticka a vSechna data
se musi stdhnout najednou, jde o nevhodny postup. Pokud jde o tzv.
SPA (Single Page Application), je jeji obsah nacitdn dynamicky podle
toho, co si uzivatel pfeje zobrazit. Vychodiska jsou tedy separovat obsah

Shttps://analytics.google.com - 19. ledna 2023 - néstroj spole¢nosti Google umoziiu-
jici kromé provozu na webu sledovat i ROI reklamnich kampani, podrobnosti o uzivatelich
(zemi, zafizeni, operacni systém, prohlizec, ...) a pomoci téchto dat poméhé v pldnovani
marketingovych kampani
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mezi vice samostatnych stranek nebo pouzit jinou technologii, nez je
prosté HTML.

Malo odkazti: k veskerému obsahu webu vede pouze jeden odkaz, a to
adresa domovské stranky (https://d3f-interier.cz|). Web na této
jedné strance obsahuje sekce “Lamelové dvete”, “Realizace”, “Kontakt”
a “O nas”. Vsechny tyto sekce obsahuji kratky text s nimi souvisejici a
jeden ¢i vice obrazka. Bylo by vhodnéjsi pro vSechny tyto sekce vytvorit
samostatné stranky, coz umozni pro vsSechny z nich pouzit unikatni
klicova slova a rozsifit tak spektrum navsténik.

Vystupem tedy bude rozdéleni sekci ptivodni stranky na samostatné HTML
dokumenty, z nichz kazdy bude obsahovat vice informaci a jedine¢ného obsahu.
Bude tak mozné rozsirit a lépe zacilit mnozinu klicovych slov, ktera budou
souviset s obsahem celé stranky. Web tak bude z hlediska indexace pusobit
vérohodnéji. Pro zobrazeni jednotlivych stranek bude nutné stdhnout mensi
objem dat. Témito strankami budou:

8 Domi - Gvodni stranka se zevrubnym popisem obsahu celého webu

® Lamelové dvere - stranka obsahujici informace o vyrobé charakteristic-
kého produktu spolec¢nosti

B Realizace - ukazky prace firmy ziskané z jejich Instagramového uctu
pomoci Instagram Basic Display API’

® Sluzby - prehled sluzeb, které firma kromé standardnich realizaci posky-
tuje

® Kontakt - informace o spole¢nosti (lokalita, kontaktni udaje, oteviraci
doba) spole¢né s jeji historii a kratkym kontatknim formulafem realizo-
vanym skrze EmailJS/'""

Soubour sitemap.xml obsahujici vyse zminéné stranky je znidzornén na
obrazku 3.1l

%https://developers.facebook.com/docs/instagram-basic-display-api/| - 16.
brezna 2023
Ohttps://wuw.emailjs.com/|- 16. biezna 2023
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<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9" xmlns:xsi="http://www.w3.
org/2001/XMLSchema-instance" xsi:schemalocation="http://www.sitemaps.org/schemas
/sitemap/0.9 http://wuw.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9/sitemap.xsd">
<url>
<loc>https://d3f-interier.cz/</loc>
<lastmod>2023-03-11T21:18:17+00:00</lastmod>
<priority>1.00</priority>
</url>
<url>
<loc>https://d3f-interier.cz/lamelove-dvere/</loc>
<lastmod>2023-03-11T21:18:17+00:00</lastmod>
<priority>0.80</priority>
</url>
<url>
<loc>https://d3f-interier.cz/realizace/</loc>
<lastmod>2023-03-11T21:18:17+00:00</lastmod>
<priority>0.80</priority>
</url>
<url>
<loc>https://d3f-interier.cz/sluzby/</loc>
<lastmod>2023-03-11T21:18:17+00:00</lastmod>
<priority>0.80</priority>
</url>
<url>
<loc>https://d3f-interier.cz/kontakt/</loc>
<lastmod>2023-03-11T21:18:17+00:00</lastmod>
<priority>0.80</priority>
</url>
</urlset>

Obrazek 3.1: Sitemap 2. faze optimalizace

B 3.5 Akvizice v jednotlivych fazich

Podstatou této ¢asti je porovnat dopady SEO technik pouzitych v prvni
a druhé fazi jejich aplikace na ptivodni webovou prezentaci. Vystupem je
ovéreni, zda je jejich pouziti pro navstévnost webu prinosné. Pro méfeni
faktora ovliviujicich tyto statistiky byly pouzity nastroje spole¢nosti Google:
Google Analytics a Google Search Console.

B 351 1. faze

Sbér dat prii porovnavani ptivodniho stavu s prvni fazi aplikace SEO technik
spocival v méfeni navstévnosti obou verzi v intervalu 33 dni nasledujicich
ihned po sobé. Tento postup neni zcela vhodny z divodu lisicich se trendi
celkové aktivity uzivateli na internetu, napr. obdobi vanoc¢nich svatku ¢i
oslav nového roku. Nejvhodnéjsim pristupem by bylo data sbirat napt. v
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identickych casovych obdobich lisicich se let. Nicméné pro tcely této prace
byl autor nucen postupovat v rozporu s touto strategii.

Metrika Puavodni verze | Prvni faze
Pomér mobilnich zarizeni 36,4% 40,4%
Pomér pocitach 63,6% 59,6%
Névstévy z organického vyhledavani 12 46
Piimé navstévy 18 29
Navstévy z jinych webt 10 10
> navstév 40 85
> unikatnich uzivatelu 20 46

Tabulka 3.2: Vysledky méfeni stavajiciho feseni

7 dat v tabulce [3.2] je patrno nékolik dilezitych véci:

® Priblizné dvé pétiny navstévnika predstavuji uzivatelé mobilnich zatizeni.
To dokazuje, Ze zamérit se na responzivitu webu bylo spravnym krokem.

8 Celkovy pocet navstév i unikatnich uzivatelt se ptiblizné zdvojnasobil.

® Dle poméru navstév a unikatnich uzivatelti kazdy z nich navstivil web
priblizné dvakrat.

8 Diky optimalizaci SEO prvkt doslo k navyseni indexu webové prezentace
a navstévy z organického vyhledavani se zvysily témér ¢tyrnasobneé.

® Pi{mé navstévy vzrostly o 62%. To je mozné pripsat roustoucimu renomé
firmy spojenym s lepsi pozici v SERP diky vyssimu indexu.

B8 Pocet navstév z cizich webu zustal stejny. Toto je predpokladany jev,
protoze soucasti prvni faze optimalizace nebyly zddné Off-site SEO
techniky.

Jelikoz cilem SEO je zvysit pozici webu v organickém vyhledavani, bylo by
vhodné se této akvizici vénovat dukladnéji. Velmi dilezitym poznatkem je
zvyseni miry prokliku z 5.6% na 8.8%. U miry prokliku, podilu navstév a cel-
kového poctu zobrazeni v SERP, se jako dobry pomér pro ndbytkové vyrobky
udava 5.73% [51]. Puvodem zvyseni tohoto poméru muze byt zobrazovani
stranek v relevantnéjsich vyhledavani na zakladé dobie zvolenych klicovych
slov nebo vyssi pozice v SERP, kterd pro uzivatele pusobi duvéryhodnéji.
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‘ Vykon Pristupnost Dop. postupy SEO
Mobilni zafizeni 70 94 100 92
Pocitac 97 95 100 91

Tabulka 3.3: Vysledky méfeni 1. faze

7 vyse zminénych statistik lze s jistotou Tici, Ze revize meta obsahu stranky
a Uprava jeji responzivity byly spravnym krokem. Pro porovnani s puvodni
strankou byla znovu provedna analyza nastroje PageSpeed, jejiz vystupy jsou
v tabulce [3.3. Vysledky témér vsech ukazatelii se nachézeji v intervalu od 90
do 100, ve kterém lze jejich hodnoty povazovat za dokonalé. Nizsi rychlost
mobilni verze lze prisuzovat pouziti zastaralych formatu obrazku JPG a PNG,
jejichz refaktorizace je soucati 2. faze optimalizace.

B 352 2. faze

Sbér dat pro porovnani 1. fize a ptivodniho webu probihal pfed odevzdanim
prace v poloviné stanového ¢asu jejiho vypracovani. Po vyhodnoceni a uznani
spravnosti byla data pozorovana déale a autor paralelné pracoval na 2. fazi
aplikace SEO postupii za zminiovanou prezentaci. Pro prvni fazi jsou dostupné
data o nastévnosti v intervalu 3 mésictu (90 dni), pro druhou jde o interval
necelych 2 mésicu (53 dni). Aby nedoslo k nepfesnosti v porovnani nasbiranych
dat z divodu odlisné délky pozorovanych intervalil, byly vSechny namérené
hodnoty pomérové prevedeny na hodnoty odpovidajici 30 dntm.

Metrika Prvni faze | Druha faze
Pomér mobilnich zarizeni 40,3% 31,6%
Pomér poditaci 59,7% 68,4%
Navstévy z organického vyhledavani 37 42
Primé navstévy 34 25
Navstévy z jinych webu 9 6
> navstév 80 73
>~ unikatnich uzivatelt 52 41

Tabulka 3.4: Pomérové porovnani prvni a druhé faze

Z tabulky|3.4|1ze vy¢ist, ze oproti prvni fazi druhd mirné zaostava. Majoritni
vétsina hodnot, které byly pomérové zménény, aby odpovidaly intervalu 30
dni (kromé pomeéru uzivatelskych zafizeni), jsou u prvni faze vyssi. Vyjimkou
je navstévnost z organického vyhledavani. Z divodu, které byly zminény v
¢asti[3.5.1 nelze s jistotou rici, zda je tomu tak z divodu $patné implementace
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zvolenych SEQO praktik ¢i z ddvodu porovnani navstévnosti v neodpovidajicich,
odlisné rozsahlych obdobich. Proti nespravné implementaci vsak hovori fakt
pomeéru navstév z organického vyhledavani vaci celkovému poctu navstév. V
prvni fizi je tento pomér 46,25%, v druhé pak 57,5%. Tento narist neni v
zadném pripadé zanedbatelny.

Soucasti druhé faze pouziti SEO bylo rozdéleni obsahu na vice stranek, viz
cast [3.4.2. Tento krok byl uc¢inén kvtli autorovu presvédceni, ze vice odkazti
na webu povede k vyssimu poctu navstév. Z celkového poctu 128 navstév za
zkoumané obdobi byla jako vstupni bod pouzita adresa:

106 * https://d3f-interier.cz/.

8 *https://d3f-interier.cz/lamelove-dvere|

7 *https://d3f-interier.cz/realizace|

4 * https://d3f-interier.cz/kontakt.

3 * https://d3f-interier.cz/sluzby.

Skrze domovskou stranku web navstivilo 82,8% navstévniki. Suma navstév,
jejichz vstupnim bodem byly ostatni stranky, vSak neni zanedbatelnd. Tento
vysledek byl zcasti ocekdvan, divodem je s vysokou pravdépodobnosti nasta-
veni priorit jednotlivych adres v souboru sitemap.xml znazornéné na obrazku
311

‘ Vykon Pristupnost Dop. postupy SEO
Mobilni zarizeni 82 100 100 92
Pocitac 99 100 100 91

Tabulka 3.5: Vysledky méfeni 2. faze - domovska stranka

Vystupy nastroje PageSpeed v tabulce 3.5 pro domovskou stranku 2. faze
prozrazuji, ze doslo k navyseni hodnoty faktoru pfistupnosti na 100 a vykon
verze pro pocitace mirné vzrostl. Nejvyznamnéjsim je vSak zvysSeni indexu
vykonu u mobilni verze stranky od 12 jednotek. Ta by tak méla byt privétivejsi
vici uzivatelim mobilnich telefoni. Tato domnénka je ale v kontradikci s
daty v tabulce 3.4, kterd ukazuji pokles uzivatelu téchto zafizeni o 8,7%.
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3. Optimalizace stavajiciho webu

B 36 Vyhodnocneni

Zéavérem této kapitoly lze Tici, ze aplikace SEO technik, pokud jsou spravné
pouzity, ma smysl a dopady jejich pouziti jsou snadno prokazatelné. V rozporu
s autorovym ocekavanim jsou vSak data namérend pro 2. fazi optimalizace.
Pomér organickych navstév se zvysil, nicméné vi¢i celkovému snizeni pri-
mérnych navstév nejde o uspokojivé vysledky. Po zpétné analyze byly jako
nejpravdépodobnéjsi pric¢iny urceny navzajem na sobé parazitujici meta tagy
description a keywords. Autor zde nevolil dostatecné odlisny text (meta
popis je u vSech stranek stejny) a exkluzivni mnoziny klicovych slov. Do
budoucna si tak odnasi poznatek o vysoké priorité dikladného vyzkumu
téchto tagu, zejména klicovych slov.
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Kapitola 4

Vyvoj nového webu

Vyzkum SEO technik provedeny v kapitole 2 a jejich nésledna aplikace na
zadanou webovou prezentaci v kapitole 3| byly uskuteénény zejména k ovéreni,
zda maji zvolené techniky vycislitelny dopad na navstévnost webu a zda je
jejich budouci vyuziti pii tvorbé novych stranek opravnéné. S ohledem na
sesbirand data analyzovand v zavéru predchozi kapitoly 1ze Tici, ze SEO, pokud
je aplikovano spravné, prokazatelné zvysSuje navstévnost na optimalizovaném
webu. Tyto poznatky nyni lze prenést do tvorby nové webové prezentace.

B 4.1 Pozadované vlastnosti, funkcionality a obsah

Pri konzultaci s majiteli spole¢nosti vyslo najevo, Ze po nové verzi svych
stranek pozaduji rozsifené funkcionality, které jejich klientim poskytnou
dikladnéjsi zpravu o tom, jaké sluzby poskytuji a jaké projekty jiz v minulosti
realizovali. Po nékolika iteracich byly identifikovany hlavni aspekty, které ma
novy web spliovat:

Minimalisticky design: majitelé pozaduji, aby byl design novych stranek
jednoduchy, monochromaticky v kombinaci odstint bile, bézové a cerné
barvy. Dominantou celého webu maji byt fotografie z realizovanych
projektii, které maji navstévnika zaujmout a ukazat produkty, které
spole¢nost D3F interiér svym klientiim dodava.

31



4. Vyvoj nového webu

Prispévkovy systém: previazna vétsina medidlniho obsahu je v dobé pri-
pravy implementace umisténa na instagramovém profilu firmy', coz
majitelé vnimaji jako vyraznou prekazku pro prilakani novych klientt.
Jsou presvédceni, ze prevazna ¢ast jejich cilové skupiny neni uzivateli
Instagramu a nemaji tak zpiisob, jak si vystupy realizovanych projektu
prohlédnout. Jejich pozadavkem je proto vytvorit na strankéich systém
prispévki, kam budou realizace postupné pridavany spolecné s datem
realizace, textem priblizujicim pouzité materidly a kvalitni fotodokumen-
taci.

Diraz na prednosti spolecnosti: ve spolec¢nosti je vysocena cenéna dlou-
holeta historie rodinného podnikéani, s niz prostory pri svém zacatku
prevzala. Majitelé v ndvaznosti na to pozaduji, aby textovy obsah webu
tuto skutecnost odrazel. Zaroven ma navstévniky obeznamovat s diirazem
na kvalitu zpracovani, se kterou jsou vsechny projekty vedeny.

Jednoduchost tidrzby: se systémem prispévki je tzce spojena funkcio-
nalita jejich tvorby a administrace. Moznostmi, jak tuto funkcionalitu
naplnit, jsou administratorské sekce ¢i jejich manudlni priddvani skrze
FTP?. Majitelé vsak pozaduji, aby i oni byli schopni takové pifspévky
pridavat bez vétsich informatickych znalosti.

Z vyjmenovanych pozadavki je patrné, ze predstavou majitell je standardni
webova prezentace ukazujici praci spolecnosti potencialnim zdkaznikim a
lakajici je ke spolupréaci. V tvahu tak prichazi zvolit vhodnou technologii pro
implementaci tohoto webu. Reseni se nabizi nékolik:

® prosté HTML 4 CSS + JavaScript
® Webovy framework®

® Content Management System (viz sekce |4.2)

Prvni dvé moznosti jsou analogické. V obou piipadech by autor psal cely
kéd a musel by resit problém stylovani, logiky na pozadi a bezpecnosti.
Oproti prostému HTML je vsak framework modernéjsi a jejich prevazna
vétsina obsahuje funkcionality, které vyvojari usnadnuji praci. CMS (Content
Management System) je viuc¢i konkurenénim moznostem diametrélné odlisny,
protoze vyvojar neni nucen psat zadny kod (pokud to nepovazuje za nutné)

"https://www.instagram.com/d3f_interier/|- 18. dubna 2023

ZFile Transport Protocol - standardni komunikaéni stavovy protokol pro pienos soubori
mezi pocitaci pomoci pocitacové sité

3softwarovy framework, ktery byl vyvinut s cilem zjednodusit proces vyvoje webovych
stranek a usnadnit tvorbu webovych stranek
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4.2. Analyza CMS

a vSechny preddefinované komponenty ¢i funkcionality ve vétsiné pripadu
pridava operaci “drag-and-drop”. Jelikoz majitelé spolec¢nosti D3F inteiér
nepozaduji na svém webu zadné pokrocilé funkcionality a cas na vyvoj neni
prilis velky, bylo jako technologie pro implentaci zvoleno pravé CMS.

B 22 Analyza CMS

CMS, Content Management System (Systém spravy obsahu) je software
pomaéhajici uzivatelim vytvéaret, spravovat a upravovat obsah webovych
stranek bez nutnosti technickych znalosti. Jinymi slovy, systém CMS umoznuje
vytvaret webové stranky, aniz by jejich tvirce musel psat kéd (nebo dokonce
vibec umét kédovat) [21]. Tyto systémy vSak maji i jistd omezeni. Svazuji
své uzivatele absenci pokrocilych funkcionalit ¢i nutnosti pouzivat dostupné
sablony. Existence CMS presto nezanedbatelné rozsifuje mnozstvi uzivateld,
kteri jsou schopni tvorit své vlastni webové stranky bez potfeby programétora.
Casto vSak této asistence vyuzivaji z diivodu spravy webhostingu a korektniho
nastaveni indexace, dokumentt robots.txt, sitemap.xml a dalsich faktoru
souvisejicich s viditelnosti stranky.

Nésledujici idaje vychézi z pruzkumu vedeného uskupenim Tooltester
v Cervenci 2022 [4]. V dobé tvorby této préce je na trhu dostupné velké
mnozstvi CMS, z nichz si mohou tvirci internetovych stranek zvolit takové,
které bude nejlépe spliovat vsechny jejich pozadavky. Tuto cestu voli k 1.
lednu 2022 43.1% vsech webu a 34.68% z milionu nejnavs§tévovanéjsich stranek
na internetu. Nejpouzivanéjsim CMS je bezkonkurenéné Wordpress.org (déle
také WP), jehoz obliba se s ptibyvajicimi CMS nesnizila, ale naopak zvysila.
K 1. lednu 2010 tvoril WP 51% vSech stranek vytvorenych pomoci CMS. Za
deset let se jeho podil na trhu zvedl o 14.2%. S pouhymi 6% déle nasleduje
Shopify, CMS zaméfeny vyhradné na tvorbu eshopti. Prvni Sestici s podobnym
zastoupenim okolo 2% dopliiuje Joomla, Squarespace, Wix a Drupal. U
sluzeb Squarespace a Wix muze nastat podezreni, ze zde nejsou zminény
opravnéné. Nejde totiz v podstaté o CMS, ale o webové editoryl’, které
své uzivatele co se tyce vzhledu a variability omezuji jesté vice, zahrnuji
v sobé hosting a umoznuji tvorbu webu doslova na par kliknuti. Hlavnim
rozdilem mezi témito dvéma FeSenimi je cena. Zatimco Squarespace jiz za
zakladni stranku pozaduje mési¢ni predplatné, skrze Wix je mozné zakladni
stranku vytvorit zadarmo, avsak za cenu vzhledu URL, které bude mit tvar
https://www.webovastranka.wix.com.

Vybér spravného CMS mé vyrazny vliv na vykon a efektivitu webu [49].

4website builders
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4. Vyvoj nového webu

Proto je nutné zvolit takové, které bude vyhovovat potfebam a cilim tvorené
webové prezentace. Prikladem téchto vlastnosti je prispévkovy systém c¢i
uzivatelsky privétiva administratorska sekce. Kromé téchto vlastnosti je nutné
vzhledem k tématu prace zaroven zvolit takové, které bude mit dobrou
podporu pro uziti SEO technik a snadnou administraci, kterd bude vyhovovat
majitelim spoleCnosti, pro niz je prezentace tvorena.

B 4.2.1 Vybér CMS

Prizkumem, jez sestdval z porovnani vlastnosti CMS, které autor povazuje
za dulezité, a z konzultaci s osobami zainteresovanymi ve tvorbé webu bylo
vybrano nékolik kandidatt, skrze néz by bylo mozné zamyslenou webovou
prezentaci vytvorit. Témito kandidaty jsou WP, Joomla, Drupal a Wix jako
zastupce skupiny webovych editoru.

Wordpress.org | Joomla | Drupal | Wix

Podil na trhu® 65,2% 2,6% 2,0% | 2,9%
Vykon 2. 3. 1. 4.
Bezpecnost 2. 2. 1. 3
Naklady 1. 1. 1. 2
Privétivost 2. 3. 4. 1
Podpora SEO 1. 2. 2. 3
Skalovatelnost 2. 2. 1. 4
Variabilita vzhledu 1. 1. 1. 2
Snadnd instalace 1. 2. 3. 4
Vhodnost pro zadani 1. 3. 4. 2

Tabulka 4.1: Porovnani CMS

Systémy pro spravu obsahu zminéné v tabulce |4.1 jsou vyjma jejich podilu
na trhu, fazeny od 1. do 4. pozice (1. odpovida nejlepsimu umisténi) pomoci
ordinalni skaly. Poradi v této skale je urceno na zakladé provedeného vyzkumu,
autorova subjektivniho postoje a jeho osobnich zkusSenosti s jednotlivymi
technologiemi.

Vykon: Z hlediska vykonu, tedy rychlosti nacitdni, velice zalezi na kvalité
hostingu, kde je stranka umisténd. Timto faktorem jsou ovlivnény zejména
CMS (WP, Joomla, Drupal), z nichz si nejlépe stoji Drupal. U zbylych dvou
feseni zévisi rychlost také na mnozstvi a kvalité pouzitych pluginti®l Wix

°k 1. lednu 2022
Sdoplitkovy modul aplikace rozsifujici jeji funkcionality
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4.2. Analyza CMS

naproti tomu poskytuje vlastni hosting. U této moznosti neni mnoho zptisobt,
jak rychlost stranek zvysit.

Bezpecnost: Nejbezpecnéjsim dostupnym CMS je Drupal, cemuz odpovidaji
i idaje CVE", dle kterych se Drupal v poslednich letech setkal s nejniz§im
poc¢tem utoku. Oproti Drupalu je slabou strankou Wordpressu jeho rozsire-
nost, s kterou roste i pocet hackerskych utoki. Dle udaji z let 2015-2016 bylo
za tuto dobu uspésné napadeno 16 tisic webu. Nicméné jeho nejvétsi hrozbou
jsou pluginy tretich stran. Zde je vsak Sirokd komunita uzivateld ndpomocna
nahlasovanim téchto pluginid. zdrojovy kéd Joomly je obecné bezpecny, zé-
lezi ale na spravném nasazeni, kterd zavisi na uzivateli samotném. Oproti
ostatnim feSenim je bezpec¢nosti tym Joomly relativné maly a vyvojaitim
poskytuje pouze omezené zdroje [9]. Wix svym uZivateum také poskytuje
urcita bezpecnostni feseni, jejich nastaveni a konfigurace jsou ale viici CMS
omezena.

Naklady: Vsechna porovnidvana CMS jsou v jejich zdkladnich planech, pokud
neuvazujeme cenu hostingu, zcela zdarma. Za platebni branou jsou skryty
urcité pokrocilé pluginy a funkcionality, které ve vétsiné pripadl existuji na
modelu predplatného. Nejnizsi cenovy plan Wix je také zdarma, nevyhodou
je vsak nucené pouziti sablonové URL, ktera obsahuje priponu .wix.com.

Privétivost: Nejprivétivéjsim fesenim je bezkonkurenéné Wix. Tvorba webi
je zde velice jednoducha, sestava pouze ve volbé Sablony a néasledném pre-
tahovani jednotlivych elementti mysi. Zbyla feSeni jsou sefazena na zakladé
jejich ucici krivky, kterd je u WP nejstrméjsi.

Podpora SEO:. 7 divodu $iroké customizace a dostupnych plugint je WP ze
zvolenych CMS vudi SEO nejpriivétivéjsi. Joomla je jeho silnym konkurentem,
protoze jiz v zakladni podobé nabizi pratelské URL adresy a modifikovatelna
metadata. Zbytek je také mozné oSetiit pomoci plugini. Srovnatelny je i
Drupal, ktery navic nabizi generovini dokumentu sitemap.xml. Wix je za
zbytkem mirné upozadén. Poskytuje sice zakladni moznosti, které jiz byly
zminény, ale z hlediska pokrocilych postupt (canonical, presmérovani, URL
apod.) je vysoce omezen.

"Common Vulnerabilities and Exposures - seznam vefejné zndmych pocitacovych bez-
pecnostnich rizik
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4. Vyvoj nového webu

Skalovatelnost: Pro velké nebo neustile $kalované aplikace je nejlepsim
resenim Drupal, ktery je efektivni i pri velkych komplexnich webech. Lehce
v pozadi pak jsou spolecné WP a Joomla, které jsou stavény pro stredni a
stfedné velka feseni. Wix stiedni stranky zvlada také, pri jejich rozsitovani
vsak lze velice snadno narazit na problém typu omezené flexibility pri snaze
tvorit pokrodcilejsi funkcionality nebo snizené efektivity z duvodu omezeni
infrastruktury poskytovatele (Wix).

Variabilita vzhledu: Vsechna CMS v tomto vybéru maji dostupné velké
mnozstvi Ssablon a rozsiteni, kterd uzivateli umoznuji plné prizpusobit vzhled
stranky svym pozadavktum. Tyto Sablony umoznuji i drobné zmény usporadani
prvki, stejné jako zménu pisma, barev a dalSich prvkia. V pripadé, Ze ani
poté uzivatel neni spokojen, mé moznost u vSech 3 variant vytvaret své
vlastni Sablony, nebo stranku vytvorit pomoci HIT'ML, CSS a PHP. Wix je
oproti pfedchozim moznostem omezen sablonami, které vytvari sdm. I v nich
je mozné prvky lehce upravovat, bohuzel vsak nenabizi moznost vytvareni
vlastnich.

Snadna instalace: Wix je v oblasti snadného pfistupu a instalace nejprive-
tivejsi. Uzivateli se sta¢i “proklikat” instala¢nimi dialogy, zvolit jméno svého
webu a ihned mize pristoupit k ipravé vzhledu stranky, protoze Wix problém
hostingu fesi za néj. U WP je instalace ponékud obtiznéjsi. Je nutné nejdrive
vyresit webhosting a pristup k nému. Z davodu, zZe jde o nejpouzivanéjsi
CMS, nékteré hostingové sluzby nabizeji jeho instalaci jednim kliknutim z
administratorské sekce. V opacném piipadé je nutné zdrojové soubory vlozit
do kmenové slozky skrze FTP pristup. U Joomly a Drupalu je postup ¢astecné
podobny, hostingy vsak jejich zjednodusenou instalaci bézné nenabizeji.

Vhodnost pro zadani: Nejvhodnéjsim reSenim pro implementaci mensi
webové prezentace je nepochybné Wordpress.org. Umoznuje rychlé a snadné
spusténi webu i uzivatelim nezkusenym v oblasti I'T. Co jej stavi pred Wix,
u néhoz je instalace také velmi snadnd, je moznost stranky rychle preskdlovat
a schopnost je do hlubsi miry personalizovat a nastavit. Ani Joomla a Drupal
nejsou Spatnou volbou, jejich instalace a sprava je ale ponékud naroénéjsi
nez u WP a Wixu. Vhodnost Drupalu je mirné diskutabilni, nebot je stavény

Vv,

prehnané.

Po diikladné analyze, zkoumajici postaveni jednotlivych variant vici sobé a
jejich moznosti pro implementaci zamysleného webu, byl jako kone¢né feseni
zvolen Wordpress.org. Velky vliv na toto rozhodnuti mél podil na trhu,

36



4.3. Implementace

ktery koresponduje s velikosti komunity, podpora SEQ, jez je podstatou této
prace, a vhodnost pro zadani.

B a3 Implementace

Pro implementaci nové verze webové prezentace spolecnosti D3F interiér
byl na zdkladé predchozi sekce zvolen Wordpress.org. Tato sekce popisuje
jak bylo CMS nainstalovino a nastaveno, jaké byly pouzity pluginy pro
docileni pozadovanych funkcionalit a jaké SEQO praktiky byly na web nasledné
aplikovany.

B 4.3.1 |Instalace

Instalace a spusténi CMS bylo pro pfehlednost rozdéleno do nékolika nasle-
dujicich kroki:

1. Stazeni a extrahovani zdrojovych souboru z https://wordpress.org/
download/|

2. Pfejmenovani souboru wp-config-sample.php na wp-config.php. a
vlozeni udaju k databézi, kde budou ulozena data webu (jméno databéze,
adresu hostitele, pristupové udaje).

3. Nahrani zdrojovych souborii do korenové slozky skrze FTP pristup.

4. Pruchod instala¢nimi dialogy a spusténi webu.

Kroky 1 az 3 byly provedeny zejména z dtivodu autorovy potreby mit nad
intalaci kompletni prehled. Bylo mozné je nahradit instalaci jednim kliknutim
z administratorské sekce hostingu, na kterém je web spustén.

B 4.3.2 Pouzité pluginy

K dosazeni pozadované funkcionality byla zvolena nasledujici rozsiteni:
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Elementor Pro: placeny plugin umoznujici snadnéjsi dpravu vzhledu webu
témér podobnou webovym editorim a zpristupnujici nové sablony. Tyto
sablony jsou tvorené primo vyvojarskym tymem Elementoru, jsou tak
skvéle optimalizované a maji vybornou responzivitu vaci zarizenim né-
vstévniki.

All In One SEO: rozsiteni umoznujici pouziti pokrocilych SEO praktik na
webu. Jednotlivé stranky hodnoti od 0 do 100 podobné jako PageSpeed,
odhaluje poruseni ¢i Spatné pouziti SEO postupii a umoznuje modifikovat
meta obsah.

Site Kit by Google: plugin vydani spolecnosti Google pro snadné napojeni
ke sluzbam Google Analytics a Google Search Console, ktery mimo jiné
umoznuje data z nich zobrazovat pfimo v administratorské sekci WP.

Complianz - Terms and Conditions: rozsiteni, které na zakladé vyplné-
nych dotaznikii vygeneruje dokument s obchodnimi podminkami.

Complianz - GDPR Cookie: plugin nutny z legislativnich déivodt. Umoz-
nuje nastavit navstévniktim zda si preji uklddat Cookies do jejich pro-
hlizece. Okno souhlasu se da upravovat, aby korespondovalo s designem
webu.

Pods umoznuje vytvaret vlastni datové typy. Pouzito kvuli pozadavku pri-
spévkového systému pro vytvoreni galerii jednotlivych prispévkiu.

Obecné se nedoporocuje pouzivat prilis velké mnozstvi plugint. Toto po-
¢inani mize mit negativni vliv na efektivitu a rychlost webu. Pouziti vsech
vyse zminénych plugini je vSsak opravnéné a vsSechny jsou vyuzivané.

B 4.3.3 Aplikované SEO postupy

Pii tvorbé zcela nového webu dbal autor na to, aby jim vedeny vyzkum SEO
technik neprisel vnivec jejich naslednou absenci. Proto bylo k implementaci
webu jiz zpocatku pristupovano s diirazem na SEO a byly pouzity pfedevsim
nasledujici techniky:

B Nastaveni meta obsahu, kokrétné kanonické URL, mnoziny klicovych
slov a popisu stranky, ktery se zobrazuje v SERP.

® Rozdéleni obsahu na vice stranek s unikatnim obsahem.
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® Validace k6du HTML (urcité fragmenty kédu nelze ménit kvili jejich
automatickému generovani).

® Pouziti multimedidlniho obsahu v modernim formatu WebP.

® Ddtraz na redukci prendsenych dat nutnych k zobrazeni webu.

Pouzitim téchto postupt autor doufd minimalné v udrzeni navstévnosti, ktersd
byla naméfena v predchozich dvou fazich. Vliv na vysledné porovnani bude
jisté mit i pouziti CMS, jehoz vnitini strukturu nelze ménit.

B 2.4 Akvizice navitévnosti

7 davodu c¢asového omezeni odevzdani této prace bylo mozné akvizice na-
vStévnosti a uzivatelt u nové werze webu sledovat pouhych 16 dni. Nasbirana
data tak nejsou prilis relevatni. Aby nedo$lo k priliSnému zkresleni vysledku
porovnani s predchozimi fazemi optimalizace z diavodu multiplikace, byla
data z predchozich méfeni pomérové zménena, aby odpovidala intervalu praveé
16 dni. Pokud by jednotlivé verze webové prezentace byly stdle porovnavany
v pomérovém intervalu 30 dni, musely by byt data CMS verze multiplikovana,
¢imz by mohlo dojit k nepfesné predpovédi trendu navstévnosti.

Metrika Prvni faze | Druha faze | CMS
Pomér mobilnich zafizeni 40,3% 31,6% 42 9%
Pomér poditacii 59,7% 68,4% 57,1%
Navstévy z organického vyhledavani 20 22 14
Primé navstévy 18 13 5
Navstévy z jinych webu 4 3 4
> navstév 42 38 23
> unikéatnich uzivatelt 28 24 13

Tabulka 4.2: Pomérové porovnani vSech fazi

7 tabulky 4.2 je patrné, ze pouziti CMS pro vytvoreni zcela nové stranky
absolutné neprineslo pozadované vystupy. Moznych pricin tohoto vysledku
muze byt nékolik:

® Nezkusenost autora v praci s CMS

® Spatné optimalizace zdrojového kédu
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# Nedostecnd pozornost vénovand SEO optimalizaci
® Prilis kratky interval sbéru dat

® Sledovani dat v intervalech nasledujicich za sebou

At uz je pri¢inou vyrazné nizsi navstévnosti jakakoliv z moznosti, v zadném
pripadé nejde o privétivé vysledky. Urcitym zptsobem lze na toto zhorsSeni
statistik pohlizet jako na dan za vyrazné snadnéjsi tvorbu nez pri samotném
psani zdrojového kédu a dpravu ¢i skalovani celého webu.

‘ Vykon Pristupnost Dop. postupy SEO
Mobilni zatizeni 80 100 100 97
Pocitac 94 100 100 100

Tabulka 4.3: Vysledky méfeni nového webu

Zmirnénim zklaméni ze snizené navstévnosti mize byt vystup nastroje
PageSpeed v tabulce 4.3 pro domovskou stranku. Naznacuje totiz, ze az na
vykon mobilni verze webu (porovnatelny s predchozi verzi, stale vSak neni do-
konaly) dosahuje nova verze stranek dokonalych vysledki. Metriky, v kterych
stale nedosahuje 100 bodu, jsou SEO pro mobilni zafizeni (nedostateény pocet
adekvatné velkych klikatelnych prvki) a vykon verze pro pocitace (zdroje
blokujici vykresleni, nepouziti lazy loadingu). Jejich souc¢asné hodnoty jsou
vSak dostacujici a jejich pripadnd optimalizace neni nijak slozita.
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Kapitola 5

Zaveér

Cilém této prace byl vyzkum technik optimalizace pro vyhledavace, volba
postupt vhodnych pro zadanou webovou prezentaci, jejich naslednd implemen-
tace a identifikace jejich dopadi. Z obsahu predchozich kapitol a zkusenosti,
které autor pri psani této prace nasbiral, lze vyvodit tyto body:

Aplikace SEO technik na internetové stranky ma nepopiratelné
vysledky. Jejich pouzitim lze privést nasobné vyssi pocet navstévnik,
zvysit kreditabilitu své domény a v pripadé, ze jde o web nabizeji urcité
sluzby, rozsirit portfolio potencialnich zakaznikt a povédomi o své znacce.

Validita pouziti SEO ma necekané vysoky dopad. Autor se pre-
svédéil, ze pfi nespravné implementaci vybranych technik (v tomto
pripadé pouziti navzdjem parazitujicich meta tagu v ¢asti|3.5.2)) dochazi
k dosazeni vysledkl naprosto opac¢nych viaci ocekavani.

Pouziti CMS neni vzdy tou nejlepsi metodou. Pii prevedeni
stranky z prostého HTML, CSS a JavaScriptu na CMS v kapitole 4] se
navstévnost nové verze webu témér priblizila hodnotam pred aplikaci
jakychkoliv SEO technik. Neni vSak jisté, ze tato zména je pfimym
vinikem snizenych akvizic. Sbér dat mohl byt pravdépodobné zkreslen jiz
zminovanym kratkym intervalem méreni ¢i nekorespondujicimi ¢astmi
kalendarniho roku, kdy bylo méreni provadéno.

I pfes drobna pochybeni, kterych se autor pri prici dopustil, lze Fici, zZe
podstata této prace byla naplnéna a autor si z jejiho vyhotoveni odnési cenné
zkusenosti do budoucna.
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