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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani z&vérené prace povazuji za pramérné naro¢né.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalaiské prace je analyza marketingovych strategii obchodnich fetézct LIDL CR a Penny Market CR
na ¢eském trhu. Zadani prace bylo splnéno.

Zvoleny postup Feseni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Autor vhodné zvolil témata teoretické Casti, ktera jsou relevantni k dané praci a spravné je aplikoval v praktické
Casti.

Odborna droven A - vyborné

Posudte uroveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Teoreticka cast dobfe stanovuje zdkladni ramec pro problematiku marketingové strategie obchodnich fetézct.
Autor vhodné vyuZil znalosti ziskanych studiem, pouzil aktudlni odbornou literaturu i poznatky z praxe.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace A - vyborné
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Prace je Ctiva, dobfe strukturovana a po jazykové strance v poradku.

Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tpiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Student ve své praci s ohledem na zméfeni tématu vyuzil prevazné ¢eskou odbornou literaturu. Citace jsou
uvedeny spravné.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).
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IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

V teoretické casti autor definuje marketing a strategicky marketing, predstavuje jednotlivé slozky marketingového
mixu (produkt, cenu, distribuci a marketingovou komunikaci). Nasledujici kapitola je vénovana marketingovému
vyzkumu s rozdélenim na sekundarni a primarni marketingovy vyzkum a kvantitativni a kvalitativni vyzkum.

V praktické ¢asti jsou predstaveny maloobchodni fetézce LIDL CR a Penny Market CR. Nasledné je provedena
financ¢ni analyza obou spolec¢nosti, k ¢emuz autor pouzil dostupné vysledky trzeb a hospodareni za poslednich 5
let. V Kapitole 7 autor vhodné seznamuje ¢tenare s marketingovymi aktivitami LIDLu CR a Penny Marketu CR.

Autor provedl dotaznikové Setfeni u 186 respondent( starSich 18 let, které bylo zaméreno na preference nakupu
v jednom z obchodnich fetézcd, dlleZitost kvality potravin a pdvodu produkts z CR, vnimani ceny potravin a
faktor(, které jsou rozhodujici pfi nakupu. Vysledky dotaznikového Setfeni vyuZil autor v porovnani
marketingového mixu obou spolec¢nosti.

Otdazky k obhajobé:

1) Zhodnotte marketingovou strategii obou maloobchodnich Fetézci Penny Market CR a LIDL CR. V &em se
tyto strategie lisi?

2) Ve své praci popisujete nékteré nevyhody aplikace Lidl Plus. Jaka je VaSe osobni zkusenost s touto
aplikaci?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném A - vyborné.

Datum: 5.6.2023 Podpis:
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