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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani narocné;jsi

Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prace.

Celkové povaZuji téma za naroc¢néjsi, jelikoz jde o provedeni dotaznikového Setfeni pro zjisténi postojl respondent( vici
online a offline marketingovym komunikacim spole¢nosti Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o., co? je déle
zkombinovéano se dvéma expertnimi rozhovory s odborniky v oblasti marketingu.

SpInéni zadani splnéno s vétsimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalarské prace bylo zhodnotit efektivitu reklamy a jeji vliv na marketingovou komunikaci spolecnosti Coca-Cola
HBC Cesko a Slovensko, s.r.o0. Cil je mozné povazovat za ¢asteéné spinény, protoze ve skutecnosti efektivita reklamy uréité
neni zméFena, ale jsou jen zjistény postoje spotiebiteld vi¢i marketingovym komunikacim znacky. Navic se lisi cil v Uvodu,
metodice prace a abstraktu. V Zavéru pak cil neni uveden vibec. Objektivné je posouzeni naplnéni cile obtizné, pokud neni
jednoznacné definovan.

Zvoleny postup feSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Teoretické kapitoly prace maji nazev Reklama v marketingu a Online a offline marketing. V obou kapitolach byly vyuZity
aktualni zdroje publikované v poslednich letech, jen mohlo byt vyuZito vice ¢lank( v odbornych a védeckych ¢asopisech.
Kapitola Reklama v marketingu vsak pUsobi pomérné chaoticky, protoZe nejprve by méla zacit predstavenim pojmu
marketingovy mix, pak marketingové komunikace, a az pak reklama, coz je jedna z forem komunikace. V kapitole
Komunikacni mix by pak jednotlivé kanaly mély byt rozdéleny do kategorii ATL-TTL-BTL. Pomérné zdafila je kapitola Trh
nealkoholickych napojd v CR, ktera sumarizuje prispévky, jeZ byly v této oblasti publikovany.

Odborna uroven C - dobre

Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Prakticka ¢ast prace zacina predstavenim analyzované spolec¢nosti Coca-Cola HBC a metodikou hloubkovych rozhovort a
dotaznikového Setteni. Déle studentka stanovila vyzkumné otdzky a hypotézy, které viak nevychazeji z predchozich
vyzkumu a tak, jak jsou vyzkumné hypotézy stanoveny, je nejde statisticky ovérit, coz neni spravné.

Metodika hloubkovych rozhovor( a jejich vyhodnoceni jsou zpracovany dobre, u metodiky dotaznikového Setfeni chybi
uvedeni techniky vybéru respondentli, harmonogram vyzkumu.

Znacné omezeni je také demograficka struktura vybérového souboru, ktery tvofi ze dvou tretin respondenti ve véku 21-30
let, coZ urcité neodpovida vékovému zastoupeni skutecnych zakaznik(. Celkem 104 respondentl je také spiSe mensi
vybérovy soubor. Format prezentace dat je vhodny, kontingencni grafy jsou vhodné doplnény slovnimi komentafi, u
nékterych grafli vsak chybi uvedeni popiskd hodnot.

Navrhy a doporuceni pak vychazeji z provedeného vyzkumu a jsou pomérné smysluplné.
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Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Rozpéti hodnot se piSe pomlckou, ne spojovnikem. Misty se v praci objevuji tvrzeni, kterd nejsou podloZena konkrétnimi
daty a fakty.

Vybér zdrojti, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskdavdni a vyuZivani studijnich materidl( k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Seznam zdroju Cita 72 poloZek vcetné cizojazyénych. Mohlo byt vsak citovano vice ¢lankd z odbornych a védeckych
CasopisQ.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkénosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Nejsou.

Il. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdveérecné prdce pred komisi.

Otdzky k obhajobé:

1) Jaké nédklady jsou spojeny s Vdmi navrhovanymi doporucenimi?
2) Uvedte, které z navrhi plijde zavést nejsnaze a proc.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfre.

Datum: 29.5.2023 Podpis:
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