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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné naroéné

Bakaldrska prace se zabyva nastavenim marketingové strategie vybrané spolecnosti. Predlozend bakalarska prace
mad jasné vymezenou tématiku. Autorka definovala nasledujici cil prace: " Bakalarska prace se zabyva optimalizaci
marketingového mixu spolecnosti Agat s.r.o. ReSerSni Cast prace vychazi zteoretickych poznatk(
marketingového fizeni. Aplikacni ¢ast bakalarské prace analyzuje soucasny stav marketingové strategie s cilem
optimalizovat marketingovy mix v€etné ndvrhu opatteni a doporuceni vedouci ke zlepSeni soucasného stavu
marketingového mixu."

Autorka se v ramci bakalarské prace zaméruje na analyzu a hodnoceni soucasného stavu a navrhuje kroky
vedouci ke zlepseni. Bakalarska prace ma primérny teoreticky zadklad obohaceny praktickym presahem.
Vymezeni problému autorkou prace je prdmérné a formulace cilt odpovida Urovni bakalarské prace.

Spinéni zadani splnéno s mensimi vyhradami

PredloZzena zavérecna prace splfiuje zadani a stanovené cile prace byly splnény na dostatecné Urovni. Bakalarskou
praci povazuji za primérnou. Nicméné opatieni, kterd autorka predklada jsou zcela nedostatecnd. Chybi zde
priorita, casovy ramec a odhad pfinosu i ndkladl na realizaci. Co se tyka popisu navrZenych feseni, jde spiSe o
jednoduchy ndvrh.

Zvoleny postup feSeni spravny

Teoretickd ¢ast popisuje marketingovou strategii, marketingovy mix a komunikaéni mix. Prakticka ¢ast je
vénovana popisu spolecnosti. Nasledné je proveden sbér dat, vyhodnoceni ziskanych tdaj, jejich porovnaniav
zavéru jsou navrzeny kroky k realizaci pro zlepSeni marketingového mixu spole¢nosti. Zavére¢na kapitola se
vénuje zhodnoceni ziskanych informaci a tvorbé doporucéeni. Analyza je na primérné Grovni, autorka zna dobre
prostfedi zkoumané spolcenosti. Prace md logickou stavbu. Autorka zcela nedostatecné formulovala zavéry prace
a velmi bych ocenila jeji vlastni komentare v zavéru prace.

Odborna uroven B - velmi dobre

Odborna droven prace je na primérné urovni. Autorka Spatné fadi a definuje pojem online marketing. Dale
nerozeznava rozdil mezi komunikacnim a medialnim mixem. (str. 16, 17)
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Formalni a jazykova Uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Formalni droven prdce je v souladu s pozadavky na bakaldfskou prdci. Rozsah prace je odpovidajici. Nicméné za
velmi slabou stranku prace Ize povaZzovat redakce prace. Lze napfiklad vytknout Spatné pojmenovani kapitoly 6
(nejedna se o MKT vyzkum, ale o MKT mix).

Vybér zdrojh, korektnost citaci B - velmi dobie

Autorka si vybrala adekvatni odbornou literaturu a v teoretické ¢asti prokazala svoji schopnost s ni pracovat a
vyuzit ji k zdmérlim predloZené prace. Autorka vyuZila standardni pocet zdrojl. Lze ocenit citacni korektnost
v rdmci teoretické ¢asti prace, bibliografické citace jsou uvedeny uUplné a v souladu s citaénimi zvyklostmi i
normami. Autorce lze vytknout, Ze nepracuje s rliznymi autory v rdmci jedné kapitoly (napf. kapitola Prodejni
koncepce je celd psana dle autort Kotler & Keller (2013)).

Dalsi komentare a hodnoceni

Oponent prace povazuje bakalafskou praci za primérnou.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Autorka predloZené prace splnila vytycené cile prace a Ize ji doporucit k obhajobé.

Predlozenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Otazky k obhajobé:

1/ V praci nerozeznavate komunikaéni a medialni mix. Definujte a aplikujte na pfipadu analyzované spolecnosti.
2/ Komisi predstavte kratkodobé a dlouhodobé cile spole¢nosti. Konkretizujte prioritu, éasovy ramec a odhad
pfinosu i nakladd na realizaci opatieni.

Datum: 17.5.2023 Podpis: Ing. Petra Jilkova, Ph.D.
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