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ABSTRAKT

Bakalarska prace se zaméruje na analyzu prilezitosti
spojenych se vstupem Skoda Auto na vietnamsky trh. Cilem
prace je poskytnout komplexni pohled na prilezitosti a vyzvy
vstupu Skoda Auto na vietnamsky trh a identifikovat tak hlavni
faktory, které mohou ovlivnit uspech Ci neuspéech této
expanze. Prace je rozdelena do nekolika casti. Prvni cast
poskytuje teoreticky ramec pro expanzi firem na zahranicni
trhy, se zamérenim na teorii mezinarodniho obchodu. Dalsi
¢ast je vénovana jednotlivym formam vstupu podniku na
zahranicni trhy. Prakticka cast prace se zameruje na Vietnam,
jeho ekonomickou situaci a analyzu viethamského
automobilového trhu. Dale je v praktické casti zkoumana
strategie Skoda Auto pro vstup na vietnamsky trh, produktové
portfolio, které bude k dispozici na viethamském trhu, vcetné
porovnani s nejprodavanéjsimi modely konkurencnich znacek
v prislusnych segmentech. Na zaklade této analyzy bude
navrzeno nékolik doporuéeni pro Skoda Auto, kterd by mohla
prispet k uspesnému vstupu na viethamsky trh a
dlouhodobému rustu spole¢nosti v regionu.
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ENGLISH SUMMARY

Bachelor thesis focuses on the analysis of the opportunities
associated with Skoda Auto's entry into the Vietnamese
market. The aim of bachelor thesis is to provide a
comprehensive view of the opportunities and challenges of
Skoda Auto's entry into the Vietnamese market and to
identify the main factors that may influence the success or
failure of this expansion. The thesis is divided into several
parts. The first part provides a theoretical framework for the
expansion of firms into foreign markets, focusing on
international trade theory. The next part is devoted to the
different forms of entry of firms into foreign markets. The
practical part of the thesis focuses on Vietnam, its economic
situation and the analysis of the Viethamese automotive
market. Furthermore, the practical part examines Skoda
Auto's strategy for entering the Viethamese market, the
product portfolio that will be available on the Viethamese
market, including a comparison with the best-selling models
of competing brands in the respective segments. Based on
this analysis, several recommendations for Skoda Auto will
be proposed, which could contribute to the successful entry
into the Viethamese market and the long-term growth of the
company in the region.

ZAVER

Tato doporuéeni by mohla Skoda Auto vyuZit
pro uspésny vstup na vietnamsky trh. Dulezité
je, aby spolecnost pecliveé analyzovala a
porozumela vietnamskému trhu, jeho
specifikdm a potrebam zakaznikl. Poskytovani

vyhodnych nabidek financovani by mohly
vyznamné prispét k dostupnosti Skoda voz({l na
viethamském trhu. Poté by méla prizpusobit
svou nabidku a marketingovou strategii, aby

Skoda Auto k zajisténi
uspesneého vstupu na
viethamsky trh

Technické

Zrizeni oddéeleni Inovace a
Pro vyvoj spoluprace s
novych modelu vladou na
pro viethamsky modernizaci
trh silnicni
Rozvoj site infrastruktury

autorizovanych

servishich
stredisek

lépe splnovala potreby viethamskych
zdkaznikUl a ziskala jejich duveéru a loajalitu.
Investice do technologickych inovaci a
spoluprace s vietnhamskou vladou na
modernizaci silnicni infrastruktury jsou
klicovymi opatrenimi, které mohou podporit
uspéech na viethamském trhu. Dale by rozvoj
silné site autorizovanych servisnich stredisek
mohl prispet ke zvyseni zakaznické
spokojenosti a loajality. V neposledni rade
zrizeni oddeleni specializujiciho se na vyvoj by
umoznila Skoda Auto byt inovativni a pruzna
pri vyvoji novych modelu, které lépe vyhovuji
specifikim vietnamského trhu a preferencim
zdkaznikd.



