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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Student si zvolil aktualni téma — etické otazky spojené s vyuzivanim umélé inteligence v marketingu.
Nicméné zadani je dle mého nézoru velmi obecné a Siroké.

Splnéni zadani splnéno s vétSimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalarské prace je dle zadani analyzovat problémy Al v marketingu. Tento cil byl splnén pouze ¢aste¢né.

Zvoleny postup FeSeni castecné vhodny
Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.
Je Skoda, Ze autor si nestanovil na zacatku vyzkumu nékolik hypotéz, které by vedly ke konkrétnéjsim zavéram.

Odborna droven D - uspokojivé

Posudte troveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Odborna droven prace je nizkd. V Zavéru by mély zaznit vystupy z prace, ke kterym se student dopracoval. Jsou tam vsak
obecné formule, které jsou vseobecné znamé, nikoliv konkrétni vystupy na zakladé provedeného vyzkumu.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

V préci se vyskytuji drobné chyby napt. prvni odstavec v Uvodu neni ukonéen. Uroven psaného jazyka v anglictiné je dobra.
Autor by se mél vyvarovat formulaci jako napf. ,it is not just smoke a mirrors” a pouzivat spiSe svych vlastnich slov

k vyjadreni toho, co chce fici.

Vybér zdrojt, korektnost citaci C - dobte

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

PouZité zdroje se omezuji vyhradné na online zdroje.

Dalsi komentafe a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napf. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptim, experimentdlni zrucnosti apod.
Vysledky prace jsou naznaceny v kapitole 5 ,,Results”, nicméné v Zavéru (Conclusion) zcela chybi.
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IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdverecné prdce pred komisi.

Zavérecna prace se vénuje aktuadlnimu tématu umélé inteligence a moznostem jejiho vyuZiti v marketingu a s tim
souvisejicich etickych otazek.

V teoretické ¢asti autor nejdfive definuje umélou inteligenci a zmiriuje jeji rizné podoby. Struéné predstavuje
historii umélé inteligence, popisuje typy Al a uvadi nékolik priklad(. Druha kapitola se vénuje budoucim dopadim
umélé inteligence, je zmifiovano vyuziti umélé inteligence v ,science fiction” a ddle technologicka singularita jako
prelom v historii, ve které se lidska spole¢nost nendvratné méni plisobenim technologie. Ve tieti kapitole se autor
vénuje raznym zplsoblm vyuZiti umélé inteligence v marketingu.

V praktické ¢asti autor predstavuje metodologii vyzkumu, konkrétné online dotaznikové Setreni. Podrobné se
vénuje jednotlivym otazkam, které jsou soucasti dotazniku. Dotaznik jako takovy by mél byt soucasti prilohy, kde
chybi.

Otazka etiky v souvislosti s vyuzivanim umélé inteligence je velmi komplexni otazka, ktera je zaroven tézko
méritelnd. Bylo by vhodné nazev prace a jeji cile vice zUzit a konkretizovat. Nabizi se zde stanoveni hypotéz, které
by byly nasledné dotaznikovym Setfenim ovéreny napf. ,,Most respondents believe that Al driven advertising is
unethical.” Timto zplsobem mohlo byt dosazeno konkrétnéjsich zavéra.

Otdazky pro diskuzi:

1) PFivybéru online nastroje pro sbér dat jste narazil na prekazku, kdy z plivodniho Google Forms jste
nakonec zvolil Microsoft Forms. MUzZete vysvétlit, o jakou prekazku se jednalo? VyuZil byste tento nastroj
pro tvorbu online dotaznikového Setfeni i v budoucnu?

2) Co povaZujete za hlavni vyzvy pti zavadéni umélé inteligence do procesl v marketingu?

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném D - uspokojivé.
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