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ABSTRAKT 

Táto bakalářská práce se zabývá internetovým marketingem a jeho nástroji. Cílem práce je provedení analýzy nástrojů interne-

tového marketingu ve vybrané společnosti a vypracování návrhu ke zlepšení celkové online komunikace. Celá práce je pak roz-

dělená na dvě části, a to na část teoretickou a část praktickou. 

Teoretická část se věnuje základním marketingovým pojmům a následně vysvětluje pojem internetový marketing a detailněji 

popisuje jeho nástroje. Praktická část vychází z teoretického základu a představuje základní informace o vybrané společnosti 

DaBOSS Corporation s.r.o.. Dále je v této části provedená analýza konkurence a analýza využívaných nástrojů. 

Hlavním přínosem této práce je vytvoření doporučení využití jednotlivých nástrojů online marketingu k dosažení vytyčených cí-

lů společnosti. 

 

Abstract 

This Bachelor thesis deals with internet marketing and its tools. The aim of the work is to analyse internet marketing tools in 

the selected company and develop a proposal to improve overall online communication. The whole work is then divided into 

two parts, the theoretical part and the practical part. The theoretical part deals with basic marketing concepts and subseque-

ntly explains the concept of internet marketing and describes its tools in more detail. The practical part is based on a theoreti-

cal basis and represents basic information about the chosen company DaBOSS Corporation s.r.o.. Then there is the competiti-

on analysis and the analysis of the tools used. The main benefit of this work is the creation of recommendations on the use of 

individual online marketing tools to achieve the company's stated goals. 


