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ABSTRAKT

Bakalarska prace je zameérena na analyzu a
identifikaci vlivd covid krize na vybrané firmy v
madnim odveétvi.

Teoreticka ¢ast se zabyva problematikou covid
krize a jeji dusledku. Popisuje specifika médniho
odvétvi a nasledné definuje marketingové pojmy
souvisejici s fashion marketingem a
marketingovym mixem maodnich znacek.
Prakticka ¢ast prace je vénovana analyze vlivu
pandemie covid-19 na zmeény strategického
Fizeni, zejména na zmeény v marketingovém mixu

¢tyfech vybranych moédnich znacek, které pusobi

na ceském trhu. Obsahuje také vyhodnoceni
hloubkovych rozhovoru s designéry, na zakladé
kterych byla provedena analyza zmén v
marketingovém mixu danych znacek a
identifikovany dopady pandemie covid-19.

Dale na zakladé vysledku vyzkumu byly
formulovany doporuceni strategickych zmén a
postupl v ramci marketingového mixu firem
puUsobicich v médnim odvétuvi.

VYZKUM

ABSTRACT

The bachelor thesis is focused on the analysis
and identification of the Covid crisis effects on
chosen firms in fashion industry.

The theoretical part deals with the issue of the
covid crisis and its consequences. It describes
the specifics of the fashion industry and then
defines marketing concepts related to fashion
marketing and fashion brand's marketing mix.
The practical part of the work is devoted to the
analysis of the Covid-19 pandemic impact on
changes in strategic management, especially
on changes in the marketing mix of four
selected fashion brands operating on the
Czech market. It also contains an evaluation of
in-depth interviews with designers, basing on
which the changes in the marketing mix of the
given brands were analyzed and the impacts of
Covid-19 pandemic were identified.
Furthermore, recommendations for strategic
changes and procedures within the marketing
mMix of companies operating in the fashion
industry were formulated basing on the
research results.

METODIKA

Prakticka ¢ast byla zamérena na analyzu
vlivu pandemie covid-19 na zmény
strategického fizeni, zejména na zmény v
marketingovém mixu Ctyrech vybranych
modnich znacek, které pusobi na Ceském
trhu. Samotnému vyhodnoceni predchazel
kvalitativni vyzkum, konkrétné ctyri
hloubkové rozhovory s médnimi navrhari. K
analyze informaci ziskanych béhem
rozhovoru byla pouzita tematicka analyza.
Nejprve byl odhalen dopad covidu na
kazdou znac¢ku zvlast. Shrnuti vysledku v
ramci analyzy kazdé maodni firmy poslouzilo
zakladem pro formulaci hlavnich zjisténi
vyzkumu, které také obsahuji aktualni
specifiky médniho odvétvi v CR. Dale byly
formulovany doporuceni, které byly
zameéreny na zmeny v ramci 7P polozek
marketingového mixu ¢eskych maodnich
znacek béhem covid krize ¢i pripadné krize
podobného charakteru.

VYZKUMU SE ZUCASTNILY CTYRI CESKE MODNI ZNACKY. SHRNUTI VYSLEDKU V RAMCI ANALYZY KAZDE MODNI FIRMY POSLOUZILO ZAKLADEM
PRO FORMULACI HLAVNICH ZJISTENI VYZKUMU, KTERE ODPOVIDAIJI NA DVE VYZKUMNE OTAZKY POLOZENE NA ZACATKU VYZKUMU:

michael kovacik

JAKYM PROBLEMUM CELILY MODNI
ZNACKY BEHFEM PANDEMIE?

POKLES PRODEJU ZNACKY

ZRUSENI| AKCE A FASHION WEEKU

KOMPLIKACE VYROBNICH PROCESU

7ZAVER

NA ZAVER BAKALARSKE PRACE BYLY FORMULOVANY
DOPORUCENI, KTERE JSOU ZAMERENY NA ZMENY V
RAMCI 7P POLOZEK MARKETINGOVEHO MIXU CESKYCH
MODNICH ZNACEK BEHEM COVID KRIZE CI PRIPADNE
KRIZE PODOBNEHO CHARAKTERU. SLEDOVANI
UVEDENYM DOPORUCENIM BEHEM KRIZE, JAKO JE
PANDEMIE, MUZE ZNACKAM V MODNIM ODVETVI
POMOCI UCINNE CELIT PROBLEMUM A ZMIRNIT JEJICH

DOPAD.

TEREZA ROSALIS
KLGdOSOVA

POKLES POPTAVKY PO MODNICH PRODUKTECH A

ZTRATA MOZNOSTI OSOBNIHO KONTAKTU S KLIENTY

Zoltan Toth

ADEMI

CO SE ZMENILO V RAMCI MARKETINGOVEHO

MIXU MODNICH ZNACEK V DUSLEDKU

PANDEMIE?

Zmeény zpusobené covidem v rimci jednotlivich polozek 7P marketingového mixu médnich znacek

*  rozsifeni sortimentu o basic fadu

* pfizpisobeni produkti online prostfedi

¢ zavedeni retail véci (tricka, teplakove soupravv apod.)
Produkt * vyroba rousek

* zména zaméfeni tvorby designéni z obleceni pro akce na volnofasové obledend

o vznik kolekei a jednotlivich produkti, jejichZz podoba nebo koncepce byla
pandemii inspirovana &1 ovlivnéna

Cena

zdrazeni novych produkty a zlevnéni produkti ze starych kolekei
vznik cenové dostupnéjdich produktia

Misto prodeje

piechod na online platformy
vyvo] vliastniho e-shopu
rostouci vyznam Instagramu jako platformy pro prodej mddnich produktn

Komunikace

pirechod na online komunikaci

socialni sité se stavajl hlavnim komunikaénim kanalem
vyvroba rousek jako charitativni éinnost v ramci PR
pfizpusobeni novému digitalnimu formatu FW

nove formy prezentace produkti

omezeni osobniho prodeje

rozvo] modernich komumkaénich nastrojn

newsletter jako novy komunikacni nastroj znacek
zlepieni komunikace s jinvmi modnimi znackami

nove kolaborace

mspirace covidem (koncepce kolekci, obsah na socialnich sitich atp.)

Fyzické prostredi

rozvo] vlastniho e-shopu
vétsl vyuZivani online platforem a digitalnich medu

Procesy

prodlouzeni procest objednavky a doruceni materialn
prodlouzeni dodaci lhity a doby vraceni produkti
objednavani a nakupovani produkti prostfednictvim socialnich siti

Lidé

docasné pozastaveni spoluprace (s concept story, fabriky atp)
zadneé zménvy v pracovnich tymech modnich znacek




