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ABSTRAKT

\_— 4
Cilem diplomové préce je vypracovat studii proveditelnosti pro otevieni (
bezobalové prodejny v Praze a vyhodnotit, zda je tento podnikatelsky zameér
realizovatelny a ziskovy. DalSim cilem je sezndmit €tendfe s pojmy studie
proveditelnosti, udrZitelnost, zero waste a bezobalovy prodej. Tyto terminy jsou
popsdny a vysvétleny v teoretické c&asti. V rdmci praktické ¢&dasti byla \

provedena mimo jiné analyza trhu, finanéni analyza, analyza rizik a celkové
vyhodnoceni projektu. Pro analyzu trhu a ziskdni odpovédi na nékteré
vyzkumné otdazky byl proveden kvantitativni vyzkum formou dotaznikového
Setfeni. Na zdkladé vysledkd ze zminénych analyz a dalSich nasbiranych
informaci byl projekt vyhodnocen jako proveditelny a z dlouhodobého hlediska
vydélecny.

ENGLISH SUMMARY
VYZKUMNE OTAZKY

The aim of the thesis is to develop a feasibility study for the opening of a
packaging-free store in Prague and to evaluate whether this business plan is
feasible and profitable. Another goal is to familiarize readers with the concepts
of feasibility study, sustainability, zero waste and packaging-free stores. These
terms are explained in the theoretical part. In the practical part, among other
things, market analysis, financial analysis, risk analysis and overall evaluation
of the project were carried out. In order to analyse the market and obtain
answers to some research questions, quantitative research was conducted in
the form of a questionnaire survey. Based on the results of the aforementioned
analyses and other collected information, the project was evaluated as
feasible and profitable in the long term.

1. Vyplati se otevrit bezobalovou prodejnu v Praze?
2. Zajimaiji se obyvatelé Prahy o koncepci
bezobalovych prodejen?

3. Jaké jsou hlavni pfekdzky a motivy pro nakup v
bezobalovych prodejndch?

Znate bezobalové prodejny? Jakeé [sou podle vas hlavni bariéry pro nakup
bezobalovych produktid?
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