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Bakalarska prace se zabyva marketingem Plzenského The bachelor thesis deals with the marketing Pomoci zprav o odpovédnosti, které firma

Prazdroje s cilem analyzovat a informovat verejnost
o jeho ekologickych marketingovych koncepcich
a CSR aktivitach. Prvni ¢ast prace vymezila teoreticky
ramec pro zakladni pojmy z oblasti marketingu
a ekologického marketingu Cerpané z dostupnych
literarnich a internetovych zdrojd. V neposledni radé
vysvétlila pojem spolecenska odpovédnost. Prakticka
Cast pak predstavila Plzerisky Prazdroj a jeho vyrobky
a znacky. Prace dale zkoumala, jak je vyrobni proces
Plzenského Prazdroje ekologicky a analyzovala
chovani jeho spotrebitelt v zavislosti na ekologickych
zmenach, které firma podnika. Spolecenska
odpovédnost podniku byla hodnocena na zakladé
prizkumu o povédomi verejnosti o CSR aktivitach
firmy.

of Plzensky Prazdroj in order to analyse and inform
the public about its environmental marketing
concepts and CSR activities. The first part of the
thesis defined the theoretical framework for the
basic concepts of marketing and environmental
marketing drawn from available literature and
internet sources. Last but not least, it explained the
concept of social responsibility. The practical part
then introduced Plzensky Prazdroj and its products
and brands. The thesis further investigated how the
production process of Plzensky Prazdroj is ecological
and analysed the behaviour of its consumers in
relation to the ecological changes undertaken by
the company. Corporate social responsibility was
evaluated through a survey on public awareness

kazdoroCné vydava, byla provedena analyza vyvoje
zavazkll za uhlikovou neutralitou a  krokd
ve snizovani odpadu a plytvani v prubéhu let.
Navazoval popis CSR aktivit Prazdroje. Prace
nasledné v casti vyzkumu zkoumala Uroven
povedomi verejnosti o aktivitach spoleCenské
odpovédnosti Plzenského Prazdroje a zmény
ve spotrebitelském chovani v zavislosti na zmeénach,
které firma podnika.

Setfeni autorka provadéla pomoci osobnich
rozhovord a kvantitativni metody empirického
vyzkumu — dotaznikového Setreni. Pro obé oblasti
zkoumani byly definovany vyzkumné otazky,
na zakladé kterych byly vytvoreny otazky dotazniku.

of the company's CSR activities.

Vyvoj uhlikové efektivnosti v kgCo2 na hl piva Vyvoj spotrebované energie na 1 hl piva

Vyvoj spotreby vody v Ceskych pivovarech Plzenského Prazdroje
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Povédomi respondenti z Plzeriského kraje Povédomi respondenti z ostatnich krajéi o CSR Ma spolecenska odpovédnost Plzeriského Prazdroje a jeho

o CSR aktivitach aktivitach kroky za ekologickym podnikanim vliv na Vase rozhodovani
pfi ndkupu jeho produktu?
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Organizace Organizace
Ano, ale vyrobky bych asi
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Sport a kultura Sport a kultura ekologicka
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Vybavujete se si néjaké charitativni
nebo organizace, se kterymi je akce/projekty, které Prazdroj podpofil,
Prazdroj partnerem nebo které v nebo komunitni grantové programy
predeslych letech podpofil? Prazdroje?

Vybavujete si néjaké sportovni nebo
kulturni akce, které Plzensky Prazdroj
podporuje nebo podporil?

Dokazali byste jmenovat néjaké spolky

ZAVER
Kapitoly, které analyzovaly zavazky a dosavadni
vyvoj Plzenského Prazdroje, priblizily nejen
m Ne konkrétni oblasti udrzitelného podnikani firmy, ale

Ano také treba Cile udrzitelného rozvoje, tzv. SGDs, ktera

m Ne m Ne

Ano Ano

firma do své podnikatelské strategie zapracovava.
Nasledoval seznam nejvyznamnéjsich CSR aktivit

a empiricky vyzkum.
Vysledky prizkumu potvrdily predpoklad, zZe

respondenti pochazejici z Plzenského kraje méli
Povazujete Plzensky Prazdroj za spolecensky
odpovédnou firmu?

Pilsner Urquell nahradil hlinikové zlaté krcky na lahvi za
papirové. Jaky vliv méla tato zména na Vase nakupovani
tohoto vyrobku?

3% o , konkrétni akce i organizace dokazala pouze
m Pozitivni (vyrobek nyni kupuji

vetsi povédomi o CSR aktivitach Prazdroje, nezli
respondenti z jinych krajd. | tak ale jmenovat

4%

mensina dotazovanych. Tato skutecnost nabizi

radéji)
Zadny prostor ke zlepseni v propagaci CSR aktivit firmy.
m Spite pozitivni Mimo to podle vysledku ale respondenti hodnoti

firmu jako spoleCensky odpovédnou, atraktivniho

m SpiSe ano
®m Rozhodné ano

Nevim

®m Nejsem spotrebitelem této
znacky
W Spise negativni

m Spise ne zamestnavatele a obecné kroky za ekologickym

® Rozhodné ne podnikdnim i zavazek za uhlikovou neutralitou

hodnoti pozitivné.

m Negativni (vyrobek kvl

2méné nechci kupovat) Podle klesajiciho trendu za poslednich deset let
ve své spotrebé energii nebo vody se da

predpokladat, ze se firmé bude darit svych cill
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dosahovat i nadale, a dokonce se da i o¢ekavat, Ze si
v budoucich letech udrzi pozici lidra na ceském trhu.




